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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh keragaman
produk, promosi dan kualitas produk terhadap keputusan pembelian pada PT
Seraya Makmur Perdana. Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan
kuesioner dengan jumlah sampel 140 responden dan menggunakan fitur Full
screen. Data penelitian yang digunakan adalah data statistik berupa tes garis
perbandingan berganda. Hasil uji t menunjukkan nilai keragaman produk 239>
3,204 dengan sig 0,002 <0,05 artinya keragaman produk berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian, nilai promosi 0,249> 3,066 dengan sig 0,002
<0,05 artinya Keputusan promosi dan harga mempunyai a pengaruh besar
pembelian produk terhadap kualitas adalah 0.266> 3.175 dengan sig 0.002 <0.05
Artinya produk berkualitas tinggi berpengaruh negatif terhadap keputusan
pembelian. Sedangkan hasil uji F menunjukkan nilai 125.663> 9.978 dengan sig
0,000 <0,05, sehingga secara simultan variabel keragaman produk, promosi dan
kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Keragaman Produk; Promosi;Kualitas Produk; KeputusanPembelian



ABSTRACT

This research aims to examine and analyze the effect of product diversity,
promotion and product quality on purchasing decisions at PT Seraya Makmur
Perdana. The data was collected by distributing questionnaires with a sample size
of 140 respondents and using a Full screen feature. The research data used is
statistical data in the form of multiple comparison line tests. The t test results
show the value of product diversity 239> 3.204 with sig 0.002 <0.05 means that
product diversity has a significant effect on purchasing decisions, the promotional
value of 0.249> 3.066 with sig 0.002 <0.05 means that promotion Decisions and
prices have a major influence on purchases product quality is 0.266> 3.175 with
sig 0.002 <0.05 This means that high-quality products have a negative impact on
purchasing decisions. While the F test results show the value of 125,663> 9,978
with sig 0,000 <0.05, so that simultaneously the variables of product diversity,
promotion and product quality significant influence on purchasing decisions.

Keywords: Product Diversity; Promotion; Product Quality;, Purchasing Decisions
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