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ABSTRAK

Pariwisata bukanlah hal yang baru, saat ini pariwisata merupakan salah satu
produk industri yang semakin diminati untuk dikunjungi. Pemerintah daerah
bertangung jawab mengembangkan dan mengelola semua potensi daerah masing-
masing untuk dapat menarik wisatawan mancanegara maupun lokal. Sebagai
daerah tujuan pariwisata, Kota Batam mempunyai Kawasan geografis yang ada
dalam satu ataupun lebih wilayah administrative yang memiliki aksesibilitas,
fasilitas pariwisata, fasilitas umum, daya tarik wisata guna melengkapi
terwujudnya kepariwisataan. Penelitian dilaksanakan atas dasar sampel,
analisisnya bisa mempergunakan statistik deskriptif, statistik deskriptif sendiri
bisa dipergunakan jika penelitian hanya perlu menyajikan data sampel serta tidak
berkeinginan menarik kesimpulan untuk populasi dimana sampel tersebut
diperoleleh, dan pengujian pada penelitian ini menggunakan pengujian deskriptif
dengan menggunakan beberapa uji melalui bantuan software SPSS 23. hasil
penelitian memperlihatkan t hitung yang didapatkan untuk variabel Digital
Branding (X) yaitu 15,548 terhadap Citra Kota (Y) dan signifikansinya 0,000. Ini
memperlihatkan thjung = 15,548 > Trape = 1.657 atau signifikansinya < 0,05,
sehingga hasil penelitian memperlihatkan Ho ditolak dan Ha diterima yakni
Digital Branding (X) berpengaruh signifikan positif terhadap Citra Kota (Y),
maka Hipotesis Ha diterima.

Kata Kunci: Citra Kota, Digital Branding, Kota Batam, Pariwisata
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ABSTRACT

Tourism is not new, currently tourism is an industrial product that is increasingly
in demand to be visited. Local governments are responsible for developing and
managing all the potentials of their respective regions to be able to attract foreign
and local tourists. As a tourism destination, Batam City has a geographic area in
one or more administrative areas that have accessibility, tourism facilities, public
facilities, tourist attractions to complement the realization of tourism. The
research is carried out on the basis of samples, the analysis can use descriptive
statistics, descriptive statistics themselves can be used if the research only needs
to present sample data and does not want to draw conclusions for the population
where the sample is obtained, and testing in this study uses descriptive testing
using several tests through assistance software SPSS 23. The results showed that
the t count obtained for the Digital Branding (X) variable was 15.548 to City
Image (Y) and the significance was 0.000. This shows that tcount = 15.548>
TTable = 1.657 or the significance <0.05, so the results show that Ho is rejected,
and Ha is accepted, namely Digital Branding (X) has a positive significant effect
on City Image (Y), then Hypothesis Ha is accepted.

Keywords: Batam City, City Image, Digital Branding , Tourism
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