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ABSTRAK

Seiring dengan perkembangan zaman dan teknologi terutama di industri jam
tangan bahwa di Indonesia terdapat beragam merek dan tipe jam tangan, salah
satunya jam Alexandre Christie. Di kota Batam sendiri jam tangan Alexandre
Christie merupakan suatu merek jam tangan yang terkenal dan banyak dipakai
oleh kalangan anak remaja hingga orang dewasa. Jam tangan Alexandre Christie
termasuk /uxury brand karena merupakan jam tangan asli dan memiliki kualitas
yang baik. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor yang
mempengaruhi keputusan pembelian seperti perilaku konsumen, gaya hidup, dan
kepercayaan dalam melakukan pembelian jam tangan Alexandre Christie di kota
Batam. Teknik yang digunakan dalam penelitian ini adalah sampel semu yaitu
menggunakan populasi masyarakat yang berada di daerah Nagoya, sampel yang
digunakan sebanyak 150 responden. Alat ukur yang digunakan adalah 5 poin
menggunakan skala Likert. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis
regresi linear berganda, uji kualitas data dalam penelitian ini menggunakan uji
validitas dan uji reliabilitas, uji asumsi klasik dalam penelitian ini menggunakan
uji normalitas, uji multikolinearitas dan uji heteroskedastisitas serta uji penggaruh
menggunakan analisis regresi linear berganda dan analisis koefisien determinasi
(R2), sedangkan uji hipotesis dalam penelitian ini menggunakan uji t dan uji F
dengan bantuan software statistic SPSS 22. Berdasarkan hasil penelitian ini
menunjukkkan bahwa perilaku konsumen, gaya hidup dan kepercayaan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dari t hitung > t
tabel dan nilai signifikan <0,05 serta perilaku konsumen, gaya hidup dan
kepercayaan secara bersama-sama memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian dari f hitung > f tabel dan nilai signifikan < 0,05.

Kata Kunci: Gaya Hidup; Kepercayaan; Keputusan Pembelian; Perilaku
Konsumen.



ABSTRACT

Along with the development of the times and technology, especially in the watch
industry that in Indonesia there are various brands and types of watches, one of
which is The Alexandre Christie watch. In Batam city itself, Alexandre Christie's
watch is a well-known watch brand and widely used by teenagers to adults.
Alexandre Christie watches are a luxury brand because they are original watches
and have good quality. This study aims to find out the factors that influence
purchasing decisions such as consumer behavior, lifestyle, and trust in
purchasing Alexandre Christie watches in batam city. The technique used in this
study was to use the population of people in nagoya area, a sample used by 150
respondents. The measuring instrument used is 5 points using the Likert scale.
Data analysis method used is multiple linear regression analysis, data quality test
in this study using validity test and reliability test, classical assumption test in this
study using normality test, multicolinearity test and heteroskedastiity test and
bettor test using multiple linear regression analysis and determination coefficient
analysis (R2), while hypothesis test in this study using t test and F test with the
help of spss 22 statistic software. Based on the results of this study shows that
consumer behavior, lifestyle and trust have a positive and significant effect on
purchasing decisions from t count > t tables and significant values <0.05 as well
as consumer behavior, lifestyle and trust together have a positive and significant
influence on purchasing decisions from f calculate > f table and significant value

<0.05.

Keywords: Consumer Behavior ; Lifestyle; Purchasing Decision, Trust.
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