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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui antara Promosi dan Kualitas
Produk yang dapat mempengaruhi Keputusan Pembelian secara parsial (uji T) atau
secara simultan (uji F) pada produk Daisy Organic. Dengan menggunakan tiga
variabel yang terdiri dari dua variabel independen yakni promosi sebagai variabel X1
Kualitas Produk sebagai variabel X2 dan satu variable dependen yakni Keputusan
Pembelian sebagai variabel Y. Dalam penelitian ini, teknik pengumpulan data yang
dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner kepada sampel yang akan digunakan
sebanyak 136 responden. Metode yang digunakan adalah metode deskriptif dengan
pendekatan kuantitatif dan menggunakan program SPSS versi 25 untuk mengolah
data. Dari hasil penelitian menunjukan bahwa nila R square adalah 0,717 atau 71,7%,
dapat diketahui dari nilai Promosi dan Kualitas Produk berpengaruh terhadap
Keputusan Pembelian sedangkan sisanya yaitu 28,3% dipengaruhi oleh variabel lain
yang tidak termasuk dalam model penelitian ini. Berdasarkan hasil uji T promosi
sebesar 4,403>1,97796 dan signifikan 0,000<0,05 yang berarti promosi berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian dan kualitas produk memiliki nilai
9,925>1,97796 yang menandakan bahwa kualitas produk berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian. Hasil penelitian menunjukkan bahwa promosi dan
kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
dengan uji F yang memiliki nilai sebesar 168,152>3,06 dan nilai signifikannya
0,000<0,05.

Kata Kunci: Keputusan Pembelian; Kualitas Produk; Promosi.
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ABSTRACT

The purposing of this research is to know between promotion and product quality
can effect to purchase decision either partially (T test) or simultaneously (F test) of
Daisy Organic. Using three variable which consisting two variable independent
which promotion as X1 and product quality as X2 and variable dependent which
purchase decision as variable Y. In this research, technique data collection done by
distribution questionnaire to the sample to be used is as many as 136 respondents.
The method used in this research is descriptive method with quantitative approach
and using SPSS software version 25 for data analysis. From the result showed that
value of R square is 0,717 or 71,7%, can be known from value the promotion and
product quality affect to the purchase decision while 28,3% is the rest influenced by
other variable that not included in this research model. Based on result of T test for
promotion equal to 4,403>1,97796 and significant 0.000 < 0.05 which mean
promotion (X1) have significant effect to purchase decision and product quality (X2)
has value 9,925>1,97796 is the sign that product quality have significant effect to
purchase decision. The result showed that promotion and product quality positive
effect and significant of purchase decision with f test which have value equal
168,152>3,06 and significant value 0.000 < 0,05.

Keyword: Purchase Decision, Promotion, Product Quality.
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