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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh promosi (X1), dan citra
merek (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) pada PT International Bearing.
Penelitian ini bersifat kuantitatif dan penyebaran data melalui kuesioner. Populasi
dalam penelitian ini adalah konsumen PT Bearing International. Sampel dalam
penelitian ini adalah 148 melalui rumus Sampling Jenuh. Penelitian ini
menggunakan teknik accidental sampling yaitu mengambil sampel responden
secara kebetulan, dimana konsumen yang tidak sengaja ditemui oleh peneliti di
perusahaan, dan penelitian ini menggunakan kuesioner. Data yang telah
terkumpul dianalisis dengan analisis regresi berganda dengan SPSS versi 22.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa promosi, dan citra merek mempunyai
Fhalue 3,06 lebih besar dari Ftabel 3,06 sehingga promosi dan citra merek
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. di PT
International Bearing secara bersamaan. Nilai T dari Promosi dan Citra Merek
adalah 3,365; 5.994 dimana Tvalue lebih besar dari Ttabel yaitu 1.655357
sehingga menyimpulkan bahwa secara parsial promosi berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian, dan citra merek secara parsial
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci : Citra Merek; Promosi; Keputusan Pembeli.



ABSTRACT

This research is intended to analyze the influence of promotion (X1), and brand
image (X2) on purchasing decision (Y) at PT International Bearing. This research
is quantitative and data dissemination through questionnaire. The population of
this research is consumer of PT Bearing International. Sample in this study is 148
through the saturated sampling. This research is using accidental sampling
technique that takes the respondents as a sample by chance, where consumers
who unpurposely met by researchers in the company, and this research is using
questionnaire. Data that has been collected is analyzed by multiple regression
analysis with SPSS version 22. The results of this study indicate that promotion,
and brand image have Fvalue 3.06 greater than Ftable 3.06 so that promotion
and brand image has a positive and significant influence on purchasing decisions
at PT International Bearing simultaneously. Tvalue from promotion and brand
images are 3.365; 5.994 where Tvalue is greater than Ttable which is 1.655357 so
that concludes that partially promotion has a positive and significant on
purchasing decisions, and brand imagepartially has a positive and significant on
purchasing decisions.

Keywords : Brand Image; Promotion; Purchasedecision.
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