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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi
keputusan pembelian properti pada PT Sarana Bakti Persada. PT Sarana Bakti
Persada merupakan salah satu perusahaan di Kota Batam yang bergerak dibidang
developer. Pada penelitian ini populasinya adalah konsumen PT Sarana Bakti
Persada dan sampel dari penelitian ini berjumlah 109 responden. Metode yang
digunakan adalah metode kuantitatif dengan jenis penelitian kausalitas dan
metode analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode analisis
deskriptif dan analisis regresi linier berganda dengan alat bantu SPSS (Statistical
product and service solution) versi 25. Dalam penelitian ini faktor-faktor yang
dipakai adalah lokasi, harga dan promosi. Kemudian hasil dari penelitian ini
menunjukkan bahwa lokasi, harga dan promosi secara parsial berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian, begitu juga secara simultan,
variabel lokasi, harga dan promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap
keputusan pembelian properti pada PT Sarana Bakti Persada Kota Batam.

Kata Kunci: Lokasi, Harga, Promosi, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

This study aims to find out the factors that influence properti purchase decisions
at PT Sarana Bakti Persada. PT Sarana Bakti Persada is one of the companies in
Batam City engaged in developers. In this study the population is consumers of
PT Sarana Bakti Persada and the sample of this study amounted to 109
respondents. The method used is quantitative method with causality research type
and data analysis method used in this research is descriptive analysis method and
multiple linear regression analysis with SPSS (Statistical product and service
solution) version 25. In this study the factors used are location, price and
promotion. Then the results of this study showed that the location, price and
promotion partially have a positive and significant effect on the purchase
decision, as well as simultaneously, variable location, price and promotion have a
positive and significant effect on the decision to purchase properti at PT Sarana
Bakti Persada Batam City.

Keyword: Location; Price; Promotion, Buying Decision.
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