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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh desain produk, kualitas
produk, dan kreativitas iklan terhadap keputusan pembelian produk Aerostreet di
Kota Batam. Penelitian ini dilakukan dengan pendekatan kuantitatif menggunakan
metode survei. Jumlah responden sebanyak 204 orang yang dipilih melalui teknik
purposive sampling, dengan kriteria responden adalah konsumen yang berdomisili
di Kecamatan Sekupang dan telah melakukan pembelian atau penggunaan produk
Aerostreet. Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner. Data yang
diperoleh dianalisis menggunakan perangkat lunak SPSS versi 29, dengan tahapan
pengujian yang meliputi uji validitas, reliabilitas, uji asumsi klasik, serta analisis
regresi linier berganda dan pengujian hipotesis. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa desain produk, kualitas produk, dan kreativitas iklan memberikan pengaruh
positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, baik secara parsial maupun
simultan. Ketiga variabel tersebut memiliki peran penting dalam membentuk
minat dan keputusan konsumen untuk membeli produk lokal seperti Aerostreet.
Nilai koefisien determinasi (Adjusted R?) sebesar 0,488 menunjukkan bahwa
ketiga variabel independen mampu menjelaskan 48,8% variasi yang terjadi pada
keputusan pembelian. Temuan ini menegaskan pentingnya strategi pengembangan
yang dirancang secara terstruktur dan terencana untuk menciptakan desain produk
yang tidak hanya menarik dan fungsional tetapi juga sesuai kebutuhan konsumen
menjaga kualitas produk secara konsisten serta menyusun iklan yang kreatif
relevan komunikatif persuasif dan memperkuat loyalitas konsumen.

Kata Kunci: Desain Produk, Kualitas Produk, Kreativitas Iklan, Keputusan
Pembelian.



ABSTRACK

This study aims to analyze the influence of product design, product quality, and
advertising creativity on purchasing decisions of Aerostreet products in Batam
City. The research was conducted using a quantitative approach with a survey
method. The total number of respondents was 204, selected through purposive
sampling with criteria including consumers residing in Sekupang District who
had purchased or used Aerostreet products. Data collection was carried out
through the distribution of questionnaires. The data obtained were analyzed using
SPSS version 29, involving validity and reliability tests, classical assumption
testing, multiple linear regression analysis, and hypothesis testing. The results
indicate that product design, product quality, and advertising creativity have a
positive and significant influence on purchasing decisions, both partially and
simultaneously. These three variables play a crucial role in shaping consumer
interest and decision-making in purchasing local products such as Aerostreet. The
coefficient of determination (Adjusted R?) value of 0.488 shows that the three
independent variables explain 48.8% of the variation in purchasing decisions.
These findings emphasize the importance of a well-structured and planned
strategy in developing product designs that are not only attractive and functional
but also aligned with consumer needs, maintaining product quality consistently,
and crafting advertisements that are creative, relevant, communicative,
persuasive, and capable of strengthening consumer loyalty.

Keywords: Product Design, Product Quality, Advertising Creativity, Purchasing
Decision.
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