
 
 

PENGARUH CITRA MEREK, PROMOSI DAN 

INFLUENCER MARKETING TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SLAI OLAI  DI 

KOTA BATAM 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

Oleh : 

Meylani Indra 

210910149 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS SOSIAL DAN HUMANIORA 

UNIVERSITAS PUTERA BATAM 

2025 



 
 

PENGARUH CITRA MEREK, PROMOSI DAN 

INFLUENCER MARKETING TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SLAI OLAI  DI 

KOTA BATAM 

 

 

SKRIPSI 

Untuk memenuhi salah satu syarat 

 memperoleh gelar sarjana 

 

 

Oleh : 

Meylani Indra 

210910149 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS SOSIAL DAN HUMANIORA 

UNIVERSITAS PUTERA BATAM 

2025 



 
 

 



 
 



v 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



v 
 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh citra merek, promosi, dan 

influencer marketing terhadap keputusan pembelian produk Slai Olai di Kota 

Batam. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 204 responden yang diperoleh 

melalui metode purposive sampling, dengan teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner. Analisis data dilakukan dengan menggunakan aplikasi 

SPSS versi 26, yang meliputi uji kualitas data, uji asumsi klasik, uji pengaruh, dan 

uji hipotesis. Metode analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah regresi 

linear berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel citra merek, 

promosi, dan influencer marketing secara parsial maupun simultan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian produk Slai Olai di Kota 

Batam. Berdasarkan temuan tersebut, hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi 

dasar pertimbangan bagi perusahaan dalam merumuskan strategi pemasaran yang 

lebih tepat guna meningkatkan keputusan pembelian konsumen. 

Kata Kunci: Citra Merek, Promosi, Influencer Marketing, Keputusan Pembelian. 
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ABSTRAK 

This study aims to analyze the influence of brand image, promotion, and influencer 

marketing on purchasing decisions for Slai Olai products in Batam City. The 

sample in this study amounted to 204 respondents obtained through purposive 

sampling method, with data collection techniques using questionnaires. Data 

analysis was carried out using the SPSS version 26 application, which includes data 

quality testing, classical assumption testing, influence testing, and hypothesis 

testing. The analysis method used in this study is multiple linear regression. The 

results of the study indicate that the variables of brand image, promotion, and 

influencer marketing partially and simultaneously have a positive and significant 

effect on purchasing decisions for Slai Olai products in Batam City. Based on these 

findings, the results of this study are expected to be the basis for consideration for 

companies in formulating more appropriate marketing strategies to increase 

consumer purchasing decisions. 

Keywords: brand image, promotion, influencer marketing, purchasing decisions. 
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