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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Brand Ambassador (NCT
Dream), Brand Image, dan Brand Awareness terhadap keputusan pembelian mie
Lemonilo di kalangan penggemar K-Pop di Indonesia. Studi ini mengeksplorasi
bagaimana popularitas NCT Dream, citra merek sehat Lemonilo, dan kesadaran
merek memengaruhi preferensi konsumen dalam konteks fenomena Korean Wave.
Penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei, melibatkan
100 responden yang dipilih secara purposive sampling dari pengikut akun Twitter
@nctzenbase dan @NCTDreamINA. Jumlah sampel ditentukan menggunakan
rumus Slovin dengan tingkat kepercayaan 95% dan margin of error 10%. Data
dikumpulkan melalui membagikan formulir secara Online di dua akun Twitter
tersebut, dan data dianalisis dengan regresi linear berganda dengan menggunakan
penilaian skala likert satu sampai lima (sangat tidak setuju — sangat setuju) dan
diolah di dengan menggunakan perangkat lunak SPSS. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa: (1) Brand Ambassador NCT Dream berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian; (2) Brand Image berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian; (3) Brand Awareness memiliki pengaruh signifikan terbesar
terhadap keputusan pembelian; (4) ketiga variabel secara bersama-sama
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, dijelaskan 53,2% variasi
keputusan pembelian, sementara 46,8% dipengaruhi faktor lain seperti harga atau
promosi. Lemonilo disarankan untuk memperkuat strategi pemasaran melalui
konten media sosial kreatif dengan NCT Dream, kampanye edukasi melalui media
sosial untuk meningkatkan brand awareness. Penelitian mendatang dapat
mengeksplorasi variabel seperti harga atau distribusi untuk hasil lebih
komprehensif.

Kata Kunci : Brand Ambassador, Brand Awareness, Brand Image, Keputusan
Pembelian



ABSTARCT

This study aims to analyze the influence of brand ambassador (NCT Dream), brand
image, and brand awareness on the purchase decision of Lemonilo instant noodles
among K-Pop fans in Indonesia. It explores how NCT Dream’s popularity,
Lemonilo s healthy brand image, and brand awareness shape consumer preferences
within the Korean Wave context. A quantitative survey approach was employed,
involving 100 respondents selected via purposive sampling from followers of the
Twitter accounts @nctzenbase and @NCTDreamINA. The sample size was
determined using the Slovin formula with a 95% confidence level and a 10% margin
of error. Data were collected through online questionnaires using a Likert scale (1—
5, strongly disagree to strongly agree) and analyzed with multiple linear regression
using SPSS software. The results show that: (1) Brand ambassador (NCT Dream)
significantly influences purchase decisions,; (2) Brand image has a significant
effect; (3) Brand awareness exerts the greatest influence; (4) Collectively, the three
variables significantly affect purchase decisions, explaining 53.2% of the variance,
while 46.8% is influenced by other factors such as price or promotions. Lemonilo
is recommended to enhance marketing strategies through creative social media
content featuring NCT Dream and health education campaigns to boost brand
awareness. Future research may explore variables like price or distribution.

Keywords: Brand Ambassador, Brand Image, Brand Awareness, Purchase
Decision
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