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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh influencer marketing, brand
image, dan brand awareness terhadap keputusan pembelian produk Somethinc di
Kota Batam. Era digital telah mendorong perusahaan untuk mengadopsi strategi
pemasaran modern, termasuk menggunakan influencer dan membangun citra merek
yang kuat. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan menyebarkan
kuesioner kepada 136 responden yang dipilih melalui teknik purposive sampling.
Data dianalisis menggunakan metode Partial Least Square-Structural Equation
Modeling (PLS-SEM).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial, influencer marketing dan brand
awareness memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
Namun brand image secara parsial menunjukkan hasil yang tidak signifikan
terhadap Keputusan pembelian. Selain itu, secara simultan, ketiga variabel tersebut
berkontribusi secara signifikan dalam memengaruhi keputusan pembelian
konsumen. Temuan ini mengindikasikan bahwa kolaborasi dengan influencer yang
kredibel, pembangunan citra merek yang positif, serta peningkatan kesadaran
merek dapat meningkatkan minat dan keputusan pembelian konsumen.

Kata Kunci : Influencer Marketing, Brand Image, Brand Awareness, Keputusan
Pembelian



ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of influencer marketing, brand image, and
brand awareness on purchasing decisions for Somethinc products in Batam City.
The digital era has encouraged companies to adopt modern marketing strategies,
including the use of influencers and building a strong brand image. This study
employs a quantitative method by distributing questionnaires to 136 respondents

selected through purposive sampling techniques. The data were analyzed using the
Partial Least Squares-Structural Equation Modeling (PLS-SEM) method.

The results show that, partially, influencer marketing and brand awareness have a
positive and significant influence on purchasing decisions. However, brand image
partially shows an insignificant effect on purchasing decisions. Furthermore,
simultaneously, all three variables significantly contribute to influencing consumer
purchasing decisions. These findings indicate that collaboration with credible
influencers, building a positive brand image, and increasing brand awareness can
enhance consumer interest and purchasing decisions.

Keywords: Influencer Marketing, Brand Image, Brand Awareness, Purchase
Decision
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