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ABSTRAK

Strategi pemasaran yang tepat menjadi elemen penting dalam menarik perhatian
konsumen, khususnya di kalangan generasi muda. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis pengaruh celebrity endorsement, citra merek, dan daya tarik terhadap
minat beli produk Erigo di kalangan mahasiswa di Kota Batam. Populasi dalam
penelitian ini adalah mahasiswa semester ganjil jurusan Manajemen di Kota Batam
pada tahun 2024 yang berjumlah 1366 mahasiswa, dengan sampel yang diambil
menggunakan rumus Slovin, menghasilkan 360 responden. Pengumpulan data
dilakukan melalui penyebaran kuesioner kepada mahasiswa sebagai responden, dan
analisis regresi linier berganda digunakan untuk menguji hubungan antar variabel.
Hasil analisis regresi menunjukkan bahwa celebrity endorsement memberikan
kontribusi sebesar 11,0% terhadap minat beli, citra merek memberikan kontribusi
sebesar 21,3%, dan daya tarik memberikan kontribusi sebesar 49,6%. Analisis
koefisien determinasi (R?) menunjukkan bahwa 57,9% minat beli dapat dijelaskan
oleh celebrity endorsement, citra merek, dan daya tarik. Temuan dari uji t dan uji F
menunjukkan bahwa celebrity endorsement, citra merek, dan daya tarik memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap minat beli, baik secara individual maupun
bersamaan.

Kata kunci: Celebrity endorsement, Citra Merek, Daya Tarik, Minat Beli.



ABSTRACT

The right marketing strategy is an important element in attracting consumer
attention, especially among the younger generation. This study aims to analyze the
effect of celebrity endorsement, brand image, and attractiveness on purchasing
interest in Erigo products among students in Batam City. The population in this
study were odd semester students majoring in Management in Batam City in 2024
totaling 1366 students, with samples taken using the Slovin formula, resulting in
360 respondents. Data collection was carried out by distributing questionnaires to
students as respondents, and multiple linear regression analysis was used to test
the relationship between variables. The results of the regression analysis showed
that celebrity endorsement contributed 11.0% to purchasing interest, brand image
contributed 21.3%, and attractiveness contributed 49.6%. The analysis of the
coefficient of determination (R?) showed that 57.9% of purchasing interest can be
explained by celebrity endorsement, brand image, and attractiveness. The findings
from the t-test and F-test showed that celebrity endorsement, brand image, and
attractiveness have a significant influence on purchasing interest, both individually
and simultaneously.

Keywords: Attractiveness, Brand Image, Celebrity endorsement, Purchase Interest.
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