DAFTAR PUSTAKA

Aisyah, S., Agustiawan, A., Nurwanita, N., & Fatma, F. (2020). Pengaruh Kualitas
Produk dan Desain Terhadap Keputusan Pembelian Motor Yamaha Vixion.
Jurnal IImu Ekonomi Dan Bisnis Islam, 2(1), 59-75.
https://doi.org/10.24239/jiebi.v2i1.23.59-75

Anggriani, A., Daryanto, A., & Asikin, Z. (2024). Sustainable Apparel Product
Purchase Decisions on Indonesian Gen Z and Millennial Women Consumers
Using Theory of Planned Behaviour. Indonesian Journal of Business and
Entrepreneurship, 10(1), 223-234. https://doi.org/10.17358/ijbe.10.1.223

Chintya, M., & Rismawati. (2023). Pengaruh Brand Ambassador, Kualitas Produk
Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Scarlett Whitening.
Jurnal llmu Dan Riset Manajemen, 12(7).

Dirgantara, R. P. A., & Mahariono. (2020). Pengaruh Inovasi Produk, Promosi, Dan
Lokasi Terhadap Keputusan Pembelian Nasi Goreng 69. Jurnal llmu Dan
Riset Manajemen, 9(8), 17.

Farida, N., Susilo Aji, & Musthofa, A. J. (2022). Pengaruh Harga, Kelengkapan
produk, dan kualitas pelayanan terhadap kepuasan konsumen dalam
berbelanja di toko Kautsar, Lowayu, Gresik. Jurnal Ekonomi Dan
Kewirausahaan Kreatif, 7(01), 63-80. https://doi.org/10.59179/jek.v7i01.75

Fawwaziyah, A., & Budiyanto. (2023). Pengaruh Gaya Hidup, Citra Merek, Dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Bata (Studi
Kasus Pada Mahasiswa Stiesia Surabaya). Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen,
12(6).

Jaelani, R., Yuliati, L. N., & Sartono, B. (2023). Effect of Product Attributes,
Promotions, and Motivation on Subsidized Home Buying Decisions. Jurnal
Aplikasi Bisnis Dan Manajemen, 9(3), 819-829.
https://doi.org/10.17358/jabm.9.3.819

James, & Realize. (2024). Pengaruh Kualitas Produk , Citra Merek Dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Ban Pada PT Adaban Makmur Sukses.
YUME : Journal of Management, 7(2), 8-19.

Karmila, M. S., Lestari, S. P., & Risana, D. (2023). Pengaruh Promosi Dan
Kelengkapan Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Survei Pada Konsumen
Prianka.Gallery Tasikmalaya). Transformasi: Journal of Economics and
Business Management, 2(3), 254-267.

Laowo, N. (2023). Pengaruh Atribut Produk Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Di Ud. Central Mart Samadaya Hilisimaetano. Jurnal Ilmiah
Mahasiswa Nias Selatan, 6(3). https://doi.org/10.32722/epi.v14i1.958

Lubis, R. S. B., & Sitorus, D. H. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Promosi dan
Kemudahan terhadap Keputusan Pembelian pada Aplikasi Gofood di Kota
Batam. Jurnal Disrupsi Bisnis, 6(4), 354-364.
https://doi.org/http://dx.doi.org/10.32493/drb.v6i4.30441

Mutiar, M. T., Samsudin, A., & Jhoansyah, D. (2022). Analisis Pengaruh
Kelengkapan Produk Dan Visual Merchandising Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen. Journal of Management and Bussines (JOMB), 4(1),
108-114.

99



100

Nadirah, A., Risal, M., & Ikhwan, N. (2023). Effect of Product Quality and
Promotion Mix on Coca Cola Purchase Decition. Jurnal Aplikasi Bisnis Dan
Manajemen, 9(3), 881-886. https://doi.org/10.17358/jabm.9.3.881

Nainggolan, R. A., & Sitorus, D. H. (2023). Pengaruh Kualitas Produk Dan Review
Produk Terhadap Keputusan Pembelian Secara Online Pada Marketplace
Shopee Di Kota Batam. JEMI, 23(2), 49.

Nofrizal, Lubis, N., Hardi, Maryanti, S., N, A., & Widayat, P. (2021). Pengaruh
Keunikan Produk Dan Kelengkapan Produk Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Makanan Oleh-Oleh Kota Pekanbaru. Jurnal Bisnis Dan
Kewirausahaan, 17(3), 219-226. https://doi.org/10.31940/jbk.v17i3.219-226

Nurjamilah, S. F., Romadon, A. S., & Putri, S. E. (2023). Pengaruh Kualitas
Pelayanan, Kelengkapan Produk Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian
Pada “Kopima Aja.” Jurnal limiah Bidang llmu Ekonomi, 21(1), 453-469.

Pangestu, A. R., & Yahya. (2023). Pengaruh Atribut Produk, Kualitas Produk Dan
Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Pada Toko Perlengkapan
Abri Santy Sembada 10 Surabaya. Jurnal llmu Dan Riset Manajemen, 12(5),
1-18.

Puspika, Y., & Sitorus, D. H. (2023). Pengaruh Kelengkapan Produk , Kualitas
Produk dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian di PT Tanindo Plastik
Batam. SEIKO : Journal of Management & Business, 6(1), 905-914.
https://doi.org/10.37531/sejaman.v6i1.3934

Rizal, R., & Dini, M. (2023). Pengaruh Atribut Produk Dan Psikologi Konsumen
Terhadap Keputusan Pembelian Kain Songket Di Kota Palembang. Jurnal
Manajemen, 11(2), 99-109. https://doi.org/10.36546/jm.v11i2.884

Saputra, A., & Putri, S. (2023). Pengaruh Citra Merek, Kepercayaan dan Kualitas
Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pixy Two Way Cake di Kota Batam.
Jurnal  Ekonomi Dan  Manajemen Indonesia, 23(2), 60-71.
https://ejurnal.unikarta.ac.id/index.php/jemi/article/view/141

Simbolon, F. P., Handayani, E. R., & Nugraedy, M. (2020). The Influence of
Product Quality, Price Fairness, Brand Image, and Customer Value on
Purchase Decision of Toyota Agya Consumers: A Study of Low Cost Green
Car. Binus Business Review, 11(3), 187-196.
https://doi.org/10.21512/bbr.v11i3.6420

Sinaga, C. L., & Evyanto, W. (2023). Pengaruh Kualitas Produk Dan Kepercayaan
Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Pada Aplikasi Shopee Di Kota
Batam. Journal of Management, 6(2), 24-38.
https://stieamkop.ac.id/journal/index.php/yume/article/view/3833/2494

Siregar, M. (2022). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Hp Merek Vivo Pada Studi Kasus Mahasiswa Prodi Manajemen
Universitas Sari Mutiara Indonesia. Jurnal Stindo Profesional, 11(4).

Sudrajat, A., Nuraini, U., & Hamidi, M. J. (2020). Pengaruh Citra Merek Dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Mobil Honda Jazz. Jurnal
Manajemen Bisnis Krisnadwipayana, 8(1).
https://doi.org/10.35137/jmbk.v8i1.392

Sugiyono. (2019). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif Dan R&D (Sutopo
(ed.); ke 2). Alfabeta.



101

Sulastri, S., & Sholeh, Y. (2024). Analisis Pengaruh Kelengkapan Produk, Harga,
Lokasi Dan Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian Pada Toko Src Tiga
Berlian, Banyubunih, Kec. Galis. Jurnal Ilmiah Manajemen, Ekonomi, &
Akuntansi (MEA), 8(2), 1519-1538. https://doi.org/10.31955/mea.v8i2.4182

Syntia, & Evyanto, W. (2023). The Influence Of Brand Image, Product Quality,
And Advertising On The Purchase Decision Of Hanasui Skincare In Batam.
Jurnal Cafetaria, 4(2).

Tarigan, L. L. (2023). Pengaruh Promosi Dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan
Pembelian Smartphone Samsung Di Pt Accentuates Samsung Center Medan.
Jurnal Ekonomi Bisnis Digital, 2(1), 106-113.

Wahyudi, L. R., & Herawati, A. (2022). Pengaruh Atribut Produk Terhadap
Keputusan Pembelian Motor Matic Honda di Kecamatan Sidoarjo Kabupaten
Sidoarjo. Soetomo Administration Reform Review, 1(2), 305-324.

Yulliyanie, T., & Evyanto, W. (2022). Pengaruh Kualitas Produk, Saluran
Distribusi dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Pada PT Bingas
Manufacturing. ECo-Buss, 4(3), 505-515.
https://doi.org/10.32877/eb.v4i3.283

Zulaiha, Z., & Dimyati, L. (2023). Pengaruh Atribut Produk Terhadap Keputusan
Pembelian (Study Kasus Pada Pengguna Produk Johnson’s Baby Di Desa
Rantau Kasai Kecamatan Lintang Kanan Kabupaten Empat Lawang).
EKOMBIS REVIEW: Jurnal Ilmiah Ekonomi Dan Bisnis, 11(1), 1005-1014.
https://doi.org/10.37676/ekombis.v11i1.3287



