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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Influencer Marketing, Digital
Marketing dan promosi terhadap keputusan pembelian produk Ades di Kota Batam.
Dalam era digital yang terus berkembang menunjukkan bahwa Digital Marketing dan
promosi memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian,
sementara Influencer Marketing memiliki pengaruh positif yang tidak signifikan.
Temuan ini menunjukkan pentingnya peran Influencer, Digital Marketing dan promosi
dalam meningkatkan keputusan pembelian konsumen. Rekomendasi untuk perusahaan
adalah untuk lebih memfokuskan sumber daya pada kolaborasi dengan /nfluencer dan
strategi Digital Marketing untuk meningkatkan daya tarik produk dipasar. Penelitian
ini menggunakan metode kuantitatif dengan survei kepada responden yang merupakan
konsumen produk Ades di Kota Batam.

Kata Kunci : Influencer Marketing, Digital Marketing, Promosi dan Keputusan
Pembelian.



ABSTRACT

This study aims to analyze the Influence Marketing, Digital Marketing and Promotion
in Purchasing Decisions for Ades product in Batam City. In the ever-evolving digital
era, it shows that Digital Marketing and Promotion have a positive and significant
influence on Purchasing Decisions, while Influencer Marketing has an insignificant
positive influence. These findings indicate the importance of the role of Influencer,
Digital Marketing, and Promotions in improving customer Purchasing Decisions. The
recommendation for companies is to focus more resources on collaboration with
Influencers and Digital Marketing strategies to increase product attractiveness in the
market. This research uses a quantitative method with a survey to respondents who are
consumers of Ades product in Batam City.

Keywords : Influencer Marketing. Digital Marketing, Promotion and Purchase
Decisions.
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