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ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan dengan maksud untuk memahami Promosi Melalui Media
Sosial Instagram, Brand Awareness, Dan Citra Merek Terhadap Keputusan
Pembelian Produk Pixy Di Kota Batam. Analisis regresi berganda dipergunakan
dalam pengujian ini. Metode penelitian ini adalah jenis penelitian kuantitatif.
Sumber data penelitian ini meliputi data primer dan data sekunder. Populasi
dalam penelitian ini adalah Masyarakat di Kecamatan Batu Aji, Kota Batam,
yang Jumlahnya Tidak diketahui. Teknik pengambilan sampel yang digunakan
dalam penelitian ini adalah purposive sampling dan diperoleh sebanyak 96
Responden, dimana data dikumpulkan dengan penyebaran kuesioner. Pengujian
dilakukan dengan menggunakan aplikasi SPSS versi 29 yang terdiri atas uji
kualitas data, uji asumsi klasik, uji pengaruh dan uji hipotesis. Metode yang
diterapkan pada penelitian menggunakan metode analisis regresi linear berganda.
Teknik analisis data yang digunakan adalah uji asumsi klasik yang meliputi
uji normalitas, uji multikolinieritas, dan uji heteroskedastisitas, dan pengujian
hipotesis yang meliputi uji t dan uji F, serta koefisien determinasi (r2).

Kata Kunci: Promosi, Brand Awareness, Citra Merek, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

This study was conducted with the aim of understanding Promotion Through
Instagram Social Media, Brand Awareness, and Brand Image on Purchasing
Decisions for Pixy Products in Batam City. Multiple regression analysis was used
in this test. This research method is a type of quantitative research. The data
sources of this study include primary data and secondary data. The population in
this study were people in Batu Aji District, Batam City, whose numbers were
unknown. The sampling technique used in this study was purposive sampling and
obtained 96 respondents, where the data was collected by distributing
questionnaires. Tests were carried out using the SPSS version 29 application
which consists of data quality tests, classical assumption tests, influence tests and
hypothesis testing. The method applied in the study uses multiple linear regression
analysis methods. The data analysis technique used is the classic assumption test
which includes normality test, multicollinearity test, and heteroscedasticity test,
and hypothesis testing which includes t test and F test, and the coefficient of
determination (r2).

Keywords: Promotion, Brand Awareness, Brand Image, Purchase Decision
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