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ABSTRAK

Leafhea Skincare adalah sebuah perusahaan yang berfokus pada produk
perawatan kulit, berusaha untuk bersaing di pasar yang kompetitif ini. Berdiri
sejak Oktober tahun 2020, Leafhea Skincare telah memperkenalkan berbagai
produk perawatan kulit yang diformulasikan dengan bahan-bahan alami.
Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser, citra
merek, dan kepercayaan terhadap keputusan pembelian produk Leafhea skincare
di Batu Aji. Data dalam penelitian ini dikumpulkan menggunakan teknik survei
melalui Google form yang disebarkan kepada konsumen dengan sampel dalam
penelitian ini sebanyak 204 responden. Analisis data menggunakan teknik regresi
linear berganda untuk mengukur sejauh mana variabel independen berpengaruh
terhadap variabel dependen menggunakan SPSS. Hasil penelitian menyatakan
bahwa celebrity endorser, citra merek dan kepercayaan terhadap keputusan
pembelian Leafhea Skincare di Batu Aji memegang pengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian Leafhea Skincare di Batu Aji.

Kata kunci: Celebrity endorser, Citra merek, Kepercayaan, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Leafhea Skincare is a company that focuses on skincare products, striving to
compete in this competitive market. Established since October 2020, Leafhea
Skincare has introduced various skincare products formulated with natural
ingredients. This study was conducted to determine the effect of celebrity
endorsers, brand image, and trust on purchasing decisions for Leafhea skincare
products in Batu Aji. The data in this study were collected using survey techniques
through Google forms distributed to consumers with a sample in this study of 204
respondents. Data analysis using multiple linear regression techniques to
measure the extent to which the independent variable affects the dependent
variable using SPSS. The results of the study state that celebrity endorsers, brand
image and trust in purchasing decisions for Leafhea Skincare in Batu Aji hold a
significant influence on purchasing decisions for Leafhea Skincare in Batu Aji.

Keywords: Celebrity Endorser, Brand Image, Trust, Purchasing Decisions
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