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ABSTRAK

Pada masa sekarang ini, Mahasiswa Akuntansi di Kota Batam semakin banyak
menggunakan layanan fintech atau financial technology sebagai solusi
pengelolaan keuangan.Fintech adalah layanan yang dibuat untuk mendukung
proses transaksi untuk menjadi lebih cepat Mahasiswa terkadang tidak menyadari
bahwa fintech dapat mengubah gaya hidup menjadi konsumtif,adanya perbedaan
persepsi pada nilai harga yang dikeluarkan, dan paling terakhir adanya timbul rasa
takut Penelitian ini bertujuan untuk menyelidiki pengaruh motivasi hedonis, nilai
harga, dan persepsi risiko terhadap adopsi fintech di kalangan mahasiswa di
Batam.Penelitian ini digunakan dengan teknik kuantitatif. Teknik pengambilan
sampel yang digunakan adalah rumus Slovin yang berjumlah 167 responden
sebagai alat penentu jumlah sampel yang terpilih dengan menggunakan purposive
sampling. Pengambilan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner melalui
Google Form. Uji statistic deskriptif, uji validitas, uji reabilitas, uji normalitas
menggunakan SPSS 24. Hasil analisis regresi terhadap 167 mahasiswa Akuntansi
di Batam menunjukkan bahwa Motivasi Hedonik (X1) dan Nilai Harga (X2)
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Adopsi Fintech (Y). Persepsi Risiko
(X3) sebaliknya tidak terlalu signifikan. Uji F menunjukkan bahwa model regresi
secara keseluruhan cukup signifikan (F = 116.228; p < 0.05), artinya ketiga
variabel secara bersama-sama mempengaruhi Adopsi Fintech. Nilai R? sebesar
0,681 menunjukkan bahwa 68,1% variansi Adopsi Fintech dijelaskan oleh model,
sedangkan sisanya sebesar 31,9% disebabkan oleh faktor lain di luar penelitian.

Kata Kunci: Motivasi Hedonic, Nilai Harga, Persepsi Resiko, Penggunaan
Fintech



ABSTRACT

Nowadays, Accounting students in Batam City are increasingly using Fintech
services as a financial management solution. Fintech is a service provider that
supports the transaction process to be faster. Students sometimes do not realize
that Fintech had changed their lifestyle to become more consumptive, did not
realize that there are differences in perception of the value of the prices paid, and
most recently the emergence of fear. This research aims to investigate the
influence of hedonic motivation, price value and risk perception towards Fintech
Adoption among students in Batam. This research used quantitative techniques.
The sampling technique that was used is the Slovin Formula with a total of 167
respondents as a means of determining the number of samples selected using
purposive sampling. Data collection was carried out by distributing
questionnaires via Google Form. Descriptive statistical test, validity test,
reliability tests, and normality test used SPSS 26. The results of regression
analysis to 167 Accounting students in Batam show that Hedonic Motivation (X1)
and Price Value (X2) has positive and significant effect on Fintech Adoption (7).
Risk Perception (X3) on the other hand, is not as significant. The F-test shows that
the regression model was significant enough overall (F = 116.228; p < 0.05),
meaning the three variables collectively influenced Fintech Adoption. An R? value
of 0.681 suggested that 68.1% of the variance in Fintech Adoption was explained
by the model, while the remaining 31.9% was attributed to other factors outside
the study.

Keywords: fintech adoption, hedonic motivation, price value, risk perception,
Fintech Adoption
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