DAFTAR PUSTAKA

Alexander, & Andrianto, M. (2021). Pengaruh Kualitas Pelayanan Harga dan
Kepuasan Pelanggan Terhadap Loyalitas Pelanggan Pada Rumah Usaha
Mikro (RUM). Prosiding: Ekonomi Dan Bisnis, 1(1).
https://doi.org/10.26623/sls1.v1913.4053

Ali, M., & Kurniawan, R. (2024). THE EFFECT OF ADVERTISING, PRICE
PERCEPTION, AND PRODUCT QUALITY ON CUSTOMER
SATISFACTION. Ecopreneur.12, 7(1), 78-92.

Amin, M. A., & Rachmawati, L. (2020). Pengaruh Label Halal, Citra Merek, dan
Online Consumer Review terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah.
Jurnal Ekonomika Dan Bisnis Islam, 3(3), 151-164.
https://doi.org/10.26740/jekobi.v3n3.p151-164

Anam, M. S., Nadila, D. L., Anindita, T. A., & Rosia, R. (2021). Pengaruh
Kualitas Produk, Harga dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian
Produk Hand and Body Lotion Merek Citra. Jesya (Jurnal Ekonomi &
Ekonomi Syariah), 4(1), 120—136. https://doi.org/10.36778/jesya.v411.277

Ani, J., Lumanauw, B., & Tampenawas, J. L. A. (2021). Pengaruh Citra Merek,
Promosi Dan Kualitas Layanan Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen
Pada E-Commerce Tokopedia Di Kota Manado the Influence of Brand
Image, Promotion and Service Quality on Consumer Purchase Decisions on
Tokopedia E-Commerce in Manado. 663 Jurnal EMBA, 9(2), 663—-674.

Azhari, R. D., & Fachry, M. F. (2020). PENGARUH CITRA MEREK DAN
PROMOSI = TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  BATIK
KARAWANG DI RAMAYANA MALL, KARAWANG. Ilmiah Manajemen
Ubhara, 2(1), 37-44.

Darmansah, A., & Yosepha, S. Y. (2020). Pengaruh Citra Merek Dan Persepsi
Harga Terhadap Keputusan Pembelian Online Pada Aplikasi Shopee Di
Wilayah Jakarta Timur. Jurnal Ilmiah Mahasiswa Manajemen Unsurya,
1(1), 15-30.
https://jom.universitassuryadarma.ac.id/index.php/jimen/article/view/2

Darmawan, 1. K. A., & Dewi, L. K. C. (2020). PENGARUH CITRA MEREK
DAN HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK
ORIFLAME DI KOTA DENPASAR (Studi Empiris pada Konsumen
Pembelian Produk Oriflame Di Kota Denpasar). Journal Research
Management, 02(1), 140-152.

Dharmanto, A., & Rositasari, 1. D. (2022). IMPLEMENTASI STRATEGI
PROMOSI DAN DIGITAL MARKETING MELALUI INSTAGRAM
DALAM KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SEPATU OLAHRAGA

89



90

SAAT PANDEMI COVID 19 DI IFOOTBALL STORE KOTA BEKASI.
Conference on Economic and Business Innovation, 2(1).

Efendi, M. (2024). Pengaruh Digital Marketing, E-Word of Mouth, dan Electronic
Trust terhadap Keputusan Pembelian pada Marketplace Shopee. Arzusin,
4(1), 241-263. https://doi.org/10.58578/arzusin.v4il.2581

Ekasari, R., & Mandasari, E. D. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Digital
Marketing Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Lipcream Pixy
Di Kabupaten Sidoarjo. IQTISHADequity Jurnal MANAJEMEN, 4(1), 1-10.
https://doi.org/10.51804/iej.v411.1583

Firmansyah, F., & Jarror, A. (2021). Pengaruh Citra Merek Dan Kelompok
Referensi Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Vivo. Manajerial,
8(03), 247-263. https://doi.org/10.30587/manajerial.v8i03.2547

Gultom, R., & Khoiri, M. (2023). Pengaruh Customer Review, Customer Rating
Dan Konten Marketing Terhadap Minat Beli Produk Fashion Di Tiktok Shop
Kota Batam. Jurnal Ekonomi Dan Manajemen Indonesia, 23(2), 72.

Haque, M. G. (2020). Pengaruh Kualitas Produk Dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Pada Pt. Berlian Multitama Di Jakarta. E-MABIS : EKONOMI
MANAJEMEN DAN BISNIS, 21(1), 31-38.

Ismail, D. M. 1., & Ilyas, N. 1. (2023). Metodologi Penelitian Kualitatif dan
Kuantitatif (Monalisa (ed.); ke 1).

Iwan, 1., & Saputra, A. (2020). Pengaruh Citra Merek Dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Indocafe Pada Pt Prima Bintang Distribusindo.
Magisma:  Jurnal Ilmiah  Ekonomi Dan  Bisnis, 8(2), 17-24.
https://doi.org/10.35829/magisma.v8i2.94

Kurniawan, S., & Tankoma, A. (2023). The Effect of Perceived Ease of Use and
Perceived Enjoyment on Customer Trust and Loyalty in Online Food

Delivery  Service.  Binus  Business  Review, 14(2), 163-170.
https://doi.org/10.21512/bbr.v14i2.8874

Kuswanto, H. (2021). Faktor Keputusan Pembelian Konsumen Berdasarkan Citra
Merek, Persepsi Waktu, dan Layanan Purna Jual di Trading Company PTA
(Kajian Studi Literatur Manajemen Pemasaran). In Jurnal Manajemen
Pendidikan dan Ilmu Sosial (Vol. 2, Issue 2, pp. 957-966).

Larika, W., & Ekowati, S. (2020). Pengaruh Citra Mereck, Harga Dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Handphone Oppo. Jurnal Manajemen Modal
Insani Dan Bisnis (Jmmib), 1(1), 128—136.

Lina, R., & Sitohang, S. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Harga Dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Somethinc (Studi Pada Mahasiswa
Stiesia Surabaya) Sonang Sitohang Sekolah Tinggi [lmu Ekonomi Indonesia



91

(Stiesia) Surabaya. Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen, 12(7), 1-25.

Lombok, V. V., & Samadi, R. L. (2022). Pengaruh Brand Image, Brand Trust Dan
Digital Marketing Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Produk
Emina (Studi Kasus Pada Mahasiswa Universitas Sam Ratulangi). Jurnal
EMBA : Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 10(3),
953-964. https://doi.org/10.35794/emba.v10i3.43524

Marlius, D., & Noveliza, K. (2022). Pengaruh Harga, Kualitas Produk dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Converse Pada Toko
Babee.Shopp Padang. EKOMA : Jurnal Ekonomi, Manajemen, Akuntansi,
2(1), 255-268. https://doi.org/10.56799/ekoma.v2i11.1251

Maskur, A., & Lestaringingsih, M. (2022). PENGARUH KUALITAS PRODUK,
CITRA MEREK, WORD OF MOUTH DAN GAYA HIDUP TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU CONVERSE (STUDI KASUS
PADA MAHASISWA STIESIA) Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi Indonesia
(STIESIA) Surabaya. Jurnal llmu Dan Riset Manajemen, 11.

Masyithoh, 1., & Novitaningtyas, I. (2021). Pengaruh Digital Marketing Terhadap
Minat Beli Konsumen Pada Marketplace Tokopedia. Jurnal Manajemen &
Bisnis Kreatif, 7(1). https://doi.org/10.36805/manajemen.v7il.1951

Muharam, H., Chaniago, H., Endraria, E., & Harun, A. Bin. (2021). E-Service
Quality, Customer Trust and Satisfaction: Market Place Consumer Loyalty

Analysis. Jurnal Minds: Manajemen Ide Dan Inspirasi, 8(2), 237.
https://doi.org/10.24252/minds.v8i2.23224

Nababan, A., & Saputra, A. (2023). Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk Dan
Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian Pada E-Commerce Shopee.
Ekonomi, Keuangan, Investasi Dan Syariah (EKUITAS), 5(1), 195-204.
https://ejurnal.seminar-id.com/index.php/ekuitas

Ningsih, M. G., & Siagian, M. (2024). Pengaruh Keberagaman Produk, Kualitas
Produk Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah
Di Batam Center. Jurnal Disrupsi Bisnis, 7(1), 192-204.

Novianti, N., & Saputra, A. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Minat Beli dan
Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian di Minimarket Victoria
Tiban. ECo-Buss, 6(1), 66—78. https://doi.org/10.32877/eb.v611.656

Nuryanti, Fawazi, M. H., Basuki, H., & Wati, J. A. (2024). Pengaruh Citra Merek
terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus pada Konsumen Peyek Mak

Nyus Jingglong Sutojayan Blitar). Jurnal Pendidikan Dan Kewirausahaan,
12(1 2024), 294-304.

Okta Viana, E., & Hartati, R. (2022). “PENGARUH KUALITAS PRODUK,
HARGA, DAN LOKASI TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN” (Studi
pada rumah makan “Mie Gacoan” Di Daerah Istimewa Yogyakarta).



92

Cakrawangsa Bisnis, 3(2), 149—-164. http://bappeda.jogjaprov.go.id

Pebrianti, W., Arweni, A., & Awal, M. (2020). Digital Marketing, e-WOM, Brand
Awareness Dan Keputusan Pembelian Kopi Milenial. Jurnal Ilmu Ekonomi
& Sosial, 11(1), 48-56. https://doi.org/10.35724/jies.v11i1.2848

Poluan, J., Karuntu, M. M., & Samadi, R. L. (2024). Pengaruh Digital Marketing
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kuliner Tradisional (Studi Pada
Konsumen Gen Z Di Kota Tomohon). JMBI UNSRAT (Jurnal Ilmiah
Manajemen Bisnis Dan Inovasi Universitas Sam Ratulangi)., 11(1), 119—
127. https://doi.org/10.35794/jmbi.v11i1.54288

Pratiwi, 1., & Mahargiono, P. B. (2020). Pengaruh Kualitas Layanan, Kepuasan
Konsumen Dan Harga Terhadap Loyalitas Konsumen Pada Pt Rajawali
Mentari Kargo Sidoarjo. Jurnal Illmu Dan Riset Manajemen, 8(9), 1-18.

Purba, R. (2023). PENGARUH PROMOSI, CITRA MEREK DAN KUALITAS
PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SCARLETT
WHITENING DI KOTA BATAM. NUSANTARA: Jurnal Ilmu Pengetahuan
Sosial, 5(1), 2453-2459. https://doi.org/10.32493/drb.v711.37146

Purwanto, M. T., Absor, U., & Yuliastuti, W. (2022). Pengaruh Inovasi Produk
terhadap Keputusan Pembelian Produk Wardah melalui Word of Mouth di
Kabupaten Brebes. Jurnal Strategik, 10(1), 1-15.

Ristanti, A., & Iriani, S. S. (2020a). Pengaruh Kualitas Produk dan Citra Merek
terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Nature Republic di Surabaya.
Jurnal Ilmu Manajemen, 8(3), 1026-1037.
https://doi.org/10.26740/jim.v8n3.p1026-1037

Ristanti, A., & Iriani, S. S. (2020b). Pengaruh Kualitas Produk dan Citra Merek
terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Nature Republic di Surabaya.
Jurnal 1lmu Manajemen, 8(3), 1026.
https://doi.org/10.26740/jim.v8n3.p1026-1037

Romadon, A. S., Pramusinto, M. A., & Kamelia, S. N. (2023). PENGARUH
KUALITAS PRODUK, CITRA MEREK, DAN HARGA TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN MELALUI SHOPEE. Jurnal llmiah Bidang
Ilmu Ekonomi, 21(3), 672—682. https://doi.org/10.51877/jiar.v612.288

Rustam, T. A. (2019). Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merk dan Promosi
terhadap Keputusan Pembelian Spare part pada Bengkel Aneka Motor
Kabupatan Padang Pariaman. Owner, 3(2), 320-328.
https://doi.org/10.33395/owner.v3i2.159

Rustam, T. A., & Hikmah, H. (2022). Citra merek, kualitas produk dan harga
pengaruhnya terhadap keputusan pembelian pada produk private label (studi

kasus pelanggan Alfamart Villa Muka Kuning Batam). Jurnal Paradigma
Ekonomika, 17(2), 331-340. https://doi.org/10.22437/jpe.v1712.16110



93

Satria, A. P., & Anggrainie, N. (2023). Pengaruh Store Atmosphere, Citra merek,
Kualitas Produk, Persepsi Harga, Gaya Hidup dan Promosu Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Halal. Jurnal Ekonomi, Manajemen
Dan Akuntansi, 1(1), 240-253.

Setyani, T. P. H., & Gunadi, W. (2020). Pengaruh Kualitas Produk dan Citra
Merek Terhadap Keputusan Pembelian Mobil All New Rio Kia Motors
Indonesia (Pada PT. Radita Autoprima). Jurnal Illmiah Mahasiswa
Manajemen Unsurya, 1(1), 92—102.

Simbolon, F. P., Handayani, E. R., & Nugraedy, M. (2020). The Influence of
Product Quality, Price Fairness, Brand Image, and Customer Value on
Purchase Decision of Toyota Agya Consumers: A Study of Low Cost Green
Car. Binus Business Review, 11(3), 187—-196.
https://doi.org/10.21512/bbr.v11i3.6420

Sinambela, P. D. L. P., & Sinambela, D. S. (2022). Metodologi Penelitian
Kuantitatif : Teoretik dan Praktik (Monalisa (ed.); ke 1.

Sitompul, S. S. (2019). Model Analisis Pengaruh Citra Merek dan Harga terhadap
Keputusan Pembelian Xiaomi Smartphone Pada Asia Ponsel Pekanbaru.
Journal of Economic, Bussines and Accounting (COSTING), 2(2), 322-334.
https://doi.org/10.31539/costing.v2i2.611

Sugiyono. (2019). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif Dan R&D (Sutopo
(ed.); ke 2). Alfabeta.

Syaifuddin, S. (2024). Pengaruh Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian
pada PT. Elco Indonesia Sejahtera. Jurnal Informatika Ekonomi Bisnis, 6(1),
240-245. https://doi.org/10.37034/infeb.v611.856

Tanady, E. S., & Fuad, M. (2020). Analisis Pengaruh Citra Merek Dan Kualitas
Layanan Terhadap Keputusan Pembelian Tokopedia Di Jakarta. Jurnal
Manajemen, 9(2). https://doi.org/10.46806/jm.v912.663

Triwijayanti, K., & Yulianto, A. E. (2023). Pengaruh Kualitas Pelayanan, Kualitas
Produk, Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Street Boba Jemursari
Surabaya. Jurnal llmu Dan Riset Manajemen, 12(8), 1-17.

Tukidi, S., & WV, 1. (2019). Pengaruh Kepercayaan, Kemudahan Dan Kualitas
Informasi Terhadap Keputusan Pembelian Secara Online Di Aplikasi
Shopee. Manajemen Universitas Satya Negara Indonesia, 4(1), 52—63.
https://doi.org/10.54964/manajemen.v4il.133

Ulumudin, M. 1., & Wahyuati, A. (2021). Pengaruh Kesadaran Merek, Citra
Merek Dan Minat Beli Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Pacific Noris.
Jurnal Ilmu Riset Manajemen, 10(8), 1-18.

Ummat, R., & Hayuningtias, K. A. (2022). Pengaruh kualitas produk, brand



94

ambassador, harga terhadap keputusan pembelian Nature Republic. Jurnal
Ilmiah Akuntansi Dan Keuangan, 4(6), 2279-2291.

Wijaya, A. P., & Annisa, 1. T. (2020). The Influence of Brand Image, Brand Trust
and Product Packaging Information on Purchasing Decisions. Jurnal Analisis
Bisnis Ekonomi, 18(1), 24-35.
https://doi.org/10.31603/bisnisekonomi.v18i1.3077

Winata, A., & Priyowidodo, A. (2022). Pengaruh Harga, Kualitas Produk dan
Media Sosial (Website) Terhadap Keputusan Pembelian PT. Duta
Modernpack  Jaya.  Prosiding:  Ekonomi  Dan  Bisnis,  1(2).
https://jurnal.ubd.ac.id/index.php/pros/article/view/1301

Wiranata I, Agung A, & Prayoga I. (2021). Pengaruh Digital Marketing, Quality
Product dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian Roti di Holland
Bakery  Batubulan.  Jurnal EMAS, 2(3), 133-146. https://e-
journal.unmas.ac.id/index.php/emas/article/view/1827%0Ahttps://e-
journal.unmas.ac.id/index.php/emas/article/download/1827/1480

Yolandha, D. P., Setianingsih, W. E., & Nursaidah. (2022). Pengaruh Digital
Marketing, Electronic Word Of Mouth dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen pada UMKM Pia Gandrung Glenmore. Business and
Economics Conference in Utilization of Modern Technology, 440—453.
https://journal.unimma.ac.id

Yuniati, Y., & Siagian, M. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Brand Import, Dan
Lifestyle Terhadap Keputusan Pembelian Produk Fashion Thrifting Di
Batam. Journal of Management & Business, 6(2), 215-225.



