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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh selebgram, sosial media, dan
citra merek terhadap keputusan pembelian skincare Skintific pada mahasiswa
Batam. Sampel pada penelitian ini berjumlah 100 orang responden pengguna
skincare Skintific. Teknik pengambilan sampel menggunakan pendekatan non
probabilitas yaitu purposive sampling. Metode yang digunakan pada penelitian ini
adalah analisis regresi linier berganda. Penelitian ini menggunakan program SPSS
25 dengan teknik analisis data meliputi uji statistik deskriptif, uji kualitas data, uji
asumsi klasik, uji pengaruh, dan uji hipotesis. Hasil pengujian reliabilitas
menunjukkan bahwa nilai Cronbach’s Alpha pada variabel selebgram sebesar
0,956, sosial media sebesar 0,920, citra merek sebesar 0,927, dan keputusan
pembelian sebesar 0,944. Hasil uji T pada penelitian ini menujukkan bahwa pada
variabel sosial media dan citra merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelin, sedangkan variabel selebgram tidak memiliki pengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian. Akan tetapi pada uji F dihasilkan nilai F hitung
140,629 > F tabel 2,70 dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh yang
signifikan secara bersamaan antara variabel selebgram, sosil media, dan citra
merek terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci : Selebgram, Sosial Media, Citra Merek, Keputusan Pembelian.



ABSTRACT

This research aims to determine the influence of celebrities, social media, and
brand image on Batam students' purchasing decisions for Skintific skincare. The
sample in this study consisted of 100 respondents using Skintific skincare. The
sampling technique uses a non-probability approach, namely purposive sampling.
The method used in this research is multiple linear regression analysis. This
research uses the SPSS 25 program with data analysis techniques including
descriptive statistical tests, data quality tests, classical assumption tests, influence
tests, and hypothesis tests. The results of reliability testing show that the
Cronbach's Alpha value for the celebrity variable is 0.956, social media is 0.920),
brand image is 0.927, and purchasing decisions are 0.944. The results of the T
test in this research show that the social media and brand image variables have a
significant influence on purchasing decisions, while the celebrity variable does
not have a significant influence on purchasing decisions. However, the F test
produces a calculated F value of 140.629 > F table 2.70. It can be concluded that
there is a significant influence simultaneously between the celebrity, social media
and brand image variables on purchasing decisions.

Keywords: Celebrity, Social Media, Brand Image, Purchase Decision
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