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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji pengaruh Brand Awarness, Estetika Produk, dan Promosi terhadap
Keputusan Pembelian di PT Capella Dinamik Nusantara di Kota Batam. Penelitian ini
menggunakan metode kuantitatif dengan ukuran sampel yang ditentukan menggunakan rumus
Lemeshow, dengan total 204 responden yang dipilih melalui purposive sampling. Temuan
penelitian menunjukkan bahwa Brand Awarness (X1), Estetika Produk (X2), dan Promosi (X3)
berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian (Y). Kesadaran Merek memiliki dampak
positif yang signifikan, menunjukkan bahwa tingkat kesadaran merek yang lebih tinggi
meningkatkan kemungkinan konsumen untuk membeli produk Honda dari PT Capella Dinamik
Nusantara. Estetika Produk juga memberikan pengaruh positif yang kuat terhadap Keputusan
Pembelian, menandakan bahwa peningkatan dalam daya tarik visual dan estetika produk dapat
meningkatkan preferensi pembelian konsumen. Promosi juga terbukti berpengaruh signifikan
terhadap Keputusan Pembelian, di mana upaya promosi yang lebih intens menghasilkan
peningkatan yang signifikan dalam perilaku pembelian.

Kata Kunci : Brand Awamess; Estetika Produk; Promosi; Keputusan pembelian



ABSTRACT

This study examines the influence of Brand Awareness, Product Aesthetics, and Promotion on
Purchase Decision at PT Capella Dinamik Nusantara in Batam City. The research employs
quantitative methods with a sample size determined by the Lemeshow formula, totaling 204
respondents selected through purposive sampling. The research findings indicate that Brand
Awareness(X1), Product Aesthetics (X2), and Promotion(X3) significantly influence Purchase
Decision (Y). Brand Awareness has a significant positive impact, suggesting that higher brand
awareness increases the likelihood of consumers purchasing Honda products from PT Capella
Dinamik Nusantara. Product Aesthetics also exerts a strong positive influence on Purchase
Decision, indicating that improvements in visual appeal and product aesthetics can enhance
consumer purchasing preferences. Promotion has also been shown to significantly affect
Purchase Decision, with more intensive promotional efforts resulting in a significant increase in
purchasing behavior.

Keywords: Brand Awareness, Product Aesthetics, Promotion, Purchase Decisions
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