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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis perkembangan teknologi handphone
serta dampaknya terhadap masyarakat dan industri telekomunikasi. Handphone
telah berevolusi dari alat komunikasi dasar menjadi perangkat multifungsi yang
mencakup berbagai aspek kehidupan sehari-hari, seperti hiburan, bisnis, dan
pendidikan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa handphone tidak hanya
mempengaruhi cara individu berkomunikasi tetapi juga mempengaruhi berbagai
sektor industri, seperti e-commerce, kesehatan, dan pendidikan. Selain itu,
peningkatan penggunaan handphone telah menyebabkan perubahan signifikan
dalam perilaku sosial, dengan dampak positif seperti kemudahan akses informasi
dan komunikasi, serta dampak negatif seperti ketergantungan dan penurunan
interaksi sosial tatap muka, dari banyaknya yang harus dilirik sebuah industri untuk
menciptkan handphone diantaranya dapat berupa Gaya hidup, kualitas produk dan
brand image.peneliti menggunakan penelitian deskriptif melui pendekatan
kuantitatif, kemudian hasil tersebut diberikan kepada 204 responden melalui media
sosial dan dilakuan pada tahun 2024, Hasil data tersebut akan diolah menggunakan
aplikasi SPSS vesi 26 dan kemudian diperoleh hasil bahwa gaya hidup, kualitas
produk dan brand image memilki hubungan yang positif terhadap keputusan
pembelian baik dilakukan secara terpisah dan bersamaan.

Kata kunci: Gaya Hidup; Kualitas Produk; Brand Image; Keputusan Pembelian



ABSTRACT

This research aims to analyze the development of mobile phone technology and its
impact on society and the telecommunications industry. Mobile phones have
evolved from basic communication tools into multifunctional devices that cover
various aspects of daily life, such as entertainment, business and education. The
research results show that cellphones not only influence the way individuals
communicate but also influence various industrial sectors, such as e-commerce,
health, and education. Apart from that, the increase in the use of mobile phones has
caused significant changes in social behavior, with positive impacts such as ease
of access to information and communication, as well as negative impacts such as
dependence and a decrease in face-to-face social interaction. life, product quality
and brand image. The researchers used descriptive research using a quantitative
approach, then the results were given to 204 respondents via social media and
carried out in 2024. The results of the data will be processed using the SPSS version
26 application and then the results obtained are lifestyle, Product quality and brand
image have a positive relationship with purchasing decisions both separately and
simultaneously.

Keywords: Lifestyle; Product quality; Brand Image; Buying decision
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