DAFTAR PUSTAKA

Adelia, R., & Cahya, S. B. (2023). Pengaruh Content Marketing Dan Brand
Image Terhadap Minat Beli Mafia Gedang Di Kota Surabaya. Jurnal
Pendidikan Tata Niaga (JPTN), 11(3).

Agustian, 1., Saputra, H. E., & Imanda, A. (2019). Pengaruh Sistem
Informasi Manajamen Terhadap Peningkatan Kualitas Pelayanan Di Pt.
Jasaraharja Putra Cabang Bengkulu. Profesional: Jurnal Komunikasi Dan
Administrasi Publik, 6(1), 42-60.
https://doi.org/10.37676/professional.v6il.837

Ali, M. M., Hariyati, T., Pratiwi, M. Y., & Afifah, S. (2022). Metodologi
Penelitian Kuantitatif Dan Penerapannya Dalam Penelitian. Education
Journal, 2(2), 1-6.

Amin, N. F., Garancang, S., & Abunawas, K. (2023). Konsep Umum
Populasi dan Sampel dalam Penelitian. Jurnal Pilar, 14(1), 15-31.

Ananda, A. N., & Jamiat, N. (2021). Pengaruh Kualitas Produk Terhadap
Minat Beli Ulang Nature Republic. International Journal of ..., 8(2), 1440—
1449. https://www.academia.edu/download/66600386/1JM_12 03 007.pdf

Andini, P. N., & Lestari, M. T. (2021). Pengaruh Brand Ambassador Dan
Brand Image Terhadap Minat Beli Pengguna Aplikasi Tokopedia. E-
Proceeding of Management, 8(2), 2074-2082.

Benowati, S. G., & Purba, T. (2020). Pengaruh Citra Merek dan Electronic
Word Of Mouth Terhadap Minat Beli Kosmetik Wardah di Kota Batam.
Journal of Management, Accounting, Economic and Business, 1(1), 56-70.

Chairina, O.:, Amalia, D., Evawani, P.:, Lubis, E., Konsentrasi, M. S.,
Komunikasi -Jurusan, M., & Komunikasi, I. (2020). Pengaruh Content
Marketing Di Instagram Stories @Lcheesefactory Terhadap Minat Beli
Konsumen. Jom Fisip, 7, 1-11.

Citra, D. A., & Oktavani, F. (2022). Pengaruh Brand Ambassador, Brand
Image, Dan Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Produk Skincare
Everwhite Di Kota Bandung. E-Proceeding of Management, 9(3), 1491—
1495.

Fadilla, A. R., & Wulandari, P. A. (2023). Literature Review Analisis Data
Kualitatif: Tahap Pengumpulan Data. Mitita, 1(3), 34-46.

Fatimah, R. (2023). Pengaruh Content Marketing Instagram Dan Brand
Awareness Terhadap Minat Beli Di Ps. Store Medan. Jurnal Ilmiah
Mugqoddimah : Jurnal Ilmu Sosial, Politik, Dan Humaniora, 7(1), 296.
https://doi.org/10.31604/jim.v7i1.2023.296-304

69



70

Febrian, F., & Winayamukti, U. (2019). Pengaruh kualitas produk dan
harga terhadap minat beli lembur batik. 13(1), 41-55.

Ferdiana Fasha, A., Rezqi Robi, M., & Windasari, S. (2022). Determinasi
Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli: Brand Ambassador Dan Brand
Image (Literature Review Manajemen Pemasaran). Jurnal Manajemen
Pendidikan Dan Ilmu Sosial, 3(1), 30-42.
https://doi.org/10.38035/jmpis.v311.840

Ginting, M. C., & Silitonga, ivo maelina. (2019). Pengaruh Pendanaan Dari
Luar Perusahaan dan Modal Sendiri Terhadap Tingkat Profitabilitas pada
Perusahaan Property And Real Estate Yang Terdaftar di Bursa Efek
Indonesia. Jurnal Manajemen, 5(2), 195-204.
http://ejournal.lmiimedan.net/index.php/jm/article/view/69

Halim, N. R., & Iskandar, D. A. (2019). Pengaruh Kualitas Produk, Harga
dan Strategi Promosi Terhadap Minat Beli. Jurnal Ilmu Dan Riset ..., 4(3),
415-424.
http://jurnalmahasiswa.stiesia.ac.id/index.php/jirm/article/view/2605

Harga, P., Ambassador, B., Image, B., Kualitas, D. A. N., Terhadap, P.,
Pembelian, K., Produk, P., & Oktavia, E. B. (2022). Feti Fatimah. 20(2),
361-375.

Hasanah, U., & Giyartiningrum, E. (2022). Pengaruh Brand Image, Kualitas
Produk dan Endorsement Selebriti Instagram terhadap Minat Beli
Konsumen pada Produk Skin Care MS GLOW. Journal Competency of
Business, 5(02), 155—172. https://doi.org/10.47200/jcob.v5102.1100

Hidayat, A., & Sadewa, P. (2020). Pengaruh Penggunaan Aplikasi Eviews
Terhadap Sikap Belajar dan Kemampuan Pemecahan Masalah Statistik.
Edumaspul: Jurnal Pendidikan, 4(1), 321-328.
https://doi.org/10.33487/edumaspul.v4il.253

Ibrahim, N. S., Murni, S., Ogi, I. W.J., Swot, A., Meningkatkan, D., Produk,
P., Di, R., Ibrahim, N. S., Murni, S., & Ogi, I. W. J. (2022). MATAHARI
MANADO TOWN SQUARE SWOT ANALYSIS IN INCREASING REVLON
PRODUCT SALES IN THE MATAHARI Jurnal EMBA Vol . 10 No . 4,
Oktober 2022 . Hal . 267-274. 10(4), 267-275.

Kurniawan, G. (2020). Pengaruh Celebgram Dan Brand Image Terhadap
Minat Beli Konsumen Secara Online Pada Media Sosial Instagram Produk
Erha Clinic Di Surabaya. Jurnal MEBIS (Manajemen Dan Bisnis), 5(1), 39—
47. https://doi.org/10.33005/mebis.v511.101

Kusuma, A. M., Hikmah, M. A., & Marom, A. (2020). Pengaruh Islamic
Branding, Kualitas Produk, dan Lifestyle terhadap Minat Pembelian Produk
Skincare pada Generasi Millenial di Kabupaten Kudus. BISNIS : Jurnal
Bisnis Dan Manajemen Islam, 8(2), 289.
https://doi.org/10.21043/bisnis.v8i2.9165



71

Kuswibowo (Politeknik APP), C., & Murti (Politeknik APP), A. K. (2021).
Analisis Pengaruh Brand Image, Promotion, Dan Electronic Word of Mouth
Terhadap Minat Beli Pada Aplikasi Online Shop. Jurnal Manajemen
Industri Dan Logistik, 5(1), 53—61. https://doi.org/10.30988/jmil.v5i1.726

Lestari, J. S., Farida, U., & Chamidah, S. (2020). PENGARUH
KEPEMIMPINAN, KEDISIPLINAN, DAN LINGKUNGAN
KERJATERHADAP PRESTASI KERJA GURU. ASSET: Jurnal
Manajemen Dan Bisnis, 2(2), 83. https://doi.org/10.24269/asset.v212.2388

Lidya, V., Pasaribu, D., & Kotler, S. (2022). KEPUTUSAN PEMBELIAN
SEPEDA MOTOR TVS The Influence of Brand Image and Product Quality
on Vs Motorcycle Purchase Decision. 37-49.
https://doi.org/10.30813/bm;j.v18i1.2829

Mari Ci, A., & Raymond. (2021). Pengaruh Kualitas Produk Dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Rumah Di Golden City Residence Kota
Batam. JURNAL ILMU: Jurnal lImiah Mahasiswa, 3(3), 3.

Marziqah, R., & Albari, A. (2023). The Influence of eWOM and Brand
Image on Brand Trust and Purchase Intention of Mixue Ice Cream & Tea
Consumers in the Special Region of Yogyakarta. Journal of Business and
Management Review, 4(9), 686—699.
https://doi.org/10.47153/jbmr49.7932023

Nasution, S. L., Limbong, C. H., & Ramadhan, D. A. (2020). PENGARUH
KUALITAS PRODUK, CITRA MEREK, KEPERCAYAAN,
KEMUDAHAN, dan HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
PADA E-COMMERCE SHOPEE (Survei pada Mahasiswa S1 Fakultas
Ekonomi Jurusan Manajemen Universitas Labuhan Batu). Ecobisma
(Jurnal ~ Ekonomi,  Bisnis Dan  Manajemen),  7(1), 43-53.
https://doi.org/10.36987/ecobi.v7il.1528

Pasaribu, A. F., Fadhila Rahma, T. 1., & Dharma, B. (2023). Pengaruh
Content Marketing , Viral Marketing Dan Influencer Terhadap Minat Beli
Produk Skincare Pada Mahasiswa. Ecobisma (Jurnal Ekonomi, Bisnis Dan
Manajemen), 10(2), 81-93. https://doi.org/10.36987/ecobi.v10i2.4432

Prasetya, F., & Rustam, T. A. (2022). Pengaruh Lingkungan Kerja dan
Disiplin Kerja terhadap Kinerja Karyawan pada PT Sanipak Indonesia.
Jurnal  Ilmiah  Universitas  Batanghari  Jambi, 22(3), 1605.
https://doi.org/10.33087/jiubj.v22i3.2592

Pratama, R. W. (2023). Pengaruh Strategi Content Marketing Terhadap. 2,
1382-1391.

Purba, D. S., Tarigan, W. J., Sinaga, M., & Tarigan, V. (2021). Pelatihan
Penggunaan Software SPSS Dalam Pengolahan Regressi Linear Berganda

Untuk Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Simalungun Di Masa
Pandemi Covid 19. Jurnal Karya Abadi, 5, 5-24.



72

Putra, K. R. A., Landra, N., & Puspitawati, N. M. D. (2022). Pengaruh
Motivasi Kerja dan Pengalaman Kerja terhadap Produktivitas Kerja
Karyawan pada LPD Se-Kecamatan Tabanan. Jurnal Emas, 3: 2774-30(9),
129.

Rahmadhan, M. D., & Widyastuti, D. A. (2022). Analisis Jalur Menentukan
Dampak Content Marketing Terhadap Customer Engagement Pada
Repurchase Intention. Management, and Industry (JEMI), 05(04), 225-250.

Rusandi, & Muhammad Rusli. (2021). Merancang Penelitian Kualitatif
Dasar/Deskriptif dan Studi Kasus. A/-Ubudiyah: Jurnal Pendidikan Dan
Studi Islam, 2(1), 48—60. https://doi.org/10.55623/au.v2i1.18

Safitri, A. N. (2021). Pengaruh brand image, persepsi harga dan kualitas
layanan terhadap minat beli ulang pada Lazada. Entrepreneurship Bisnis
Manajemen Akuntansi (E-BISMA), 1(1), 1-9. https://doi.org/10.37631/e-
bisma.v1il.212

Sanaky, M. M. (2021). Analisis Faktor-Faktor Keterlambatan Pada Proyek
Pembangunan Gedung Asrama Man 1 Tulehu Maluku Tengah. Jurnal
Simetrik, 11(1), 432—439. https://doi.org/10.31959/js.v11i1.615

Setiawati. (2021). Analisis Pengaruh Kebijakan Deviden terhadap Nilai
Perusahaan pada Perusahaan Farmasi di BEIL. Jurnal Inovasi Penelitian,
1(8), 1581-1590. https://stp-mataram.e-journal.id/JIP/article/view/308/261

Sudaryanto, S., Courvisanos, J., Dewi, I. R., Rusdiyanto, R., & Yuaris, J. R.
(2022). Determinants of purchase intention during COVID-19: A case study
of skincare products in East Java. Innovative Marketing, 18(1), 181-194.
https://doi.org/10.21511/im.18(1).2022.15

Sumarga, et al. (2022). Keputusan pembelian produk umkm kuliner di kota
Tangerang: digital marketing dan influencer. MAMEN: Jurnal Manajemen,
24(3), 537-546. https://doi.org/10.29264/jfor.v24i3.11442

Taluke, D., Lakat, R. S. M., Sembel, A., Mangrove, E., & Bahwa, M. (2019).
Analisis Preferensi Masyarakat Dalam Pengelolaan Ekosistem Mangrove
Di Pesisir Pantai Kecamatan Loloda Kabupaten Halmahera Barat. Spasial,
6(2), 531-540.

Tirtayasa, S., Lubis, A. P., & Khair, H. (2021). Keputusan Pembelian:
Sebagai Variabel Mediasi Hubungan Kualitas Produk dan Kepercayaan

terhadap Kepuasan Konsumen. Jurnal Inspirasi Bisnis Dan Manajemen,
5(1), 67. https://doi.org/10.33603/jibm.v5i1.4929

Tom Berry Eduart Sidabutar, A. S. (2019). MINAT BELI PENGGUNA E-
COMMERCE BLIBLI DI BATAM Indonesia juga memiliki jumlah penduduk
yang cukup banyak , dalam 5 negara paling banyak di Selain kualitas
produk dan promosi , minat beli harus diperhatikan oleh pengelola
perusahaan . Minat beli pada umumn.



73

Tungka, D., Lionardo, M. M., Thio, S., & Iskandar, V. (2020). Pengaruh
Social Media Marketing Pada Instagram Terhadap Minat Beli Chatime
Indonesia. Jurnal Hospital Dan Manajemen Jasa, 8(2), 77-87.

Wahyudi, W. (2022). Analisis Motivasi Belajar Siswa Dengan
Menggunakan Model Pembelajaran Blended Learning Saat Pandemi Covid-
19 (Deskriptif Kuantitatif Di Sman 1 Babadan Ponorogo). KadikmA, 13(1),
68. https://doi.org/10.19184/kdma.v1311.31327

Wijaya, I. G. B., & Dewi, N. N. D. R. (2022). Pengaruh iklan dan brand
image terhadap minat beli mie Lemonilo di Kota Mataram. Sorot, 17(1), 59.
https://doi.org/10.31258/sorot.17.1.59-68

Wijaya, G. P., & Yulita, H. (2022). Pengaruh Konten Marketing, E-WoM,
dan Citra Merek di Media Sosial Tiktok terhadap Minat Beli Kosmetik
Mother of Pearl. Journal of Business & Applied Management, 15(2), 133.
https://doi.org/10.30813/jbam.v15i2.3772

Yunani, A., & Kamilla, Z. N. (2023). Pengaruh Content Marketing Tiktok
terhadap Minat Beli @Somethincofficial Melalui Brand Awareness. A/-
Kharaj : Jurnal Ekonomi, Keuangan & Bisnis Syariah, 6(2), 3809-3825.
https://doi.org/10.47467/alkharaj.v6i2.4100

Yunita, D., Widad, A., Diah, Y. M., & Farla, W. (2021). Pembuatan Content
Marketing sebagai Strategi Menumbuhkan Brand Awareness bagi Pelaku

Usaha di Era Pandemi Covid-19. Sricommerce: Journal of Sriwijaya
Community Services, 2(2), 89-96. https://doi.org/10.29259/jscs.v2i2.38



