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ABSTRAK

Partisipasi politik generasi muda saat ini semakin terbuka dan sangat dipengaruhi
oleh media sosial yang mereka manfaatkan. Pemilih pemula cenderung memilih
menggunakan media sosial sebagai sumber informasi untuk pemilihan kepala
daerah dan pemilihan presiden, karena mereka menghabiskan banyak waktu di
sana. Survei yang dilakukan oleh Lembaga Ilmu Pengetahuan Indonesia (LIPI)
pada tahun 2018 menunjukkan bahwa sebanyak 60,6% dari generasi Z, yaitu
mereka yang lahir antara tahun 1995 hingga 2005, memperoleh berita terkait
politik melalui media sosial. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui
pengaruh Instagram sebagai literasi politik terhadap persepsi pemilih pemula pada
Pilkada di Kepulauan Riau Tahun 2024. Penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif dengan aliran positivisme serta menggunakan teori S-O-R sebagai
panduan kunci. Indikator dalam variabel Pengaruh Instagram (X) ialah efektifitas
politik, ekspresi politik dan keberpihakan, serta indikator pada variabel persepsi
(Y) ialah penerimaan dan evaluasi. Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwa
Pengaruh Instagram (X) berpengaruh positif dan bersignifikan terhadap persepsi
pada pemilih pemula terhadap PILKADA KEPRI 2024 di Kota
Batam secara parsial. Dengan nilai thiwng 23.660 serta nilai tuaber 1.654. Dengan
nilai Cronbach's Alpha pada variabel Pengaruh Instagram (X) 0.852 serta pada
variabel Persepsi (Y) 0.751 yang dimana dinyatakan reliabel.

Kata Kunci : Pemilih pemula, Partisipasi politik, Teori S-O-R



ABSTRACT

The political participation of today's youth is becoming increasingly open and
significantly influenced by the social media they use. First-time voters tend to
choose social media as their source of information for regional and presidential
elections because they spend a lot of time there. A survey conducted by the
Indonesian Institute of Sciences (LIPI) in 2018 showed that as many as 60.6% of
Generation Z, those born between 1995 and 2005, obtain political news through
social media. The purpose of this study is to determine the influence of Instagram
as political literacy on the perceptions of first-time voters in the 2024 Regional
Head Elections in the Riau Islands. This research uses a quantitative method with
a positivism approach and uses the S-O-R theory as a key guide. The indicators in
the Instagram Influence variable (X) are political effectiveness, political
expression, and partisanship, while the indicators in the perception variable (Y)
are acceptance and evaluation. The results of this study indicate that the influence
of Instagram (X) has a positive and significant impact on the perception of first-
time voters in the 2024 Regional Head Elections in Batam City. With a calculated
t-value of 23.660 and a table t-value of 1.654. With a Cronbach’s Alpha value of
0.852 for the Instagram Influence variable (X) and 0.751 for the Perception
variable (Y), both of which are declared reliable.

Keywords: First-time voters, Political Participation;S-O-R theory
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