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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi pengaruh pemasaran
langsung, kemudahaan penggunaan, dan kepercayaan terhadap minat beli marine
safety equipment pada PT Hong Yi Indonesia. Populasi dalam penelitian ini
berfokus pada individu yang merupakan konsumen yang telah melakukan
pembelian pada PT Hong Yi Indonesia yang berjumlah 240 konsumen didasari
dari per enam bulan periode tahun 2023. Sampel penelitian yang terdiri dari 150
responden dipilih menggunakan teknik simple random sampling berdasarkan
rumus Slovin. Proses analisis data termasuk regresi linier berganda yang di uji
dengan mencakup uji kualitas data, uji asumsi klasik, uji pengaruh dan uji
hipotesis. Hasil dari analisis regresi linier berganda menunjukkan bahwa
pemasaran langsung memiliki pengaruh sebesar 15,9% terhadap minat beli.
Kemudahan penggunaan memiliki pengaruh sebesar 35,0% terhadap minat beli.
Kepercayaan memiliki pengaruh sebesar 42,2% terhadap mintat beli. Analisis

koefisien determinasi (R2) menegaskan bahwa secara keseluruhan, pemasaran
langsung, kemudahaan penggunaan, dan kepercayaan dapat menjelaskan 85,8%
variasi dalam minat beli. Lebih lanjut, hasil uji t dan uji F menunjukkan bahwa
pemasaran langsung, kemudahaan penggunaan, dan kepercayaan memiliki
pengaruh positif dan signifikan baik secara parsial maupun secara simultan
terhadap minat beli marine safety equipment pada PT Hong Yi Indonesia.

Kata kunci : Kemudahan Penggunaan, Kepercayaan, Minat Beli, Pemasaran
Langsung.
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Abstract

This research aims to explore the influence of direct marketing, ease of
use, and trust on interest in purchasing marine safety equipment at PT Hong Yi
Indonesia. The population in this study focuses on individuals who are consumers
who have made purchases from PT Hong Yi Indonesia, totaling 240 consumers
based on the six month period of 2023. The research sample consisting of 150
respondents was selected using a simple random sampling technique based on the
Slovin formula. The data analysis process includes multiple linear regression
which is tested including data quality testing, classical assumption testing,
influence testing and hypothesis testing. The results of multiple linear regression
analysis show that direct marketing has an influence of 15.9% on purchasing
interest. Ease of use has an influence of 35.0% on buying interest. Trust has an
influence of 42.2% on buying interest. Analysis of the coefficient of determination

(R2 ) confirms that overall, direct marketing, ease of use, and trust can explain
85.8% of the variation in purchase intention. Furthermore, the results of the t test
and F test show that direct marketing, ease of use, and trust have a positive and
significant influence both partially and simultaneously on interest in purchasing
marine safety equipment at PT Hong Yi Indonesia.

Keywords : Direct Marketing, Ease of Use, Purchase Interest, Trust.
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