DAFTAR PUSTAKA

Albashori, M. F., & Nugroho, H. A. (2023). Pengaruh Harga Dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Perumahan Pt Puriland Development

Nasional Purworejo Tahun 2022. Jurnal Riset Akuntansi Dan Bisnis
Indonesia, 3(1), 21-40. https://doi.org/10.32477/jrabi.v3i1.560

Banamtuan, 1. O., & Suhardi. (2023). Pengaruh Kualitas Barang dan Kepercayaan
Terhadap Keputusan Pembelian Preloved dalam Media Sosial Facebook di
Batam. Eco-Buss, 5(3), 1014-1025.

Claudya, S., & Komariah, N. S. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Harga Dan
Kepercayaan Terhadap Keputusan Pembelian Air Ro Di Ker-Ro Bekasi.
Jurnal Ilmiah Akuntansi Dan s 17(2), 115-124.
http://ejurnal.ubharajaya.ac.id/index.php/JIAM/article/view/703%0Ahttp://ej
urnal.ubharajaya.ac.id/index.php/JIAM/article/download/703/631

Dewi Wulansari. (2023). Pengaruh Promosi Penjualan, Kemudahan Penggunaan
dan Kepercayaan Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Online Pada E-
Commerce Shopee. Jurnal Manajemen Dan Bisnis Ekonomi, 1(1), 78-89.
https://doi.org/10.54066/jmbe-itb.v1i1.60

Fauziah, A., & Tirtayasa, S. (2022). Pengaruh Harga, Kepercayaan, Penggunaan
Aplikasi dan Promosi terhadap Keputusan Pembelian di Shopee pada Masa
Pandemi Covid — 19. Jurnal Ekonomi & Ekonomi Syariah, 5(2), 1381-1395.

Fernando, S., & Simbolon, R. (2022). Pengaruh Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Produkunilever (Studi Kasus Mahasiswa Universitas Advent
Indonesia). Jurnal Ekonomi Dan Bisnis, 15(1), 111-125.

Fitri, S. Y., & Susanti, F. (2023). ... , Kemudahan Penggunaan Aplikasi Dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Online Di Shopee (Studi Pada
Mahasiswa STKIP Dan STIE Widyaswara Indonesia .... Sammajiva: Jurnal
Penelitian Bisnis Dan e 1(2), 140-159. http://e-
journal.nalanda.ac.id/index.php/SAMMAIJIV A/article/view/193

Ghozali, 1. (2018). Aplikasi Analisis Multivariate spss 25. https://doi.org/Badan
Peneribit Universitas Diponegoro

Hartono, C., Silintowe, Y. B. R., & Huruta, A. D. (2021). The ease of transaction
and e-service quality of e-commerce platform on online purchasing decision.
BISMA (Bisnis Dan Manajemen), 13(2), 81.
https://doi.org/10.26740/bisma.v13n2.p81-93

Idham, E. R., & Suhardi. (2020). Pengaruh Promotion, Brand Image Dan Word
Of Mouth Terhadap Keputusan Pembeli Handphone Samsung. Ekuivalensi,
6(2),297-311.

Jalil, A., & Safrianto, A. S. (2023). Pengaruh Kepercayaan Dan Kualitas Produk

92



93

Terhadap Keputusan Pembelian Pelanggan Di Marketplace Shopee. Jurnal
Ekonomi Dan Industri, 24(2), 756-766.

Lubis, R. S. B., & Sitorus, D. H. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Promosi dan
Kemudahan terhadap Keputusan Pembelian pada Aplikasi Gofood di Kota
Batam. Jurnal Disrupsi Bisnis, 6(4), 354-364.
https://doi.org/http://dx.doi.org/10.32493/drb.v6i4.30441

Maghfur, M. D., & Wahyuni, D. U. (2022). Pengaruh Kualitas Produk, Promosi
Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Pada PT. Astra Honda Motor
Dipaciran Lamongan. Jurnal llmu Dan Riset Manajemen, 11(12).

Octadyla, M. M., Maulana, C. Z., & Diem, J. (2023). Pengaruh Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Melalui Variabel Pengetahuan Serta Tinjauan dari
Perspektif Ekonomi Islam ( Survei pada Konsumen Perumahan Surya Akbar
Tanjung Barangan Kota Palembang ). Jurnal llmiah Ekonomi Islam, 9(01),
254-267.

Prasetya, S. H. (2020). Pengaruh Kualitas Produk Dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Koran Jawa Pos. Jurnal llmiah Aset, 22(2), 159—-172.
https://doi.org/10.37470/1.22.2.170

Rizki, L. N., & Santoso, B. (2023). Pelanggan menggunakan E-Commerce. Jurnal
Ilmiah Dan Karya Mahasiswa, 1(4), 143-152.
https://doi.org/10.54066/jikma-itb.v1i3.467

Rosalia, & Ginny, P. L. (2021). Pengaruh Harga dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Kantong Plastik pada PT. Maju Jaya Utama Lestari.
Prosiding: Ekonomi Dan Bisnis, 1(1).
http://openjournal.unpam.ac.id/index.php/Senan/article/view/16501%0Ahttp:
//lopenjournal.unpam.ac.id/index.php/Senan/article/viewFile/16501/8623

Rumagit, M., Tumbuan, W. A., Lintong, D. C., Febiola Rumagit, M., JFA
Tumbuan, W., Lintong, D. C., Manajemen, J., & Ekonomi dan Bisnis, F.
(2022). Pengaruh kemudahan penggunaa, kualitas pelayanan, dan promosi
terhadap keputusan pembelian menggunakan layanan Go-Food di kota
Manado. Jurnal EMBA: Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan
Akuntansi, 10(4), 2176-2185.

Saqdiyah, N., & Patrikha, F. D. (2023). Pengaruh Harga, Kualitas Layanan Dan
Kemudahan Penggunaan Terhadap Keputusan Pembelian Kuota Internet
Melalui Aplikasi( Studi Pada Pengguna di Surabaya ). Jurnal Pendidikan
Tata Negara, 11(3), 229-239.

Simange, C., Tawas, H. N., & Roring, F. (2023). Analisis Pengaruh Potongan
Harga, Citra Merek, Dan Kepercayaan Pelanggan Terhadap Keputusan
Pembelian Di Alfamidi Kec. Tobelo Tengah. Jurnal EMBA, 11(3), 761-771.

Sinaga, C. L., & Evyanto, W. (2023). Pengaruh Kualitas Produk Dan



94

Kepercayaan Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Pada Aplikasi
Shopee Di Kota Batam. Journal of Management, 6(2), 24-38.
https://stieamkop.ac.id/journal/index.php/yume/article/view/3833/2494

Solihin, D. (2020). Pengaruh Kepercayaan Pelanggan dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen Pada Online Shop Mikaylaku Dengan
Minat Beli Sebagai Variabel Intervening. Jurnal Mandiri, 4(1), 38-51.

Sugiyono. (2019). Metode Penelitian Kuantitatif. Alfabeta.

Sulkarnain, R., Dirwan, & Asbara, N. W. (2022). Pengaruh Kemudahan, Manfaat
Dan Resiko Terhadap Keputusan Nasabah Menggunakan Mobile Banking
Pada PT. Bank Mandiri (Persero) Tbk Cabang Sam Ratulangi. Nobel
Management, 3(3), 608—621.

Suryana, P. (2022). The Effect Of Security, Easy Of Transaction On Purchase
Decisions at JD.ID. Jurnal Riset Bisnis Dan Manajeme, 15(1), 12—16.

Tutuko, B. (2022). Pengaruh Promosi Dan Kualitas Pelayanan Terhadap
Kepuasan Pelanggan Dan Dampaknya Terhadap Keputusan Pembelian.
1(5), 1134-1149.

Yanuar, A., & Asmoro, M. (2022). Pengaruh Harga , Promosi , Dan Kualitas
Produk Terhadap Keputusan Pembelian Pada Ud Tape 31 Bondowoso.
Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen (JIRM), 11(11), 1-18.



