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ABSTRAK

Seiring dengan kebutuhan dan tuntutan masyarakat terhadap sarana transportasi
yang memadai, sehingga menggembirakan Perkembangan industri otomotif di
Indonesia semakin pesat dan cenderung meningkat setiap tahunnya. Di dalam
Kota Batam sendiri persaingan sepeda motor sangat ketat, karena mayoritas
penduduknya bekerja di berbagai bidang sektor industri. Masyarakat menghargai
penggunaan sepeda motor sebagai alat transportasi. Tujuan penelitian ini adalah
untuk mengetahu pengaruh dari citra merek, desain produk, kualitas produk
terhadap Keputusan pembelian sepeda motor Honda Beat di Kota Batam. Metode
kuantitatif sebagai metode dengan menganalisis data populasi atau sampel untuk
menguji hipotesis yang telah ditentukan. Uji penelitian ini menggunakan analisis
uji validitas, regresi multikolinearitas, reliabilitas, koefisien determinasi, hipotesis.
Populasi yang terdapat dalam penelitian ini adalah seluruh pengguna sepeda
motor merk honda beat unlimited yang ada di kota batam. Nilai F hitung sebesar
75,579 dan nilai signifikan yang diperoleh 0,000 dibawah nilai yang disyaratkan
yaitu 0,05 dan diatas nilai F tabel sebesar 2,70 maka secara simultan variabel-
variabel dalam penelitian ini berpengaruh terhadap variabel tak bebas. Variabel
kualitas produk, desain produk dibawah nilai signifikansi 0,05 dan lebih tinggi
dari t tabel sebesar 1,984 artinya kedua variabel berpengaruh signifikan terhadap
pembelian keputusan. Variabel citra merek mempunyai nilai dibawah signifikan,
dinyatakan tidak berpengaruh signifikan keputusan pembelian.

Kata Kunci : Citra Merek, Desain Produk, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

In line with society's needs and demands for adequate transportation facilities, it is
encouraging that the development of the automotive industry in Indonesia is
increasingly rapid and tends to increase every year. Within Batam City itself,
competition for motorbikes is very tight, because the majority of the population
works in various industrial sectors. People appreciate the use of motorbikes as a
means of transportation. The aim of this research is to determine the influence of
brand image, product design, product quality on the decision to purchase a Honda
Beat motorbike in Batam City. Quantitative methods are methods that analyze
population or sample data to test predetermined hypotheses. This research test
uses validity test analysis, multicollinearity regression, reliability, coefficient of
determination, hypothesis. The population in this study were all Honda Beat
Unlimited motorbike users in the city of Batam. The calculated F value is 75.579
and the significant value obtained is 0.000, below the required value, namely 0.05
and above the F table value of 2.70, so simultaneously the variables in this study
have an effect on the dependent variable. The product quality and product design
variables are below the significance value of 0.05 and higher than the t table of
1.984, meaning that both variables have a significant effect on purchasing
decisions. The brand image variable has a value below significant, it is stated that
it does not have a significant influence on purchasing decisions.

Keywords: Brand Image, Product Design, Product Quality, Purchasing Decisions
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