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ABSTRAK

Indomaret Anugerah Park atau yang lebih dikenal dengan Indomaret Bengkong
Palapa adalah salah satu gerai yang berdiri dibawah naungan PT Indomarco
Prismatama merupakan salah satu jaringan minimarket yang menyediakan
kebutuhan pokok sehari-hari. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui
bagaimana pengaruh promosi, atribut produk dan brand image terhadap impulsive
buying. Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian
kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen Indomaret Anugerah
Park Batam yang tidak diketahui jumlahnya maka pengambilan sampel dalam
penelitian ini menggunakan rumus lemeshlow yang menghasilkan jumlah sampel
sebesar 96 responden dibulatkan menjadi 100 responden. Penelitian ini
menggunakan teknik purposive sampling yang merupakan bagian dari non-
probability sampling. Pengujian hipotesis melalui aplikasi SPSS 26 ini menujukan
hasil dari penelitian dalam bentuk angka yang bisa diterjemahkan pada uji f yang
telah dilakukan, hasil yang didapatkan adalah angka sebesar 74,656 hasil yang
telah didapatkan ini selanjutnya di bandingkan dengan nilai F tabel, yaitu 74,656
> 2,70 angka pada hasil uji f yang telah dikeluarkan memiliki arti tersendiri
terhadap impulse buying. Besarnya nilai f hitung dari pada nilai F tabel
memperjelas pengaruh yang simultan antara promosi, atribut produk dan brand
image terhadap impulse buying di Indomaret Anugerah Park Batam. Oleh sebab
itu pertimbangan dalam meningkatkan promosi, atribut produk, dan brand image
harus segera dilaksanakan untuk meningkatkan impulse buying dari konsumen
yang berbelanja di Indomaret Anugerah Park Batam.

Kata kunci : promosi, atribut produk, brand image, impulsive buying
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ABSTRACT

Indomaret Anugerah Park or better known as Indomaret Bengkong Palapa is one
of the outlets established under the auspices of PT Indomarco Prismatama is one
of the minimarket chains that provides basic daily necessities. The purpose of this
study is to determine how the influence of promotion, product attributes and
brand image on impulsive buying. The type of research used in this study is
quantitative research. The population in this study is consumers of Indomaret
Anugerah Park Batam whose number is unknown, so the sampling in this study
uses the lemeshlow formula which results in a sample number of 96 respondents
rounded up to 100 respondents. This study used purposive sampling technique
which is part of non-probability sampling. Hypothesis testing through the SPSS 26
application shows the results of the study in the form of numbers that can be
translated on the f test that has been done, the results obtained are a number of
74.656 results that have been obtained is then compared with the F value of the
table, which is 74.656 > 2.70 numbers in the f test results that have been issued
have their own meaning for impulse buying. The magnitude of the calculated F
value rather than the F value of the table clarifies the simultaneous influence
between promotion, product attributes and brand image on impulse buying at
Indomaret Anugerah Park Batam. Therefore, considerations in improving
promotions, product attributes, and brand image must be carried out immediately
to increase impulse buying from consumers who shop at Indomaret Anugerah
Park Batam.

Keywords: promotion, product attributes, brand image, impulsive buying
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