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ABSTRAK

Setiap perusahaan harus berusaha untuk menyediakan produk kepada pelanggan
untuk memenuhi keinginan konsumen yang tak terhitung jumlahnya dan mudah
diubah. Karena tidak semua produk yang dipasarkan memenuhi kebutuhan
konsumen, karena konsumen harus mengambil keputusan yang tepat untuk
melakukan proses pembelian agar kebutuhannya terpuaskan dengan manfaat dari
produk yang dibelinya. Penelitian ini bertujuan mengetahui pengaruh brand
awareness, brand image, dan digital marketing terhadap terhadap minat beli pada
PT Duta Global Indonesia. Perancangan penelitian ini menggunakan desain
penelitian dan metode penelitian kuantitatif. Teknik pengumpulan data dengan
menyebarkan kuesioner kepada 100 responden. Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa Brand awareness, Brand image, dan Digital marketing secara simultan
berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli pada PT Duta Global
Indonesia. Hasil uji koefisien determinasi menunjukkan bahwa pengaruh Brand
awareness, Brand image, dan Digital marketing terhadap minat beli pada PT Duta
Global Indonesia sebesar 62,5 persen, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh
variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci : Brand Awareness, Brand Image, Digital Marketing, Minat Beli



ABSTRACT

Every company should strive to provide customers with products that meet
countless consumer desires and are easily changed. Because not all products
marketed meet consumer needs, consumers must make the right decisions in the
purchasing process so that their needs are satisfied with the benefits of the
products they buy. This research aims to determine the influence of brand
awareness, brand image and digital marketing on purchasing interest at PT Duta
Global Indonesia. This research design uses a research design and quantitative
research methods. Data collection techniques by distributing questionnaires to
100 respondents. The results of this research show that Brand awareness, Brand
image, and Digital marketing simultaneously have a positive and significant effect
on purchasing interest at PT Duta Global Indonesia. The results of the coefficient
of determination test show that the influence of Brand awareness, Brand image,
and Digital marketing on purchasing interest at PT Duta Global Indonesia is 62.5
percent, while the rest is influenced by other variables not examined in this
research.

Keywords: Brand Awareness, Brand Image, Digital Marketing, Purchasing
Interest
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