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ABSTRAK

Keputusan pembelian konsumen terhadap barang ataupun produk apa dan mana
yang akan di belinya sangatlah penting untuk dipelajari lebih dalam teruntuk
semua pihak yang menjalankan usaha atau bisnis saat ini. Varian produk
merupakan rujukan pada jumlah dan kisaran produk yang di bedakan berdasarkan
spesifikasi atau nama merek yang di tawarkan oleh penjual. Yang biasanya dapat
disebut dengan stockkeeping atau juga variasi produk. Berapa banyak varian
produk yang nantinya akan di pasarkan pemasok tentu saja bergantung pada
sejauh manakah pasar tersegmentasi atau terbagi dan berapa jumlah varian produk
yang di tawarkan oleh pesaing. Store atmosphere merupakan kondisi atau keadaan
sekitar dalam lingkungan toko yang dapat mendorong pancaindra konsumen dan
mampu mengubah pandangan serta emosional konsumen terhadap toko. Jika store
atmosphere ini mampu diterapkan dengan semestinya, maka hal ini bisa saja
membuat konsumen penasaran dan berakhir dengan berkunjung ke tempat usaha
dan melakukan aksi pembelian pada produk yang disediakan. Sebuah iklan yang
bisa dibilang mampu meningkatkan citra pada produk tersebut.

Kata Kunci: Daya Tarik Iklan, Keputusan Pembelian, Store Atmosphere, Varian
Produk.



ABSTRACT

Consumer purchasing decisions on what goods or products and which ones to buy
are very important to study more deeply for all parties who are running a
business or business today. Product variant is a reference to the number and
range of products that are differentiated based on the specifications or brand
name offered by the seller. Which can usually be called stockkeeping or also
product variations. How many product variants will be marketed by suppliers, of
course, depends on how far the market is segmented or divided and how many
product variants are offered by competitors. Store atmosphere is a condition or
circumstance in the store environment that can stimulate the consumer's five
senses and is able to change the consumer's views and emotions towards the
store. If the store atmosphere can be applied properly, then this could make
consumers curious and end up visiting the place of business and making
purchases of the products provided. An advertisement that can be said to be able
to improve the image of the product.

Keywords: Advertising Appeal, Product Variant, Purchase Decision, Store
Atmosphere.
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