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ABSTRAK

Penelitian yang dilakukan untuk melihat pengaruh yang diberikan terhadap
keputusan pembelian konsumen oleh daya tarik, dan minat beli pada yang Luar
Garis Coffee. Populasi pada penelitian ini akan memakai konsumen yang
berbelanja di Luar Garis Coffee, sedangkan untuk jumlah sampel yang digunakan
adalah 380 orang konsumen yang pernah melakukan pembelian di Luar Garis
Coffee. Nonprobability sampling adalah cara penelitian ini mendapatkan data
dengan teknik sampling yaitu purposive sampling. Syarat dari pemilihan dari
anggota sampel digunakan merupakan orang-orang yang melakukan pembelanjaan
di Luar Garis Coffee. Data yang diperlukan dalam penelitian ini didapatkan dengan
cara menyebarkan kueisioner. Proses pengolahan data yang telah didapatkan akan
menggunakan bantuan dari aplikasi SPSS v.26. Hasil dari penelitian ini
menunjukan bahwa daya tarik iklan dan minat beli memberikan pengaruh terhadap
keputusan pembelian konsumen pada Luar Garis Coffee dengan nilai hasil uji f
itung sebesar 295.346 > 3,02 yang berarti nilai hasil uji f diterima. Hasil uji t
memperlihatkan bahwa nilai t hitung pada daya tarik iklan sebesar 9.351 > 2,336
dengan nilai sig. 0,000 < 0,05 yang berarti H1 diterima, nilai t hitung minat beli
sebesar 12,610 > 2,336 dengan nilai sig 0,000 > 0,05 yang berarti H2 diterima.

Kata Kunci : Daya Tarik Iklan, Minat Beli, Keputusan Pembelian Konsumen
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ABSTRACT

The research was conducted to see the influence on consumer purchasing decisions

by the attractiveness and purchase interest of Luar Garis Coffee. The population in

this study will use consumers who shop at Luar Garis Coffee, while the sample size
used is 380 consumers who have made purchases at Luar Garis Coffee.

Nonprobability sampling is the way this research obtains data using a sampling
technique, namely purposive sampling. The conditions for selecting the sample
members used are people who shop outside the Coffee Line. The data needed in this
research was obtained by distributing questionnaires. The processing of the data
that has been obtained will use the help of the SPSS v.26 application. The results of
this research show that advertising attractiveness and purchasing interest have an
influence on consumer purchasing decisions at Luar Garis Coffee with a calculated
ftest value of 295,346 > 3.02, which means the f test result value is acceptable. The
t test results show that the calculated t value for advertising attractiveness is 9,351

> 2.336 with a sig value. 0.000 < 0.05 which means H1 is accepted, the calculated
t value of buying interest is 12.610 > 2.336 with a sig value of 0.000 > 0.05 which
means H2 is accepted

Keywords: Advertising Attractiveness, Purchase Interest, Consumer Purchase
Decision
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