DAFTAR PUSTAKA

Adriyanti, A., & Abubakar, A. H. (2023). Pengaruh Perilaku Konsumen Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Kecantikan Melalui E-Commerce Shopee.
Jurnal Pendidikan Ekonom, 17(2), 239-248.
https://doi.org/10.19184/jpe.v17i2.42375

Anissa, R., & Yulianto, A. E. (2022). Pengaruh Harga, Kualitas Produk Dan Citra
Merek Terhadap Keputusan Pembelian Produk Air Mineral Private Label
Pada Minimarket Indomaret. Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen, 11(9).
https://doi.org/10.56338/jsm.v8i2.1644

Anjani, E. R., & Simamora, V. (2022). Pengaruh Influencer, Harga Dan Kualitas
Produk Skincare Scarlett Whitening Terhadap Keputusan Pembeli Generasi
Z, Dki Jakarta. Jurnal llmiah Manajemen, Ekonomi, & Akuntansi (MEA),
6(3), 1293-1308. https://doi.org/10.31955/mea.v6i3.2547

Calvary, T., & Syahrinullah, S. (2023). Pengaruh Citra Merek, Harga dan Promosi
terhadap Keputusan Pembelian Produk Sepatu Merek “NIKE” dikota Jepara.
Forecasting: Jurnal llmiah lImu Manajemen, 2(1), 151-160.

Caroline, E., Santoso, 1., & Deoranto, P. (2021). Pengaruh Marketing Mix (7P)
Dan Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Produk Healthy
Food Bar Di Malang. Jurnal Manajemen Pemasaran, 15(1), 10-19.
https://doi.org/10.9744/pemasaran.15.1.10-19

Engka, 1. E., Pelleng, F. A. O., & Keles, D. (2021). Pengaruh Perilaku Konsumen
Terhadap Keputusan Pembelian Sabun Lifeboy di Kantor PT. Unilever
Indonesia. Productivity, 2(3), 2723-0112. www.unilever.co.id

Ghofur, M. A., & Lestariningsih, M. (2021). Pengaruh Kualitas Produk, Harga,
Citra Merek Dan Word Of Mouth Terhadap Keputusan Pembelian Honda
CBR250RR.  Jurnal Ilmu  Dan  Riset  Manajemen, 11(8).
https://doi.org/10.33557/mbia.v18i1.320

Halim, A., & Tyra, M. J. (2021). Pengaruh Online Consumer Review Dan
Influencer Terhadap Keputusan Pembelian Produk Di Marketplace Shopee.
Buletin Ekonomi: Manajemen, Ekonomi Pembangunan, Akuntansi, 18(1), 99.
https://doi.org/10.31315/be.v18i1.5630

Huda, N., Hulaify, A., Zakiyah, Z., & Komarudin, P. (2023). Pengaruh Perilaku
Konsumen Dan Minat Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Pusat Baju
Bekas Banjarmasin. Jurnal llmiah Mahasiswa Perbankan Syariah (JIMPA),
3(1), 1-12. https://doi.org/10.36908/jimpa.v3il.155

Juliani, & Rini, R. O. P. (2023). Pengaruh Perilaku Konsumen Indonesia
Terhadap Keputusan Pembelian Makanan Irlandia Di Festival Internasional
Irlandia. Open Journal Systems, 17(10), 2477-2485.

Kusmanto, & Muryanti, S. (2021). Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi
Keputusan Pembelian Sepeda Motor Matic Merek Honda Vario. OPTIMAL:
Jurnal Ekonomi Dan Manajemen, 1(1).

Lumintang, F. Y., Johnly, R., & Lucky, P. (2022). Pengaruh Perilaku Konsumen
Terhadap Keputusan Pembelian Handphone Samsung di Toko Ds Solution
Kota Manado. Productivity, 3(4), 2723-0112.

Mabharani, D. A. M. ., Hartati, P. S., & Yoga, G. A. D. . (2023). Pengaruh Perilaku

89



90

Konsumen, Keragaman Produk, dan Store Atmosphere Terhadap Keputusan
Pembelian. Widya Amrita: Jurnal Manajemen, Kewirausahaan Dan
Pariwisata, 3(3), 586-597.

Nurhaida, & Realize. (2023). Pengaruh Citra Merek , Kualitas Produk dan
Kepercayaan Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Pada E-Commerce
Bukalapak di Kota Batam. ECo-Buss, 5(3), 907-920.

Oktavianti, D., & Hernisa, R. (2022). Pengaruh Citra Merek , Harga , Dan
Kualitas Produk Terhadap Pembelian Produk Skincare Mustika Ratu PT .
Mustika Ratubuana International. Prosiding: Ekonomi Dan Bisnis, 1(2),
341-355.

Pernanda, R., & Hikmah. (2020). Pengaruh Citra Merek Dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian PT Amway Cabang Batam. FEkuivalensi Jurnal
Ekonomi Bisnis, 6(1), 31-42.

Prananta, W., Hapsoro, B. B., & Permana, M. V. (2021). Role of Service Quality,
Price Perception, Brand Image, and Information Technology Involvement in
Banking Product Purchase Decisions. Jurnal Dinamika Manajemen, 12(2),
187-200.

Pratiwi, M., & Patrikha, F. (2021). Pengaruh gaya hidup, harga dan influencer
terhadap keputusan pembelian di rumah makan se’l sapiku Surabaya. Jurnal
Pendidikan Tata Niaga (JPTN), 9(3), 1417-1427.
https://ejournal.unesa.ac.id/index.php/jptn/article/view/41930

Putri, A. H., Dayani, R., & Dakwah, M. M. (2022). Pengaruh Pengetahuan Produk
Dan Influencer Terhadap Keputusan Pembelian Produk Scarlett Whitening.
Urgentrev, 2(2), 281-289.

Ramadhan, D. F., & Sudrajat, A. (2022). Pengaruh Influencer dan Cita Rasa
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Pelanggan Restoran Gildak Kertabumi
Karawang. Jurnal Illmiah Wahana Pendidikan, 8(17), 121-132.
https://doi.org/10.5281/zenodo.7070000.

Ramadhan, Y., Soedarto, T., & Indah, P. N. (2022). Pengaruh Perilaku Konsumen
Terhadap Keputusan Pembelian Buah Apel Impor Di Kota Surabaya.
Agroinfo, 9(1), 1-23.

Ramawati, A., & Setiorini, A. (2023). Pengaruh Citra Merek Dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Kosmetik Purbasari Di Jakarta Timur. Jurnal
Manajemen Bisnis Krisnadwipayana, 11(1).
https://doi.org/10.54297/sjeb.vol3.iss2.337

Rani, F. D., & Madiawati, P. N. (2022). Pengaruh Perilaku Konsumen, Brand
Image Dan Rebranding Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Iconnet
Di Bandung. Publik: Jurnal Manajemen Sumber Daya Manusia,
Administrasi Dan Pelayanan Publik, 9(2), 300-311.
https://doi.org/10.37606/publik.v9i2.321

Rustam, T. A., & Hikmah. (2022). Citra merek , kualitas produk dan harga
pengaruhnya terhadap keputusan pembelian pada produk private label (studi
kasus pelanggan Alfamart Villa Muka Kuning Batam). Jurnal Paradigma
Ekonomika, 17(2).

Sahputra, C., Octaviani, V., & Yanto. (2023). Pengaruh Influencer Terhadap
Keputusan Pembelian Pada Xinonaboba Kapuas Kota Bengkulu. Jurnal



91

Multimedia Dehasen, 2(3), 509-526.

Saputri, N. F., & Suhardi. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek dan
Word Of Mouth terhadap Keputusan Pembelian Produk Two Way Cake
Pixy. Jurnal Disrupsi Bisnis, 6(4), 376-386.

Silvia, K. D. M., & Budiyanto. (2022). Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek,
Dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Aediles. Jurnal llmu
Dan Riset Manajemen, 11(7).

Sinurat, R., & Sinurat, J. (2020). Pengaruh Perilaku Konsumen Dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Mie Instan Merek Sedap Di Desa
Medan Estate. Jurnal Ilmiah Ekonomi Dan Bisnis, 17(2), 191-197.
https://doi.org/10.31849/jieb.v17i2.3890

Sjahruddin, H., Qarinah, A., Razak, N., & Pascawati, P. N. S. (2022). Pengaruh
promosi online dan perilaku konsumen terhadap pengambilan keputusan
pembelian ayam pedaging. Jurnal llmu Manajemen, 10(4), 1037-1047.

Sugiarto, 1., Simanjuntak, M., & Hasanah, N. (2022). The Role of E-Marketing
Mix, Influencer, and Followers Engagement Toward Product Purchasing
Decisions. Jurnal Aplikasi Bisnis Dan Manajemen, 8(3), 677—688.
https://doi.org/10.17358/jabm.8.3.677

Sugiyono. (2019). Metode Penelitian Kuantitatif. Alfabeta.

Syahrial, S. (2022). Pengaruh Citra Merek Dan Persepsi Kualitas Terhadap
Keputusan Pembelian Go-Food. Jurnal Bisnis Kompetitif, 1(2), 219-225.
https://doi.org/10.35446/bisniskompetif.v1i2.1119

Ulumudin, M. [, & Wahyuati, A. (2021). Pengaruh Kesadaran Merek, Citra
Merek Dan Minat Beli Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda Pacific Noris.
Jurnal llmu Riset Manajemen, 10(8), 10-18.

Veronika, J., & Hikmah. (2020). Pengaruh Kualitas Produk, Promosi Dan Citra
Merek Terhadap Keputusan Pembelian Keripik Tempe Di Kota Batam.
Journal Of Management, Accounting, Economic and Business, 01(02), 210—
223.

Wahyudi, R. (2022). Pengaruh Iklan Dan Influencer Terhadap Keputusan
Pembelian Item Virtual Padagames Online Mobile Legends. SIBATIK
JOURNAL: Jurnal llmiah Bidang Sosial, Ekonomi, Budaya, Teknologi, Dan
Pendidikan, 1(5), 563-578. https://doi.org/10.54443/sibatik.v1i5.64

Wijaya, A. P., & Annisa, 1. T. (2020). The Influence of Brand Image, Brand Trust
and Product Packaging Information on Purchasing Decisions. Jurnal Analisis
Bisnis FEkonomi, 18(1), 24-35.
https://doi.org/10.31603/bisnisekonomi.v18i1.3077



