BABII

LANDASAN TEORI

2.1  Teori Dasar Penelitian
2.2 Nilai Perosahaan

Mengoptimalkan mila perusahaan benar-benar penting untuk sebuah perusahaan,
dikarenakan mengoptimalkan nilai perusahaan mempunyai persamaan {as
mengoptimalkan twjoan pokok perusabaan, Nila danpada perusahaan bisa dikatakan
tolak ukur para investor atas kualitas keberhasilan perusahasn vang sering terkan
dengan daripada saham. Apahila hargéa saham suatu perasahaan tingei ila berarti nilai
perusahaannya tingg. (Martha, Sogiroh, Magdalena, Susant, & Syalitn, 2013) nila
peruszhaan bisa dikatakan nama baik yang didapatkan  perusahaan  didalam
melaksanakan aknvitas perusahaan didalam periode kurun wakiu tententu, Nila
perusahaan baik bisa diartikan sebuah tujuan daripada tiap perusahaan dikarenakan
hilamana nilai perusahaan tinggi maka bisa menark investor guna menanam miodal
miliknya ke perusahaan.

Menurut {(Aritin, 2017) nilai perusahaan merupakan nilai sekarang dari ams
pendapatan atau kas vang dibarapkan ditenima pada masa vang akan datang, Pada
perusahaan go public, nilat perusahaan akan tercermin pada harga saham perusahaan
vang bersanghutan. Kemudian menurot (Sudana, 20115 nilai perusahaan adalak nila
saat il yang diperoleh dari hasil pendapatan yang diharapkan dapat memperoleh di

masa yang akan datang.
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(. A. P. T. Dewi & Sujang, 2019) memberikan definisi mengenad  nilin
perusahaan vaitu suatu gambaran investor atas sebuah perusahaan yvang bersangkutan
berdasarkan harga saham. Suaty perusahaan disebut punya nilai yang baik hilamana
perusabaan memiliki Kinerja yang baik. Makin meningkat harga sabam. kemudian
makin meningkat pula nilai perasahaannya. Nilai perusahaan yang tinggi merupakan
ambisi danpada pemihk perusahasn, karena berdasarkan nilm yang  tingg, bisa
menggambarkan kesejahteraan pemegang saham tinggi.

Berdasarkan uraian nilai perusahaan di atas, bisa disimpulkan bahwasannya nilm
perusahaan vakni milal sebuah perusahaan kini yang bisa memperlihatkan pemasukan
perusahaan dimasa mendatang. Makin tinggi nilai perusahaan maka makin sejahiera
pula pemilik perusahaan serta investor vang menanamkan modal atas perusahsan
tersebul.

2.2.1 Prinsip Penciptaan Nilai Perusahaan

Menurut (Wivono, 2017) didalam reka cipta nilai perusahaan terdapat lima dasar
vang wajilrdi perhatikan vakni:
1.  Manajemen Modal Kerja

Segala sesuatu kepiatan bersifat kritis atas perusahaan yang herjalan vakni

memandjemen modal kerja, Bilamana ada kesalahan didalam pengelolaan maka

aktivitas operasi perusahaan bisa terjadi gangguan, lebih-lehih bisa mengarah
menjadi bangkrut daripada perusahaan tersebut, Maka dan o, pengelolaan
medal kerja amat penting guna keberlangsungan hidup perusshsan supaya

herjalan lancar.
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2. Muanajemen Kas dan Sekuritas
Manajemen kas bisa dikatakan kumpulan kegiatan pengeluaran, pengumpulan,
perencanaan, perkiraan, serta investasi kas perusahaan supaya bisa berjalan
secara lancar,

3. Manajemen Fintang
Didalam pengelolaan prutang disaat terudn transaks: penjualan secara kredit
supaya bisa melaksanakan penagihan.

4, Manajemen Persediaan
Arah daripada manajemen persediaan yaknl supaya  perusahaan  bisa
menyvambung kelangsungan usahanya dikarenakan persediaan hisa dikatakan
aspek penting didalam manajemen. Manajemen persediaan dilaksanakan supaya
persediaan konsisten tersedia didalam kuantitas ataupun akurasi waktu hingga
tidak menjadikan penyebab  hambatan  daripada  kelancaran  operasional
perusahaan.

&, Investasi Pada Aktiva Tetap
Investas atas aktiva pustt lebih mementingkan atas anggaran modal. Sedang
penganggaran madal yakni sebuah prosesi didalam penganalisisan proyek seria
dimasukkan ke dalam anggaran modal.

2.2.2 Tujuan Memaksimalkan Nilai Perusahaan
(Sudana, 201 1) memben penjelasan ferdapal empal arah pergsahaan dalam

mengoptimalkan nilai perusahasn yakni:
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1.  Menaikkan nilai perusahaan disaat ind daripada semus keuntungan yang bisa
didapat bagi investor ataupun pemilik saham guna prospek jangka panjang.
2. Memberi pertimbangan atas resiko yang bisa saja terjadi.
3. Arus kas lebah ditekon dibunding laba didalam mengoptimalkan nilai perusahaan,
4. Didalam mengoptimalkan nilai perusahaan, kewajiban sosial tdak terabaikan,
Memaksimulkan mla perosahaan bosa dikatukan sebuah kuncl penting yang
wajib dijunjung dari setiap manajemen perusahaan didalam membesarkan nilai
perusahaan,
2.2.3 Pengukuran Nilai Perusahaan
Milai perusahaan hisa di ukur dengan mempergunakan rasio Price Book Vilue
{(PBV). (K. Y. Dewi & Rahyuda, 2020) Price Book Value (PBV ) meberi definisi yakni
razio yang memperlihatkan seherapa jauh sebuah perusahaan sanggup membentuk nilai
perusghaan secarg relatil atas kopantitas modal yvang diinvestasi. Price Book Valwe

{PBV) dapat dihitung menggunakan rumus sebagai berikut:

Slock Prive Per Share

Price Book Vol = e b thare . | Rummus 1.1 Price Book Vidlise

2.3  Likuiditas
(Jariah, 2006) hkuiditas merepakan rasio yang memben imformasi mengena
jenjang kapabilitas perusahaan didalam melupsst hutang  jangkas pendeknya.

Likuiditas sebuah perpsabaan berganmung atas kapabilitas gona memberi perubaban
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aktiva non kas ke Kas, Likuiditas punya hubungan dengan nilan perusahaan, makin
tinggi likuiditas perusahaan, makin tinggi pula nilai perusahaan tersebut.

{Firnanda & Oetomo, 20146) memberi penjelasan mengenai rasio likuiditas yvakni
rasio yang menjabarkun kapabilitas perusshaan didalam pembayaran kewajiban
{utang) jangka pendeknya. Manfaai lainnya daripada rasio likmiditas yakni guna
memperlihatkan  ataupun memben  kapabilitas  perusshasn  didalam  mencukup
kewajiban saat jatuh tempo, baik kewajiban pada pihak lvar perusahaan ataupun
diclalaim perosahaan,

Dalam penclitian 1m rasio likuiditas yang dipergunakan penehiti yaitu Current
Ratio (CR). {Chaya & Prima, 2019) Current Rotio (CR) yvakni rasio yang mengukuy
kinerja keuangan neraca likuiditas perusahasn, Dolam bukunya (Hantono, 2013)
menjelaskan bahwa Currenr Revio (CR) memperlihatkan kuantitas kewajiban lancar
vang di jamin pembayvarannya dikarcnakan aktiva lancar, Makin inggi hasil Komparasi
aktiva lancar dengan kewajiban lancar, maka makin tinggi pula nilai kapabilitas
peresahann rona mencubupi kewajiban jangka pendel, Untok mencar Crrren? Rofio

(CE) kita bisa mempergunskan rumus berikut:

Current Assets
Current Liabilities

Current Ratio =
Rumus 2.2 Current Batio

Keferangan:
a.  Current Ratio = aset lancar. yakni pos-pos vang mempunyal umur saty tabun atau

kurang atanpun sikius nperasi nsaha normal lehih besar.
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b.  Current Liabilities = kewajiban lancar, vakni kewajiban pembayaran didalam 1
tahun ataupun siklus operasi normal didalam usaha
Datam bukunya (Sugeng, 2017) memben penjabaran yakni rasio tersebut bisa

diberi pernyatuan baik didalam bentuk angka sbsolut ataupun yang lebih lazim diben

pernyataan didalam hentuk persentase. Ukuran likuiditas secara umuoam diberi anggapan
cukup ataupun memada ditinjau daripada rasio lancar yakn 2 atau 200%, vakont dua

aset lancar di banding satus utang lancar ataupun satu utang lancar dijamin dengan 2

asel lancar, Akan tetapn, pengukuran cukupan hkmditas ditinpau davipada rasio lancar

lebth punya fungsi sebagaimana kaidah omum dikarenakan tidak mengacuhkan
kekhususan daripada perusahaan kategoris contohnya perusahaan vang punya asal daei
jenis industn definat,

2.3.1 Tujuan dan Manfaat Likuiditas

{Kasmir, 2004} memberi penjelasan mepgenai tujuan serta manfaat likuiditas yaito;

1. Guna pengukuran kapabilitas perusahaan didalam melunasi kewajiban ataupun
urane yang lekas janth empo saat dilakokan penagihan. Malosudonya, kapahilitas
perusabaan guna pelunasan kewajiban vang wuktunya dibayarkan penectapun
hatas waktu.

2. Guna pengukuran kapabilitas perusahasn melunasi kewajiban jangka pendek
berdasar aktiva lancar secara keseluruhannya. Maksudnya, jumlah kewajiban
vang punya umur di bawah sato ahun alaupon sama dengan satu tahun, di

banding berdasarkan total aknova lancar,
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Guna pengukuran kapabilitas pérusahaan didalam membayar kewajiban jangka
pendek berdasarkan aktiva lancar tanpa memperkirakan persediaan ataupun
piutang. Didalam prihal tersebat aktiva lancar di korangi persediaan serta utang
yang di anggap likuiditus tersebut lebih rendah.

Cruna pengukuran ataopan memberi bandingan diantara jumlah persediaan yang
ada dengan modal kerja atas perusahaan.

Giuna pengukuran seberapa besar uang kas yang siap guna pembayaran utang.
Selakn alat perencana kedepan, vang utama berdasar keterkaitan dengan
perencans kas dan utang,

Cuna  memandang keadaan serta posisi likuiditas perusahaan dari wakty ke
wiktu dengan memberi bandingan didalam beberapa penode.

CGuna memandang kelemahan yang dipunyal perusahaan, berdasarkan masing-
masing komponen yvang tersedia diaktiva lancar serta utang lancar,

Menjadikan alat pemico atas manajemen guna membenahi kinerja, dengan

mernandang rasio likuiditas yang ada saat ini.

Profitabilitas

(Cahyvani & Wirawati, 2019) memben penjelasan mengenai  profitubilitas

ataupun laba vakmi pendapatan dikurang beban serta kerugian semasa priode laporan.

Analisa tentang profitabilitas amat penting bagi kreditur dan investor ekuitas, Untuk

kreditur, laba bisa dikatakan sumber pembayaran bunga serta pokok pinjaman. Sedang

untuk investor ekuitas, laba bisa dikatakan sam aspek determinan peruhahan nilai efek.
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Hal yang paling penting untuk perosahaan yakni bagmmanakiah laba itu sanggup
mengoptimalkan pemegang saham, serta bukan seberapa banyak laba perusabhaan yang
dihasilkan.

Profitabilitas. perusabaun dapat memben pengarub kebijukan investor didalam
invesiasi yang dikerjakan, Kapabilitas perusahaan dalam miemberikan laba hakal
mampu menarik mvestor dalam menanam dana guna mengembangkan  usaha,
Perusahaan dengan tingkat profit yang tinggi bisa disukai oleh investor, dan kemudian
tingkat profitabilias yang rendah bisa menjadi penyebab penankan dana dari investor
{Khuzaini, Amtimingsih, & Paulina, 2017).

(Fista & Widvawati, 2017} memberi penjelasan mengenai rasio profitabilitas
vakm hast] bersih atas rangkaan kebijakan serta keputusan pengelola, Maka dari itu,
ragio tersebut melukiskan hasil akhir daripada kebijakan serta keputusan operasional
perusahaan, Umumnya, rasio prolitabilitas i hitung berdasarkan pembagian laba
dengan modal. Semakin baik rasio profit maka memperlibatkan kapabilitas finggi
didalam mendapatkan laba dan makin tinggi joga nilai perusahaan.

Rusio profitsabilitas vang dipergunaksn didalam penelitian tersebut yakm Ne
Prefit Margin (NPM), terdapat tiga jenis rasio yang seringkali diperbincangkan dalam
rasio profitabilitas vakm, Net Profit Margin (NPM), Return On Assers (ROA, serta
Return On Equiny (ROE).

2.4.1 Net Profit Margin {NPM)
(Hery, 2017) memberikan definisi mengena Ner Frofir Margin (NFM) vakni

rasio yang dipergunakan suna pengukuran persentase laba bersih serta penjualan



21

bersih. Rasio tersebut di hitung dengan pembagian laba bersih atas pénjualan bersih.
Laba bersih di hitung sebagaimana hasil pengurangan diantara laba sebelum pajak
penghasilan dengan beban pajak sebelum penghasilan. Pengertian laba sebelum pajak
sebelum penghasilun di sind yakni laba operasionul ditambuhkan pendapatan serta laba
latnnya. kemudian di kurangi denzan beban serta kerugian lainnya.

(Sudana, 2011) menjabarkan Rasio tersebut mengukur kapabihtas perusabaun
guna menghasilkan laba bersih daripada penjualan yang dilaksanakan perusahaan.
Rasio tersebot menjadi cerminan efisiens semuoa bagian, vakni pemasaran, personalia,
produksi, serta kevangan yang ada dalam perusahaan.

Makin tinggi Net Profit Margin (NPM) maka makin tinggi juga laha bersih yang
menjadi husil daripada penjualan bersih, Prihal tersebor bisa menjadikan penvebab
dikarenakan tingginya keuntungan sebelum pajak penghasilan. Kebalikannva, makin
rendab Ner Profir Marein (NPM) maka makin rendah juga laba bersih vang menjadi
hasil danpada penjualan bersih. Prihal tersebut biusa menjadi penvebab dikarenakan
rendahnya laha sebelam pajak penghasilan. Rumus didalam memperhitungkan rasio

Net Profit Margin (NPM) adalah scbhagar berikut:

B Net Profit 160
i il ey e R Rumus 2.3 Net Profit

Margin

Faktor yang sangat berpengaruh terhadap Net Profit Margin dalam perusahasn

manufakiir adalah penjealan dan heban. Uniuk menghasilkan laba bersih yang tinggi
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maka beberapa beban keuangan harus divsahakan berkurang, Pada laba kotor
meminimalkan beban unwm serta administrasi, beban penjualan dan beban pemasaran,
beban/biaya lainnya. Pada laba usaha berusaha mengurangi beban keuangan misalnya
mengurangi utang modil dan utang bank dan pajak berdasarkan Analisa melalui jasa
aluntan. Jika mengorangi beban bunga maka somber modal dari perbankan juga harms
dikurangi.

Net Profit Margin {NPM) ini menggambarkan efisiensi kinerja suatu perusahaan.
Dari Net Prafit Margin dapat diketahui seberapa besar keuntungan vang didapatkan
dari setiap penjualan yang dilakukan. Sehingga dapat diambil kesimpulan bahwa Ner
Prefit Margin sangat mempengaruhi nilal perusahaan dimana dengan meningkatnya
Net Profic Margin akan meningkatksn nilai perusahaan, karena Taba yung semakin
tinggai akan menarik minal para investor untuk herinvestasi.
2.4.2 Tujuan dan Manfaat Profitabilitas

Rasio profitabilitas mnempunyai tujuan dan manfaat tidak daripada pthak internal
saja, melainkan pihak eksternal atan di luar perosahaan, renilama pihak-pihak yang
mempuny:# kepentingan dengan perusshaan.

Arah penggunaan rasio profitabilitas yang diongkapkan (Kasmir, 2014) vakni:
l.  Gunamengukur ataupun menghitung laba yvang didapat perusahaan didalam satu

periode.

1.]-..'!

Guna memberi penilaian posisi kéuntungan pergsahaan lahun sehehnmnya
dengan tahun saat ind.

3. Guna memberi penilaian atas perkembangan laba dari waktu ke waktu.
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Guna member penilaian besar laba bersih sewsal pajak dengan modal sendini.
Guna pengukuran produktivitas semiua dana perusahaan vang dipergunakan baik
didalam maodal pinjaman ataupun modal sendiri,

Guna pengukuran  produktivitas danpada semua dapa  perusahasn  yang
dipergunakan haik modal sendiri.

Manfaat yang didapat rasio profitabilitas vang diongkapkon (Kasmar, 2014)

adalah sebagai herikut:

Lad

Mengetahw besar tingkat laba yvang didapat perusahaan didalam satu penode,
Mengetahui kedudukan laba perusahaan tabun sebelum serta tabun saat ini.
Mengetahui kelanjutan keuntangan dart wakin ke waki.

Mengetahut besar laba bersih seusa pajak atias modal sendm.

Mengetahui produktivitas daripada semua dana perusahaan yang dipergunakan

baik modal prnjaman ataupun modal sendird.,

25 Pertumbuhan Penjualan

Kenatkan penjualan menjadi corminan keberhasilan investas: priode masa lalu

serta bisa menjadikannya sebagaimana perkiraan pertumbuhan masa mendatang.

Pertumbuban  penjualan bisa dikatakan indikator permuntaan serfa dava saing

perusahaan didalam sebuab industri. Tumbuh kembangnya penjualan juga menjadi

faktor yang mempengaruhi nilai perosabaan. (I A, P. T, Dewi & Suojana, 2019)

pertumbuhan bisa menjadi artian sebagaimana kenatkan besarnya penjualan danpada

tahun ke tahun ataupun antar periode.
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(Maryanti, 2016) memberi penjabaran mengenal pertumbuban penjualan vakm
perubahan atas kenaikan maupun penurunan penjualan daripada antar tahun yang bisa
terlibat atas pelaporan laba mugi perasahaan, Perusahaan yang baik bisa terlibat dari
penjualan antar tahun vang mendapat kenakan, prihal itu mempunyal imbas atas
meningkatnya laha perusahaan hingea pendanaan internal perusahaan juga meningkat.

Pertumbuhsn penjualan gambaran tentang manfuat dan tingkat pertumbuhan
penjualan pada perusabaan (Oktavivani & Munandar, 2017). Berdasarkan
bertambahnya volume penjualan, lalu perusabiaim bisa meningkatkan pendapatan serta
keuntungan perusdhaan, hingga perusahaan bisa menutupt blava vang digelontorkan

asuna aperasional perusahaan, Tingkat kenarkan penjualan dihitung berdasarkan rumus

berikut:
51 —80
6= X 100%
50 Rumus 2.4 Pertumbuhan Penjualan

Kelerangan:

a. G = firowih Sales Rare (Hinzkat pertumbuhan penjualan)

b. &1 - Total Current Sales (total penjualén selama periode berjalan)

c. S0 = Totel Sales For Last Perigd {total penjualan periode lalu)

Tingkat pertumbuban penjualan menunjukkan tngkat perubahan penjualan dan
tahun ke tabun. Semakin tinggi tingkat pertumbuhannya, suatu perusahaan akan lebih
banyak mengandalkan pada modal eksternal, (Arifin, 2017) semakin tinggi

pertumbuhan penjualan atau aktiva, semakin besar kebutuban pendanaan eksternal.
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2.6  Penelitian Terdahulu

Berikut ini beberapa penelitian terdahulu yang menjadi baban pendukung dalam

penelitian ind adalah sebagai berikui:

|

k4

(Anfin, 2017) pencliian yang berjudul “Pengaruh Risiko Bisnis, Beban
Pajak dan Pertumbuhan Penjualan Terhadap Nilai Perosahaan [Dengan
Struktur Modal Sebuga Interveming Pada Perusahaan Propertt Yang Tercatat
D1 BEDI” menyatakan struktur modal sehagai mediasi pertumbuhan penjualan
tdak berpengarub signifikan terhadap mlai perusahaan. Maodel i tadak
termasuk dalam mediation, temuan ini artimya perusabasn-perusahaan sektor
properti di. Tedonesia tidak dipengaruhi interaksi antara pertumbuhan
penjuilan dan struktur modal.

(Astun & Yadnya, 2019) penelitian yang berjudul “Pengaroh Profitabilitas,
Likuiditas, dan Ukuran Perusahaan Terhadap Nilan Perusahaan Melalu
Kebijakan Dividen” menyatakan —secara parsial kebijakan dividen,
profitabilitas, likuiditas dan wvkuran perusahaan berpengaruh positf dan
sipmifikan terhadap milar perusahaan. Apabila semua vanabel meninghkat
maka nilai perusahaan juga meningkat.

(Fista & Widvawati, 2007) penelitian vang berjudul “Pengaruh Kebijakan
Dividen, Pertumbuhan Penjualan, Profitabilitas dan Ukuran Perusahaan
terhadap Nilai Perusahaan™ menvatakan kebijakan dividen, pertumbuban
penjualan, profitabilitas dan ukuran perusahasn berpengaruh signifikan

terhadap nifai perusahaan dengan arah keefisien positit.
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4. (L A P. T. Dewi & Sujana, 2019) penelian yang berjudul “Pengaruh
Likuiditas, Pertumbuban Penjualan dan Risiko Bisnis Terhadap Nilai
Perusahaan™ menvatakan bahwa likuiditas meémpunyar pengaruh  positif
terhadap nilyd perusuhsan. Pertumbuban penjualan mempunyai pengaruh
positif terbadap nilai perusahaan, Risiko bisnis mempunyai pengaruh negatif
terhadap mila perusahaan.

5. (Cahvam & Wirawali, 2019) penelitian vang berjudul “Pengaruh Likuiditas,
Kebijakan Dividen, Profitabilitas dan Ukuran Perusahaan Pada Nilai
Perusahaan™ menyatakan bahwa hikuiditas berpengaruh posiof pada nila
perusahaan. Kehijakan dividen tidak berpengarub pada nilai perzsahaan.
Profitabilitas berpengaruh positl pada mila perusahaan, Ukuran perusahasn
tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.

6. (Oktrima, 2017) penehitian yvang berjudul “Pengaruh Profitabilitas. Likuiditas
dan Struktur Modal Terhadap Nilai Perusahaan (Studi Empiris: PT. Mayora
Indah, Thk. Tahun 2011-2013)" menyatakan profitabilitas yang diproksikan
dengan refurn on asser (ROA) tdak berpengarub terhadap nila perusahasn
vang diproksikan dengan price fook valve (PBY) pada PT. Mavora Indah,
Thk, Likuiditas wang diproksikan dengan enrrent ratic (CR) tidak
berpengarub terhadap nilai perusahaan yang di proksikan dengan price book
verfue (PBY ) pada PT. Mayora Indabh, Thk, Stuktur Maodal yang diproksikan
dengan debr 1o eguity ravio (DER) ndak berpengaruh terhadap nilai

perusahaan yang di proksikan dengan price book value (PBV) pada PT.
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Mavora Indah, ThK. Tetapi Profitabilitas, likuiditas, dan struktur modal
secara bersama-sama berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan yang di
proksikan dengan price book value (PBY) pada PT. Mayora Indah, Thk.

K. Y. Dewi & Rahvuda, 2020} pencliian yang berjudul “Penguruh
Profitabilitas, Likuiditas dan Kehijakan Dividen. Terhadap Nilai Perusahaan
Sektor Industri Barang Konsumsi Di BEI” menvatakan profitabilitas vang
diproksikan dengan return on equity (ROE) berpengaruh positif dan
signifikan terhadap nilai perusahaan sektor industri barang konsumisi di BEI
periode 2016-2018. Likwiditas yang diproksikan dengan current rafio (CR)
herpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan sekior
mdustrl barang kensumsi di BEI periode 2016-2013, Kebijakan dividen yang
diproksikan dengan dividen payout ratic {DPR) berpengaruh negatif dan
tidak signifikan terhadap nilai perusahaan sektor industri barang konsumsi di

BEI periode 2016-2018.

. (Pangaribman, Sihombing, Hasugian, & Purha, 20019) penelitian yang

berjudul “Pengaruh Struktur Modal, Net Profic Margin, Earming Per Share
dan Firm Nize Terhadap Price Book Valoe pada Pernsahaan Sub Sektor
Property dan Beal Estate vang Terdaltar di Indenesian Stock Exchange Pada
Tahun 2004-2017" menyatakan bahwa Net Profit Margin  (NPM)
berpengaruh dan signifikan secara parsial terhadap price book value pada
perusahaan sekior property dan real estare vang terdaftar di Indonesian stock

exchange pada talan 2004-2017, Struktur mcdal, Net Profit Margin, Earning
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Per Share dan Finm Size berpengaruh dan signilikan secara simultan terhadap
price book wilne pada perusahaan sektor property dan real estate yang
terdattar di Indonesian stock exchange pada tabun 2014-2017,

9. {(Indriyam, Paramita, & Ariesta, 2018) penclitian vang berjudul “Pengaruh
Perputaran Modal Kerja dan Net Profit Margin (NPM) Terhadap Nilai
Perusshaan Dengan Profitabilitas  Sebagm Vanabel Moderating Fada
Perusahaan Farmasi Yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia” menyatakan
Net Profit Margin (NPM) berpengaruh negatif dan sigmifikan terhadap nila
perusahaan farmasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Profitabilitas
memoderasi el profit margin (NPM), memperkuat/positif dan signifikan
terhadap milai perusahaan farmas) vang terdaftar di Bursa Efek Indonesia,
Secara simultan perputaran modal kerja dan net profit margin (NPM)

mempengarshi nilai perusabaan,

2.7 Kerangka enelitian
2.7.1 Pengaruh Likuiditas Terhadap Nilai Perusahaan

Likuiditas hisa dikatakan rasio yang memperlihatkan informasi mengenai lingkat
kapabilitas perosabaan didulam membayar kewajiban jangka pendeknya, Likuiditas
berkaitan dengan masalah kapabilitas swatu usaha guna pemenuban kebufuhan
finansialnya yang wajib dipenuhi. Status butang serta fakior mativasi hars
diperhatikan oleh mternal perusabsan sebagai dasar pemiliban persturan guna

perkemhangan  transaksi bisnis setiap tahunnya. Tingkat hutang atsupun akses
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kevangan hingga komitmen jangka pendek perusahaan juga wajib menjadi perhatian
para pengelola keuvangan. Perusahaan dengan hutang kevangan wvang tinggi
memperlihatkan bahwasanoya perusahasn cenderung punya peluang kenaikan yang
lebih tinggl. Makin tinggl tingkat likuiditas semakin onggl nilai perusahaan karena
menganggap perusahaan dengan likuiditas yvang tinggi memiliki kinerja perusahaan
vang bak (Manurung & Henjawat, 2016). Dan defimst distas; maka penchb
mengajukan hipotesis pertama sebagai berikut:

H1 : Likuiditas berpengaruh signifikan terhadap nilai perusahaan.

2.7.2 Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai Pernsahaan

Profitabilitas  adalab  rasio yang mengukor kapabilitss perusshasn  guns
memberikan hasil laba atas tingkat penjualan, aser serta modal terfentu. Terdapai
indikator penting bagi investor didalam melihat prospek suatu perusahaan dimasa yang
akan datang vakni berdasarkan memandang sejauh mana perkembangan profitabilitas
suaty pergsahaan lersebutl, Makin tinggi perkembangan profitahilitas perosahaan, maka
prospek perusahaan dimasa vang akan datang di nilai makin tinggi oleh investor,
Manajer keuangan juga wajih memberi perhatian tingkat profitabilitas ataupun
kapabilitas perusabaan didalam menghasilkan keuntungan, Tingkat profitabilitas
memberi pengaruh atas persepsi investor mengenai prospek kenaikan perusahaan
dikemudian hari, Perusahaan yang punya prospek yang baik di masa depan akan
mempunyal tingkat profitabilitas vang tinggi. Jadi semakin baik rasio profitabilitas

maka memperlihatkan kapahilitas vang tingor didalam mendapatkan kKeuntungan dan
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makin tingel pula nila perusahaan (Jarah, 2016). Berdasarkan delinisi di atas, maka
peneliti mengajukan hipotesis kedua yakni:

HZ : Profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan.

2,7.3 Pengaruh Pertumbuban Penjualan Terhadap Nilai Perusahaan
Pertumbuhan penjualan bisa dikatakan perubshan kenakan maupun penurunan
penjualan tahun ke tahun yang hisa terlibat atas pelaporan labacrugi perusahaan.
Perusahaan wyang bamk bisa terlibat dari penjualan per-tabunnya  yang npatk,
Pertumbuhan penjualan juga menjadi faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan.
Pertumbuban penjualan menjadi cerminan keberhasilan invesiasi priode masa lali serla
bisa dijadikan scbagm prediksi kenaikan masa mendatang. Kepaitkan scbugh
perusahaan bisa terlihat atas penambahan volume penjualan. Dengan meningkatnya
volume penjualan, maky perusahaan bisa menambah hasil pendapatan serta laba
perusahaan, hingga perusahaan bisa menutupi biaya vang dikeluarkan guna operasional
perusahaan, Pertumbuhan penjualan bisa dikatakan indikator permintaan serta daya
saing perusahaan didatam suatu industol (I AL P. T. Dewi & Sujana, 2019}, Dari definisi
diatas, maka peneliti mengajukan hipotesis ketiga vakni:
H3 : Pertumbuhan penjualan berpengaruh terhadap nilai perusahaan.
2.7.4 Pengaruoh Likuiditas, Profitabilitas dan Pertumbuhan Penjualan Terhadap
Milai perusahaan
Terdapat faktor yvang memberi pengaruh atas nilal perusshaan diantaranya

likuiditas, profitahilitas  serla  pertumbuban penjualan yang sodah  dijabarkan
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delimisinya diatas, menyatakun bahwasannya Ketiga variabel iy punya pengaruh atas
nilai perusahaan. Beberapa faktor ini mempunyal korelasi serta keterpengaruhan atas
nilai perusahaan yang tidak konsisten. Nilai perusahaan bisa menjabarkan kondisi
perusahaan, berdasarkan nila perusahaan yvang baik, maka perusahasn bisa di pandang
haik oleh calon investor, Analisis yang acapkali dipergunakan dalam mengukur kinerja
sebush perusahsan yaitu rasio kevangan, Dengan snalisis rasior kevangan bisa
mengetahui tingkat likuiditas, profitabilitas serta pertumbuhan penjualan. Berdasarkan
diketahuinya tingkat suate perubahan, maka bisa diketahui juga Kapabahitas perusahaan
didalam pemenuban kewajiban jangka pendeknya dengan jaminan hara lancarmya.
Jadi dengan mendapati tingkat likuidilas, profitabilitas serta periumbuhan penjualan
schusah perusahaan maka bisa diketahui juga Kondist perusahgan tersebut batk maupun
buruk hingga bisa diberi perkiraan keberlangsungan hidupan atas perusahaan tersebut
(Manurung & Herijawatn, 20168 Dar definisi di atas, maka penaliti mengsajukan
hipotesis keempat vakni:
H4 : Likuiditas, profitabilitas dan pertumbuban penjoalan  bherpengaruh
terhadap nilai perusahaasn.

Berdasar kerangka 1teori yang sudah  diungkapkan, bisa dilakukan

penyederhanaan didalam bentuk model yang tertera di gambar 2.1 dibawah:
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Analisis Likwiditas B s
H..H‘
¥, g,
Analisis H: M‘h-‘ =
Profitabilitas g Ml Perusahasn
X . 2
.-""-“-i +
.-""--
Persumbulan H: T 4
Penjualan =
X
|
H .
| s =
Gambar 2.1 Kerangka Penikiran

2.8 Hipotesis

Berdasarkan penjelasan kerangka berpikir. lale hipotesis dalam penelitian

tersebul yakni;

Hl : Rasio hkuditas punya pengaruh sigmfikans atas nifa perusahasn manufaktur

sith sektor farmasi yang terdata di Buarsa Efek Indonesia.

H2 : Rasio profitabilitas punya pengamh signifikansi atas nilai perusahaan

manufakiur sub sektor farmasi vang terdata di Bursa Efek Indonesia,

H3 | Rasiopertumbuhan penjualan punyva pengarub signifikansi atas nilai perusabaan

manufakiur sub sekior farmasi vang terdata di Bursa Efek Indonesia,
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H4 : Ruasio hkuiditas, profitabilitas dan pertumbuban penjualan punya pengaruh
signifikansi atas nilai perusahaan manufaktur sub sektor farmasi yang terdata di

Bursa Efek Indonesia,



