DAFTAR PUSTAKA

Aditiansa, J. F., & Dermawan, R. (2022). Effect Of Brand Awareness, Promotion
And Ease Of Use Perceptions On Decisions To Use Linkaja E-Wallet. Jurnal
Ekonomi Balance, 18(01), 145-154.
https://journal.unismuh.ac.id/index.php/jeb/article/view/7886

Adwimurti, Y., & Sumarhadi, S. (2023). Pengaruh Harga Dan Promosi Terhadap
Keputusan Pembelian Dengan Kualitas Produk Sebagai Variabel Moderasi.
Jurnal Manajemen Dan Bisnis, 3(1), 74-90.
https://doi.org/10.32509/jmb.v3i1.3070

Afif, M., & Aswati, N. (2022). Analisis Pengaruh Kualitas Produk, Harga, dan
Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Produk Perawatan Wajah MS Glow
(Studi Kasus Pada Pengguna Produk Perawatan Wajah MS Glow di
Kecamatan Prigen). JAMIN : Jurnal Aplikasi Manajemen Dan Inovasi Bisnis,
4(2), 147. https://doi.org/10.47201/jamin.v4i2.90

Alfian, & Susanti, R. (2023). Jurnal Economina. PENGARUH KESADARAN
MEREK DAN VARIASI PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN
MELALUI MINAT BELI MIE LEMONILO DI KOTA BEKASI, 2(2), 3-4.

Amin, A. M., & Johansen. (2022). The Effect Of Brand Image And Product
Innovation On Purchase Decisions And Consumer Satisfaction Of Kapal Api
Coftee In Pekanbaru. Jurnal Inovasi Bisnis Dan Akuntansi, 3(1), 89-107.
http://journal.al-matani.com/index.php/invest/index

Anam, M. S., Nadila, D. L., Anindita, T. A., & Rosia, R. (2020). Pengaruh
Kualitas Produk, Harga dan Brand Image terhadap Keputusan Pembelian
Produk Hand and Body Lotion Merek Citra. Jesva (Jurnal Ekonomi &
Ekonomi Syariah), 4(1), 120—136. https://doi.org/10.36778/jesya.v4il.277

Angelia, D. (2022). GoodStats.id. https://goodstats.id/article/apa-produk-
kecantikan-paling-laris-di-indonesia-RVGfm

Annisa, Y. (2023). Analisis Pengaruh Kualitas Layanan, Kesadaran Merek, Dan
Religiusitas Terhadap Keputusan Penggunaan Jasa Perbankan Syariah (Studi
Kasus Pada Nasabah Bank Muamalat Indonesia Di Kota Semarang). Jurnal
Akuntansi Dan Pajak, 24(01), 9.

Apriliani, R., Ardiyanti, Y., Efendi, B., & Nurhayati, E. C. (2022). Pengaruh
Brand Image, Brand Trust DanProduct Quality Terhadap Keputusan
Pembelian(Studi pada pembeli Kopi Bowongso di Kabupaten Wonosobo).
Jamasy : Jurnal Akuntansi, Manajemen & Perbankan Syariah, 2, 100—108.

Ardiansyah, M. A., Saputro, A. H., Saputro, A. H., & Ridho Riadi Akbar, R. R. A.
(2023). Pengaruh Citra Merek, Kesadaran Merek, Social Media Marketing
Terhadap Minat Beli Brand Lokal Sepatu Patrobas Di Kota Bandung. JEMSI
(Jurnal Ekonomi, Manajemen, Dan Akuntansi), 9(4), 1477-1488.

85



86

https://doi.org/10.35870/jemsi.v9i4.1367

Arianty, N., & Andira, A. (2021). Pengaruh Brand Image Dan Brand Awareness
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Helm LTD (Studi Kasus Pada
Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah
Sumatera Utara). Pendekatan. Jurnal llmiah Magister Manajemen, 4(1), 897.

Asia, N. (2023). Pengaruh Kualitas Produk, Harga dan Brand Awareness Terhadap
Keputusan Pembelian Produk Merek Scarlett Di Kabupaten Mamuju.
Forecasting: Jurnal llmiah llmu Manajemen, 2(1), 2656—6265.

Ayu, R. S., Survival, S., & Budiantono, B. (2023). PENGARUH BRAND
EXPERIENCE DAN BRAND IMAGE TERHADAP KEPUASAN
PELANGGAN YANG DIMODERASI KUALITAS PELAYANAN (Studi
pada Pelanggan CV. Indo RSVP Group di Kota Malang). Jurnal Economina,
2(4), 919-933. https://doi.org/10.5568 1/economina.v2i4.457

Brestilliani, L. (2020). Pengaruh Brand Awareness, Brand Ambassador, Dan
Harga Terhadap Keputusan Pembelian Online Pada Marketplace Shopee.
Jurnal Ilmu Dan Riset Manajemen, 9, 19.
https://digilibadmin.unismuh.ac.id/upload/9186-Full Text.pdf

Cesariana, C., Juliansyah, F., & Fitriyani, R. (2022). Model Keputusan Pembelian
Melalui Kepuasan Konsumen Pada Marketplace: Kualitas Produk Dan
Kualitas Pelayanan (Literature Review Manajemen Pemasaran). Jurnal
Manajemen  Pendidikan ~ Dan  Illmu  Sosial,  3(1), 211-224.
https://doi.org/10.38035/jmpis.v3il.867

Dedy, A., & Alfandi, Y. (2022). PENGARUH KUALITAS PELAYANAN DAN
FASILITAS HOTEL TERHADAP KEPUASAN PELANGGAN DI SARI
ATER HOT SPRINGS RESORT CIATER. Jurnal Sains Manajemen, 4(1),
18-25. https://doi.org/10.51977/jsm.v411.678

Ernawati, D. (2019). Pengaruh Kualitas Produk, Inovasi Produk Dan Promosi
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Hi Jack Sandals Bandung. JWM
(Jurnal Wawasan Manajemeny), 7(1), 17.
https://doi.org/10.20527/jwm.v7il1.173

Fatimah, H. N., & Nurtantiono, A. (2022). Pengaruh Citra Merek , Promosi ,
Harga , dan Kualitas Pelayanan Terhadap Keputusan Pembelian ( Pengguna
Aplikasi Shopee ) The Influence of Brand Image , Promotion , Price , and
Service Quality on Purchase Decisions ( Shopee Application Users ). Jurnal
Sinar Manajemen, 09(1), 106—113.

Gemabharta, I. M., Cita, D., Sudiksa, I. N., & Ayu, 1. (2023). MEDIA SOSIAL DAN
SELEBRITI ENDORSER TERHADAP KESADARAN MEREK HOTEL X
BALI. 5, 133-144.

Ghozali, 1. (2018). Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program IBM SPSS 25
Edisi 9.

Hadi, M. Z., & Keni, K. (2022). Pengaruh Brand Image, Brand Awareness, dan



87

Brand Trust terhadap Purchase Intention pada Produk Kecantikan Ramah

Lingkungan. In Jurnal Manajemen Bisnis dan Kewirausahaan (Vol. 6, Issue
3, p. 254). https://doi.org/10.24912/jmbk.v613.18649

Helwig, N. E., Hong, S., & Hsiao-wecksler, E. T. (2022). Metodologi Penelitian
Kuantitatif (M. P. Dr. Fatma Sukmawati (ed.)).

hidayat fahrul, D. (2023). PENGARUH KUALITAS LAYANAN, KESADARAN
MEREK DAN KEPUASAN NASABAH TERHADAP LOYALITAS NASABAH
PADA BANK SUMUT MEDA. 1, 31-41.

Hidayati, S. N., Rachmawati, E., R, T. S. M., & Kharismasyah, A. Y. (2023).
Volume . 19 Issue 1 ( 2023 ) Pages 209-222 INOVASI : Jurnal Ekonomi ,
Keuangan dan Manajemen ISSN : 0216-7786 ( Print ) 2528-1097 ( Online )
Pengaruh citra merek , harga , kualitas produk dan gaya hidup terhadap
keputusan pembelian The influence of brand. 1(1), 209-222.

Indah Wardani, R. D. (2023). Pengaruh Brand Image, Korean Wave, Fanatisme
dan Brand Ambassador terhadap Keputusan Pembelian. Ekonomis: Journal
of Economics and Business, 7(2), 1114-1124.
https://doi.org/10.33087/ekonomis.v7i2.1357

Intakoris, S., Wardhanab, M. A., Maryatin, & Prihantono, J. (2023). Pengaruh
Kualitas Produk, Waktu Tunggu Terhadap Kepuasan Nasabah Elektronik
Pada Penggunaan Fitur Bca M-Banking. Jurnal Teknologi Dan Manajemen
Industri, 16-21.

Jakmin. (2022). Jakpa.net. https://jakpat.net/info/top-7-merek-skincare-lokal-
yang-paling-dikenal-masa-sih/

Jansen, F. Y., Worang, F. G., & Arie, F. V. (2022). Keputusan Pembelian
Konsumen Smartphone Samsung Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Dan
Bisnis Unsrat 2019-2020 the Effect of Brand Equity , Brand Image , and
Product Quality on Consumer Purchase Decisions on Samsung Smartphone
Products on Students of the Fac. Jurnal EMBA, 10(1), 279-288.

Khoirunnisa, S., Syarief, N., & Supriadi, Y. N. (2022). Pengaruh Kualitas Produk,
Citra Merek, Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Sunscreen Nivea.
Bussman Journal : Indonesian Journal of Business and Management, 2(1),
240-259. https://doi.org/10.53363/buss.v2i1.90

Mahardhika, G. (2023). lifestyle.pinhome.id. https://lifestyle.pinhome.id/blog/7-
perbedaan-scarlett-asli-dan-palsu-yang-wajib-kamu-tahu/

Mardiayanti, M., & Andriana, A. N. (2022). Pengaruh Harga dan Kualitas Produk
serta Review Produk terhadap Keputusan Pembelian Produk Scarlett
Whitening. Jurnal Pendidikan Dan Kewirausahaan, 10(3), 1091-1109.
https://doi.org/10.47668/pkwu.v10i3.560

Muhtarom, A., Syairozi, M. 1., & Yonita, H. L. (2022). Analisis Persepsi Harga,
Lokasi, Fasilitas, dan Kualitas Pelayanan terhadap Loyalitas Pelanggan
Dimediasi Keputusan Pembelian (Studi Kasus pada Umkm Skck (Stasiun



88

Kuliner Canditunggal Kalitengah) Metode Structural Equation Modelling
(SEM) - Partial Least. EKOMBIS REVIEW: Jurnal Ilmiah Ekonomi Dan
Bisnis, 10(S1), 391-402. https://doi.org/10.37676/ckombis.v10is1.2018

Nugraha, M. S. (2020). Studi Pustaka Dalam Penelitian. In Metodologi Penelitian
Pendekatan Multidisipliner.

Nurhidayah, E. A., Ernawati, F. Y., & Susendra, A. (2023). Pengaruh Kesadaran
Merk, Asosiasi Merk Dan Loyalitas Merk Terhadap Ekuitas Merk Pengguna
Maxim Di Kota Semarang. JURNAL CAPITAL : Kebijakan Ekonomi,
Manajemen Dan Akuntansi, 5(1), 1-18.
https://doi.org/10.33747/capital.v5il.168

Pane, D. H., & Purba, T. (2020). Pengaruh Kualitas Produk, Kualitas Pelayanan
Dan Kepercayaan Konsumen Terhadap Minat Beli Di Situs E-Commerce
Bukalapak. Jurnal Iimiah Kohesi, 4(3), 149—155.

Permatasari, D. C., & Tjahjaningsih, E. (2022). Pengaruh Kesadaran Merek,
Persepsi Harga, dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian Paket
Data Telkomsel. SEIKO : Journal of Management & Business, 5(1), 296—
312. https://doi.org/10.37531/sejaman.v5il.2019

priyani. (2022). Pengaruh daya tarik iklan, kualitas pelayanan, dan kepercayaan
konsumen  terhadap  minat  beli di  situs  e-commerce  Dblibli.
http://repository.upbatam.ac.id/3140/1/cover s.d bab I1I.pdf

Putra, H. P., & Rahmawan, G. (2022). Analisis Pengaruh Citra Merek, Desain
Produk Dan Gaya Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Motor Vespa Di
Sukoharjo.  Juremi:  Jurnal  Riset  Fkonomi, 2(3), 387-394.
https://doi.org/10.53625/juremi.v2i3.3850

Rachmawati, E., Suliyanto, & Suroso, A. (2022). A moderating role of halal brand
awareness to purchase decision making. Journal of Islamic Marketing, 13(2),
542-563. https://doi.org/10.1108/JIMA-05-2020-0145

Raihan. (2017). Metodologi penelitian. In Universitas Islam Jakarta.

Sadya, S. (2022). Datalndonesia.id. https://dataindonesia.id/gaya-
hidup/detail/sebanyak-45-masyarakat-indonesia-beli-skincare-sebulan-sekali

Saipuloh, Y., & Surono, S. (2023). Pengaruh Kualitas Pelayanan, Persepsi Harga
dan Kualitas Produk terhadap Kepuasan Pelanggan untuk Meningkatkan
Loyalitas Pelanggan di Hotel The Westin Jakarta. ULIL ALBAB: Jurnal
Ilmiah Multidisiplin, 2(9), 4441-4455.

Salam, A., & Sukiman, S. (2021). Pengaruh Green Marketing dan Brand
Awareness Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Produk Merek Aqua.
Jurnal Ilmu Manajemen, 11(1), 69. https://doi.org/10.32502/jimn.v11i1.3427

Saputra, N. (2022). Metodologi penelitian kuantitatif.

Saputri, S. A., & Novitaningtyas, 1. (2022). ANALISIS PENGARUH KUALITAS
PRODUK DAN REVIEW BEAUTY VLOGGER TERHADAP KEPUTUSAN



89

PEMBELIAN PADA PRODUK KOSMETIK. 15(1), 65-76.

Setiawan, R., & Surjaatmadja, S. (2021). Pengaruh Brand Image, Kualitas Produk,
Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Honda “Scoopy” Di Kota
Tangerang. STIE Indonesia Banking School, 2, 1070-1079.

Siahaan, A. C., Ginting, M., & Br Ginting, L. T. R. (2023). Pengaruh Brand
Ambassador, Brand Image dan Promosi Terhadap Keputusan Pembelian
Menantea di Kota Medan. Jurnal Wira Ekonomi Mikroskil, 13(1), 80-91.
https://doi.org/10.55601/jwem.v13i1.958

Silalahi, U. (2015). Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R &D. In
Bandung: PT. Refika Aditama.

Simanihuruk, P., Munthe, K., & Manihuruk, Y. L. (2022). PENGARUH CITRA
MEREK, HARGA, DAN PROMOSI TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN MOBIL TOYOTA AVANZA DALAM KONDISI PANDEMI
COVIT 19 DI KECAMATAN MEDAN TUNTUNGAN ( Studi Kasus :
Masyarakat Pembeli Mobil Avanza di Kecamatan Medan Tuntungan) )
Yunika Lucianna Manihuruk. 22(September), 240-265.
http://ejournal.ust.ac.id/index.php/JIMB_ekonomi

Simbolon, F. P., Handayani, E. R., & Nugraedy, M. (2020). The Influence of
Product Quality, Price Fairness, Brand Image, and Customer Value on
Purchase Decision of Toyota Agya Consumers: A Study of Low Cost Green
Car. Binus Business Review, 11(3), 187-196.
https://doi.org/10.21512/bbr.v11i3.6420

Simbolon, F. P., Nurcholifa, R. A., & Safarina, M. (2022). The Influence of Using
Instagram as a Promotional Media in Building Brand Awareness and Its
Impact on Purchase Decision of Bulog Products in Shopee. Binus Business
Review, 13(1), 57-66. https://doi.org/10.21512/bbr.v13i1.7917

Sinaga, R. P. Y. B., & Hutapea, J. Y. (2022). Analisis Pengaruh Brand Image,
Harga, Dan Review Product Terhadap Keputusan Pembelian Skincare
Wardah pada Mahasiswa Unai. Jurnal Intelektiva, 3(8), 12-25.

Sinambela, E. A., & Mardikaningsih, R. (2022). Loyalitas Merek Milo Ditinjau
dari Kualitas Produk dan Brand Image. Jurnal Simki Economic, 5(2), 155—
164. https://doi.org/10.29407/jse.v5i2.155

Sitepu, R., & Sukati, 1. (2023). KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN
ONLINE SHOP LAZADA DI KOTA. Jurnal llmiah Mahasiswa.

Sitompul, S. S. (2021). Pengaruh Pengetahuan Label Halal Dan Kesadaran Merek
Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Melalui Rekomendasi Kelompok
Sebagai Variabel Moderating. Shar-E: Jurnal Kajian Ekonomi Hukum
Syariah, 7(1), 50-64. https://doi.org/10.37567/shar-e.v7i1.402

Sugiyono, P. D. (2019). Metode Penlitian Kuantitatif, Kualitatif, dan R&D. In CV
Alfabeta. CV Alfabeta.

Sustiani, L. (2022). Compas.co.id. https://compas.co.id/article/skincare-terlaris/



90

Syahrazad, 1. F., & Hanifa, F. H. (2019). Pengaruh Brand Image Terhadap
Keputusan Pembelian Produk the Body Shop ( Studi Kasus Pada Mahasiswa
Universitas Telkom ). Jurnal Fokus Manajemen Bisnis, 5(1), 65-73.

Tannady, H., Ekowati, D., Nawarcono, W., & Budi Pratomo, A. (2023). Analysis
of the Role of Price, Product Variation and Product Quality on Customer
Satisfaction of Convection Products Analisis Peran Harga, Variasi Produk
Dan Kualitas Produk Terhadap Customer Satisfaction Produk Konveksi.
Journal of Economic, Business and Accounting, 6(2), 1302—1307.

Wibowo, A. E. (2012). Aplikasi Praktis SPSS Dalam Penelitian.

Wibowo, D. U., Yulianto, E., & Sunarti. (2022). Pengaruh social media marketing
terhadap kesadaran merek, citra merek dan kepuasan konsumen. Profit:
Jurnal Administrasi Bisnis, 16(1), 130-137.
https://profit.ub.ac.id/index.php/profit/article/view/2605

Wibowo, J. F., Setyariningsih, E., & Utami, B. (2022). Pengaruh Brand Image,
Brand Trust, Dan Brand Loyalty Terhadap Keputusan Pembelian Pada Hp
Oppo (Studi Pada Konsumen Oppo Di Mojokerto). Jurnal Cakrawala
Ilmiah, 1(12), 3579-3592.

Waulandari, R. D., & Iskandar, D. A. (2019). jurnal. Jurnal Riset Manajemen Dan
Bisnis, 3(1), 11-18. https://core.ac.uk/reader/235155620

Yunita Maharani, M. (2022). FREE 1, 2* 1 2. JEMASI : Jurnal Ekonomi
Manajemen Dan Akuntansi, 17(1), 34-38.
http://117.74.115.107/index.php/jemasi/article/download/532/154



