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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguraikan impresi kreativitas iklan, daya tarik,
dan citra merek secarakeseluruhan terhadap minat beli pelanggan Stars Agency
Batam. Penelitian ini menggunakan peneliti menggunakan metode penelitian
deskriptif kuantitatif dan memberikan kuisioner sebagai pengujian kepada 103
responden. Dalam teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi
linier berganda. Teknik pengujian dengan mengunakan bantuan sistem SPSS 26.
Hasil uji hipotesis (uji t) yang menunjukkan bahwa variabel kreatifitas iklan,daya
tarik dan citra merek berpengaruh signifikan terhadap variabel minat beli
pelanggan. Kesimpulan dari penelitian ini adalah kreatifitas iklan, daya tarik dan
citra merek merupakan variabel yang paling dominan atas minat beli.

Kata Kunci : Kreativitas Tklan, Daya Tarik, Citra Merek. Minat Beli



ABSTRACT

This describe the impressionof advertising creativity, attractiveness and overall
brand image on the buying interest of Stars Agency Batam customers. This
research uses researchers using quantitative descriptive research methods and
giving questionnaires as a test to 103 respondents. The data analysis technique
used is multiple linear regression analysis. The testing technique uses the help of
the SPSS 26 system. The results of the hypothesis test (¢t test) show that the
variables of advertising creativity, attractiveness and brand image have a
significant effect on the customer buying interest variable. The conclusion of this
research is that advertising creativity, attractiveness and brand image are the
most dominant variables in purchasing interest.

Keywords: Advertising Creativity, Attractiveness, Brand Image. Purchase Interest
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