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ABSTRAK

Persaingan dalam dalam dunia usaha akan menciptakan banyak peluang baru dalam
dunia bisnis. Salah satu bentuk persaingan dalam dunia usaha adalah pada kehidupan
sehari-hari yaitu iklan pada setiap produk di beberapa sosial media serta media cetak
dan elektronik yang bisa dilihat kemajuannya yang sangat signifikan. Semua
perusahaan diwajibkan unntuk menciptakan keutamaan yang berkaitan dalam
menghadapi persaingan dalam dunia bisnis. Metode yang digunakan dalam penelitian
ini adalah metode penelitian deskriptif, yang menggambarkan dan menerangkan setiap
tujuan didalam pengaruh iklan, brand image dan kualitas produk terhadap minat beli
pada produk Scarlett. Penelitian deskriptif adalah penelitian yang bertujuan untuk
menciptakan uraian dengan gambaran yang sistematis, realistis, dan akurat mengenai
peristiwa, sifat, dan hubungan antar fenomena yang diteliti didapat hasil nilai Cronbach
alpha variable Iklan yaitu 0,629, brand image yaitu 0,679, kualitas produk yaitu 0,760,
dan minat beli yaitu 0,665. Maka diambil kesimpulan bahwa seluruh variable emndapat
reabilitas yang baik.diperoleh hasil nilai Exact. Sig. (2-tailed) sebesar 0,069 0,05
sehingga disimpulkan jika data telah terdistribusi normal.VIF variabel iklan sebesar
3.175 0,1, nilai VIF variabel brand image 5.196 0,10 dan nilai VIF kualitas produk
sebesar 2.264 0,10. nilai signifikansi variabel kreativitas iklan sebesar 0,088 0,05. Nilai
signifikansi variabel brand image sebesar 0,98 0,05. Nilai signifikan variable kualitas
produk sebesar 0,176 0,05. Dapat disimpulkan bahwa iklan, Brand Image, dan Kualitas
Produk berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat beli pada produk
Scarlett di Kota Batamterhadap minat beli pada produk Scarlett di Kota Batam.

Kata Kunci: Iklan; Brand image; Kualitas Produk; Minat Beli

vi



ABSTRACK

Competition in the business world will create many new opportunities in the business
world. One form of competition in the business world is in everyday life, namely
advertising for each product on several social media as well as print and electronic
media where very significant progress can be seen. All companies are required to
create relevant priorities in facing competition in the business world. The method used
in this research is a descriptive research method, which describes and explains each
objective in the influence of advertising, brand image and product quality on
purchasing interest in Scarlett products. Descriptive research is research that aims to
create a description with a systematic, realistic and accurate picture of the events,
nature and relationships between the phenomena studied. The results obtained are
Cronbach alpha values for the advertising variable, namely 0.629, brand image,
namely 0.679, product quality, namely 0.760, and Buying interest is 0.665. Soit was
concluded that all variables had good reliability. Exact value results were obtained.
Sig. (2-tailed) is 0.069 0.05 so it can be concluded that the data is normally distributed.
The VIF of the advertising variable is 3,175 0.1, the VIF value of the brand image
variable is 5,196 0.10 and the VIF value of product quality is 2,264 0.10. The
significance value of the advertising creativity variable is 0.088 0.05. The significance
value of the brand image variable is 0.98 - 0.05. The significant value of the product
quality variable is 0.176 0.05. It can be concluded that advertising, Brand Image and
Product Quality have a positive and significant effect on buying interest in Scarlett
products in Batam City.

Keywords: Advertising, Brand image, Product Quality, Purchase Interest
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