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ABSTRAK

Munculnya Instagram sebagai New media membuat banyak orang memanfaatkan
Instagram dalam beberapa aspek kehidupan, diantarnya sebagai media
komunikasi maupun sebagai media dalam pemasaran produk atau jasa, dan media
kampanye partai politik maupun media dalam membranding diri bagi para tokoh
masyarakat serta politisi. Seperti halnya yang dilakukan oleh Anies Baswedan
yang merupakan calon Presiden pada Pemilihan Presiden Indonesia 2024. Anies
Baswedan melakukan branding pada dirinya melalui Instagram dengan cara
menampilkan konten-konten yang berkaitan dengan kegiatan keseharian dan
kegiatan saat ia kunjungan ke beberapa daerah yang ada di Indonesia. Rumusan
masalah penelitian ini adalah bagaimana political branding akun Instagram
@aniesbaswedan dalam isu pilpres Indonesia 2024, Penelitian yang dilakukan
bertujuan untuk mengetahui political branding akun Instagram (@aniesbaswedan
dalam isu pilpres Indonesia 2024. jenis penelitian ini adalah Kualitatif, dengan
menggunakan metode Kualitatif interpretatif dan pendekatan yang digunakan
adalah direct content analysis. Metode pengumpulan data dalam penelitian ini
adalah Miles and Huberman dengan empat tahapan yang terdiri dari pengumpulan
data, reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. Hasil Penelitian ini
menunjukkan bahwa Anies Baswedan membranding dirinya menjadi empat
kategori dalam unggahannya di Instagram, kategori pertama sebagai pemimpin
yang Jujur, kategori kedua Pemimpin yang Cerdas, kategori ketiga pemimpin
yang Visioner, kategori keempat yaitu pemimpin yang mampu menjadi
Trendsetter.

Kata Kunci : Political Branding; Pemilihan Presiden; Instagram; Media Sosial;
Penelitian Kualitatif.



ABSTRACT

The emergence of Instagram as a new media has made many people take
advantage of Instagram in several aspects of life, including as a medium of
communication as well as a medium for marketing products or services, and
media for political party campaigns and media for partitioning themselves for
public figures and politicians. As was done by Anies Baswedan who is a
presidential candidate in the 2024 Indonesian Presidential Election. Anies
Baswedan branded himself through Instagram by displaying content related to
daily activities and activities when he visited several regions in Indonesia. The
formulation of the problem of this research is how the political branding of the
Instagram account @aniesbaswedan in the 2024 Indonesian presidential election
issue. The research conducted aims to determine the political branding of the
Instagram account @aniesbaswedan in the 2024 Indonesian presidential election
issue. This type of research is qualitative, using interpretive qualitative methods
and approaches that used is direct content analysis. The data collection method in
this study was Miles and Huberman with four stages consisting of data collection,
data reduction, data presentation and drawing conclusions. The results of this
study indicate that Anies Baswedan divides himself into four categories in his
uploads on Instagram, the first category is an honest leader, the second category
is a smart leader, the third category is a visionary leader, the fourth category is a
leader who is able to become a trendsetter.

Keywords : Political Branding, Election; Instagram; Social Media; Qualitative
Research
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