DAFTAR PUSTAKA

Anggraeni, D. P. (2021). Pengaruh Penerapan Kurikulum Terhadap Motivasi Dan
Minat Belajar Siswa Dengan Angket Skali (Skala Likert) Pada Mata
Pelajaran Matematika Di Smk Trunojoyo Jember. Prismatika: Jurnal
Pendidikan Dan Riset Matematika, 3(2), 154-161.
https://doi.org/10.33503/prismatika.v3i2.1280

Assalam, N. H., Wibisono, A., Studi, P., Fakultas, M., Dan, E., Universitas, B., &
Madura, W. (2020). DAMPAK CELEBRITY ENDORSER TERHADAP
MINAT BELI PRODUK CAFFINO MELALUI EKUITAS MEREK
SEBAGAI VARIABEL INTERVENING (Studi Pada Konsumen Swalayan
Santri Lenteng ). Journal MISSY (Management and Business Strategy),
1(2017), 37-38.

Circle, J. 1., & Tambunan, J. (2021). Memaksimalkan potensi zakat melalui
peningkatan akuntabilitas lembaga pengelola zakat, 2(1), 118-131.

Dendy, K. B., Gumoyo, M. N., & Livia, W. (2020). Pengaruh Labelisasi Halal,
Merek Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Minuman Chatime.
Jurnal Sosial Ekonomi Pertanian, 16(3), 2020.

Edi Wibowo, D., & Diah Madusari, B. (2018). Pengaruh Labelisasi Halal
Terhadap Keputusan Pembelian Oleh Konsumen Muslim Terhadap Produk
Makanan di Kota Pekalongan. Indonesia Journal of Halal, 1(1), 73.
https://doi.org/10.14710/halal.v1i1.3400

Eka, D., Putri, Y. H., & Karim, S. (2018). KUALITAS PELAYANAN
FAKULTAS EKONOMI, /6(2).

Ferdiana Fasha, A., Rezqi Robi, M., & Windasari, S. (2022). Determinasi
Keputusan Pembelian Melalui Minat Beli: Brand Ambassador Dan Brand
Image (Literature Review Manajemen Pemasaran). Jurnal Manajemen
Pendidikan Dan 1lmu Sosial, 3(1), 30-42.
https://doi.org/10.38035/jmpis.v3i1.840

Firmansyah, D. (2022). Teknik Pengambilan Sampel Umum dalam Metodologi
Penelitian : Literature Review General Sampling Techniques in Research
Methodology : Literature Review, 1(2), 85-114.

Firmansyah, D., & Dede. (2022). Teknik Pengambilan Sampel Umum dalam
Metodologi Penelitian: Literature Review. Jurnal lImiah Pendidikan Holistik
(JIPH), 1(2), 85-114. https://doi.org/10.55927/jiph.v1i2.937

Fushigi, L. A., & Pandrianto, N. (2022). Pengaruh Endorsement Beauty Vlogger
terhadap Minat Beli Produk Kosmetik ( Studi Pada Followers Instagram
Abel Cantika @ abellyc ), 75-82.

Hidayati, N., & Yuliandani, L. (2020). Pengaruh Beauty Vlogger, Citra Merek
Dan Label Halal Terhadap Minat Beli Produk Kosmetik Wardah. JSMA
(Jurnal  Sains  Manajemen  Dan  Akuntansi),  12(1),  65-76.
https://doi.org/10.37151/jsma.v12i1.50

Hulmansyah, N. (2018). FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PERILAKU
KONSUMSI PRODUK HALAL PADA KALANGAN MAHASISWA
MUSLIM Nurul Huda, (32), 247-270.

65



66

https://doi.org/10.24034/j25485024.y2018.v2.12.3944

Ismunandar, Muhajirin, & Haryanti, 1. (2021). Pengaruh Labelisasi Halal Dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Produk Umkm Di Kota
Bima. Jurnal Inovasi Penelitian, 2(1), 161-166.

Khairani, D. A. (2021). Jurnal Ilmu dan Riset Manajemen e-ISSN: 2461-0593.
Pengaruh Harga, Kualitas Produk Dan Promosi Terhadap Keputusan
Pembelian Pada PT Sirkah Purbantara Utama, 10(19), 1-18.

Kuspriyono, T. (2020). Pengaruh Iklan Terhadap Selera Konsumen Apartemen
Meikarta. Cakrawala, XVIII(1), 59—66.

Lorenza, V., & Erdiansyah, R. (2022). Pengaruh Penggunaan Iklan Televisi dan
Daya Tarik Iklan terhadap Brand Equity Shampo Head & Shoulders, 141—
148.

Marpaung, 1. (2022). Pengaruh Iklan , Sistem Cod , Dan Promo Gratis Ongkir
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Tiktokshop ( Studi Kasus Pada
Mahasiswa Uin Sumatera Utara ). Jurnal Ilmiah Manajemen Bisnis Dan
Inovasi UNSRAT, Vol. 9(3), hlm. 1477-1491.

Maryati, M. (2022a). Jurnal Ekonomi dan Bisnis , Vol . 11 No . 1 Juli 2022 E -
ISSN : 2654-5837 , Hal 5 42 — 550, 11(1).

Maryati, M. (2022b). Pengaruh kualitas produk, kualitas pelayanan dan promosi
terhadap keputusan pembelian toko online time universe studio skripsi.

Media, P., Seri, G., Meningkatkan, U., & Menulis, K. (2023). Jurnal Pendidikan
dan Konseling, 5, 2438-2444.

Nur Islamiah, Tasrif, & Irham. (2023). Pengaruh Iklan Terhadap Minat Beli
Kosmetik Wardah Di Kelurahan Penanae Kota Bima. Jurnal Komunikasi
Dan Kebudayaan, 8(1). https://doi.org/10.59050/jkk.v811.84

Paramita, A., Ali, H., & Dwikoco, F. (2022). Pengaruh Labelisasi Halal, Kualitas
Produk, dan Minat Beli Terhadap Keputusan Pembelian (Literatute Review
Manajemen Pemasaran). JMPIS Jurnal Manajemen Pendidikan Dan Ilmu
Sosial, 3(2), 660—669.

Pranatawijaya, V. H., Widiatry, W., Priskila, R., & Putra, P. B. A. A. (2019).
Penerapan Skala Likert dan Skala Dikotomi Pada Kuesioner Online. Jurnal
Sains Dan Informatika, 5(2), 128—137. https://doi.org/10.34128/js1.v5i2.185

Purwanto, N. (2019). Variabel Dalam Penelitian Pendidikan. Jurnal Teknodik,
6115, 196-215. https://doi.org/10.32550/teknodik.v010.554

Puspitasari, D., & Marlena, N. (2021). Beauty Vlogger Sebagai Moderasi
Pengaruh Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik Wardah Di
Surabaya. Jurnal Pendidikan Tata Niaga (JPTN), 9(3), 1335-1341.

Putri, A. A., & Haninda, A. R. (2020). Pengaruh Beauty Vlogger Terhadap Minat
Beli Produk, 474-484.

Riyanjaya, N. A., & Andarini, S. (2022). Pengaruh Online Customer Review dan
Online Customer Rating Terhadap Minat Beli Produk Wardah Di Situs
Belanja Online Shopee. El-Mal: Jurnal Kajian Ekonomi & Bisnis Islam,
3(5), 927-944. https://doi.org/10.47467/elmal.v3i5.1179

Rohamah, S., Bahruddin, M., & Noviarita, H. (2021). Pengaruh Labelisasi Halal
dan Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Muslim Pada
Produk Kosmetik. /lmiah Akunatansi, 3(2), 146—164.



67

Rokhmawati at el. (2022). Pengaruh Harga, Iklan Dan Citra Merek Terhadap
Minat Beli Honda Scoopy Di Yogyakarta. Jurnal llmiah Hospitality, 11(1),
515-526.

Sahidillah Nurdin; Pika Nilam Cahya Setiani. (2021). Penggunaan Label Halal
dan Harga dalam Meningkatkan Keputusan Pembelian Produk Kosmetik.
Sain Manajemen, 3(2), 111-122.

Sari, K. P., Manggabarani, A., & Ishak, R. M. (2021). Analisis Minat Beli Halal
Branding Skincare Safi. SALAM: Jurnal Sosial Dan Budaya Syar-1, 8(1).
https://doi.org/10.15408/sjsbs.v811.19054

Sma, D. (2021). VALIDITAS DAN RELIABILITAS ANGKET PENYESUAIAN
DIRI PESERTA DIDIK SMA Rizqi Zamilah Tussaadah 1, Heris Hendriana,
2 , Wiwin Yuliani 3 1, 4(3), 213-218.
https://doi.org/10.22460/fokus.v413.7250

Susanti, E. T., Rosalina, L., & Rias, T. (2020). Pengaruh Tayangan Y outube
Beauty Vlogger Terhadap Perilaku Kecantikan Universitas Negeri Padang,
2(2), 30-40.

Tanjung, G. (2021). PENGARUH YOUTUBE BEAUTY VLOGGER
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN DAN DAMPAKNYA
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK (Studi pada viewers
Youtube Wardah channel Suhay Salim). Jurnal Administrasi Bisnis, 63(1),
187-196.

Wisudaningsi, B. A., Arofah, 1., & Belang, K. A. (2019). Pengaruh Kualitas
Pelayanan Dan Kualitas Produk Terhadap Kepuasan Konsumen Dengan
Menggunakan Metode Analisis Regresi Linear Berganda. Statmat : Jurnal
Statistika Dan Matematika, 1(1), 103-117.
https://doi.org/10.32493/sm.v111.2377



