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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana iklan, beauty
vlogger dan labelisasi halal mempengaruhi minat beli konsumen. Penelitian ini
menggunakan pendekatan deskriptif kuantitatif. Sumber data penelitian ini adalah
data primer dan sekunder. Berdasarkan hasil penelitian korelasi atau hubungan
antara variabel Iklan, Beauty Vlogger dan labelisasi halal menunjukkan hubungan
yang kuat. Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) Iklan berpengaruh terhadap
miat beli produk Wardah, (2) Beauty vlogger berpengaruh terhadap miat beli
produk Wardah, (3) Labelisasi halal berpengaruh terhadap miat beli produk
Wardah, (4) Iklan, Beauty Vlogger dan labelisasi Halal berpengaruh terhadap
minat beli produk Wardah secara bersamaan.

Kata Kunci: iklan, beauty vlogger, labelisasi halal, minat beli
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ABSTRACT

The purpose of this study is to determine the impact of advertising, beauty
vioggers, and halal labels on consumer purchasing intentions. This study uses a
descriptive and quantitative approach. Data sources for this study are primary
and secondary data. Based on research results, the correlation between the
variables advertising, beauty vioggers, and halal labeling shows a strong
association.  Research results show that:(1) Advertisements influence
purchaseintentions of Warda products, (2) Beauty vioggers influence purchase
intentions of Wardah products, (3) Halal labels influence purchase intentions of
Warda products, (4) Advertising, beauty vioggers and Halal labels simultaneously
influence purchase intentions of Wardah products.

Keywords: advertising, beauty viogger, halal labeling, buying interest
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