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ABSTRAK

Tujuan dari penelitian saat ini ialah guna pengetahuan akan pengaruh dari brand
image, green marketing serta label halal dalam keputusan akan pembelian untuk
produk kosmetik dari wardah yang ada pada Batam. Jenis penelitian dimana
dipakai dalam penelitian saat ini ialah penelitian bermetode kuantitatif dan
mempunyai populasi terdiri atas 100 responden yang merupakan pengguna dari
kosmetik wardah di kecamatan Sagulung. Sampel purposive sampling sebagai
metode sampel yang ditargetkan. Pengolahan data menggunakan program SPSS
versi 25. Pengujian dari asumsi klasik, analisis berganda, serta pengujian hipotesis
yaitu metode dalam analisis dimana dipakai untuk penelitian saat ini. Temuan
hasil Penelitian sebagaimana nilai f yang diperoleh suatu besar signifikansinya
(0,000 < 0,05) dimana berarti signifikan, serta f hitung > f tabel (37,236 > 2,70)
maka dinyatakan bahwa variabel brand image, green marketing serta label halal
memiliki pengaruh secara signifikan dengan simultan atas keputusan dari
pembelian.

Kata Kunci : Brand Image, Green Marketing, Label Halal, Keputusan Pembelian



ABSTACT

The purpose of this study was to determine the effect of brand image, green
marketing and halal labels on purchasing decisions for wardah cosmetics in
Batam. The type of research used in this research is quantitative research and the
population consists of 100 respondents who are users of wardah cosmetics in the
Sagulung sub-district. Purposive sampling as a targeted sample method. Data
processing using SPSS version 25. Classical assumption test, multiple analysis,
and hypothesis testing are the analytical methods used in this study. The findings
of the research results as the [ value obtained with a significance value (0.000
<0.05) which means significant, and f count > f table (37.236 > 2.70) it is stated
that brand image, green marketing and halal label variables have a significant
effect simultaneous to the purchase decision.

Keywords : Brand Image, Green Marketing, Halal Labels, Purchase Decision
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