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ABSTRAK

Dalam masa globalisasi pada saat ini bisa dilihat bahwa kompetisi pada dunia usaha
semakin mengalami perkembangan. Kompetisi dalam dunia usaha akan
memunculkan banyak kesempatan baru dalam proses bisnis. Contoh suatu bentuk
kompetisi yang terjadi dalam dunia usaha adalah pada kehidupan sehari- hari yaitu
kompetisi yang dilihat dari iklan pada barang dalam beberapa sosial media serta
media cetak dan elektronik yang bisa dilihat bahwa perkembangan nya sangat
signifikan. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kreativitas iklan dan
persepsi konsumen terhadap keputusan pembelian pada Every Sunday Coffeshop
di Kota Batam secara parsial dan secara simultan. Jenis penelitian yang digunakan
pada penelitian ini adalah pendekatan kuantitatif. Populasi penelitian sebanyak 204
konsumen pada Every Sunday Coffeshop. Teknik pengambilan sampel yang
digunakan adalah teknik Non probability sampling yaitu teknik purposive
sampling. Data pada penelitian ini dikumpulkan dengan kuesioner lalu dianalisis
menggunakan program SPSS versi 25. Pengujian yang digunakan pada penelitian
ini yaitu Uji Validitas, Uji Reliablitas, Uji Normalitas, Uji Multikolinearitas, Uji
Heterokedastisitas, Regresi Linier Berganda, Koefisien Deteminasi (R2), Uji t dan
Uji f. Hasil penelitian uji t menjelaskan bahwa kreativitas iklan dan persepsi
konsumen berpengaruh secara signifikan dan parsial terhadap keputusan
pembelian, Hasil penelitian uji f menjelaskan jika kreativitas iklan dan persepsi
konsumen mempunyai pengaruh signifikan secara simultan terhadap keputusan
pembelian pada Every Sunday Coffeshop di Kota Batam

Kata Kunci: Kreativitas iklan; persepsi konsumen; keputusan pembelian.



ABSTRACT

In the current era of globalization, it can be seen that competition in the business
world is increasingly experiencing development. Competition in the business world
will bring up many new opportunities in business processes. An example of a form
of competition that occurs in the business world is in everyday life, namely
competition seen from advertisements for goods in several social media as well as
print and electronic media which can be seen that the development is very
significant. This study aims to determine the effect of advertising creativity and
consumer perceptions on purchasing decisions at Every Sunday Coffeeshop in
Batam City partially and simultaneously. The type of research used in this study is
a quantitative approach. The research population is 204 consumers at Every
Sunday Coffeeshop. The sampling technique used is a non-probability sampling
technique, namely purposive sampling technique. The data in this study were
collected using a questionnaire and then analyzed using the SPSS version 25
program. The tests used in this study were validity test, reliability test, normality
test, multicollinearity test, heteroscedasticity test, multiple linear regression,
coefficient of determination (R2), t test and Test f. The results of the t-test research
explain that advertising creativity and consumer perceptions have a significant and
partial effect on purchasing decisions. The results of the f-test study explain that
advertising creativity and consumer perceptions have a simultaneous significant
influence on purchasing decisions at Every Sunday Coffeeshop in Batam City.

Keywords: Advertising creativity, consumer perception, buying decision.
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