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ABSTRAK

Di era dimana setiap orang memiliki beragam pilihan dari berbagai pelaku usaha
penyediaan barang dan jasa, pelaku usaha dituntut untuk melakukan upaya ekstra
untuk menarik perhatian konsumen. Hal ini dikarenakan pelaku usaha harus selalu
sigap dalam menghadapi perubahan yang terjadi di lingkungan sekitarnya. Peluang
usaha yang terus bermunculan seiring dengan meningkatnya kebutuhan konsumen
mendorong para pelaku usaha untuk terus memberikan ide-ide baru dalam
menghadirkan produk yang mereka sediakan. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh variabel (X) promosi, gaya hidup dan lokasi terhadap variabel
(Y) keputusan pembelian. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah
metode kuantitatif dengan mengumpulkan data melalui angket (kuesioner). Hasil
penelitian menunjukkan bahwa pengujian hipotesis dilakukan dengan tujuan untuk
memberikan gambaran tentang hubungan masing-masing variabel independen,
variabel Promosi (X1), Gaya Hidup (X2) dan Lokasi (X3) mempengaruhi variabel
dependen yaitu Keputusan Pembelian (Y). Dalam penerapannya perusahaan harus
memperhatikan variabel Promosi (X1), Gaya Hidup (X2) dan Lokasi (X3) karena
ketiga variabel diatas memiliki pengaruh baik secara parsial maupun simultan
terhadap Keputusan Pembelian (Y) pada perusahaan.

Kata Kunci: Promosi, Gaya Hidup, Lokasi dan Keputusan Pemebelian



ABSTRACT

In an era where everyone has a variety of choices from various business actors
providing goods and services, business actors are required to make extra efforts to
attract the attention of consumers. This is because business actors must always be
alert in dealing with changes that occur in the surrounding environment. Business
opportunities that continue to emerge with increasing consumer needs encourage
businesses to continue to provide new ideas for presenting the products they
provide. This study aims to determine the effect of the variable (X) promotion, life
style and location on the variable (Y) buying decision. The method used in this study
is a quantitative method by collecting data through a questionnaire (questionnaire).

The research results show that hypothesis testing is carried out with the aim of
providing an overview of the relationship of each independent variable, Promotion

(X1), Lifestyle (X2) and Location (X3) variables affect the dependent variable,

namely Purchase Decision (Y). In this application, the company must pay attention
to the variables Promotion (X1), Lifestyle (X2) and Location (X3) because the three
variables above have an influence both partially and simultaneously on the
Purchase Decision (Y) in the company.

Keywords: Promotion, Life Style, Location, Buying Decision
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