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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh keragaman produk, kualitas
produk, dan promosi terhadap keputusan pembelian mobil Hyundai pada PT
Pionir Auto Mobil. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan jenis deskriptif
dengan pendekatan kuantitatif sebagai metode penelitiannya. Populasi yang akan
digunakan adalah konsumen PT Pionir Auto Mobil yang jumlahnya sebanyak 355
orang, hal ini berdasarkan data penjualan pada tahun 2022. Teknik penentuan
besar sampel dalam penelitian ini menggunakan rumus slovin dengan hasil
perhitungan sebanyak 188 responden yang berdasarkan dengan pendekatan simple
random sampling. Data dianalisis menggunakan model regresi linier berganda,
dan SPSS digunakan sebagai pengolahan data untuk menguji uji kualitas data, uji
asumsi klasik, uji pengaruh dan uji hipotesis. Analisis regresi linier berganda
dapat menjelaskan bahwa keragaman produk dapat memberikan peningkatan
kepada keputusan pembelian sebesar 21,6%. Kualitas produk produk dapat
memberikan peningkatan kepada keputusan pembelian sebesar 30,8%. Promosi
dapat memberikan peningkatan kepada keputusan pembelian sebesar 29,1%.
Analisis koefisien determinasi (R mengatakan bahwa keragaman produk,
kualitas produk dan promosi dapat menjelaskan keputusan pembelian sebesar
73,5% Temuan penelitian ini pada uji hipotesis menyiratkan bahwa keragaman
produk, kualitas produk dan promosi secara parsial maupun secara simultan dapat
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian mobil Hyundai
pada PT Pionir Auto Mobil.

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Keragaman Produk, Kualitas Produk,
Promosi.



ABSTRACT

This study aims to analyze the effect of product diversity, product quality, and
promotion on purchasing decisions for Hyundai cars at PT Pionir Auto Mobil.
This research was conducted using a descriptive type with a quantitative
approach as the research method. The population to be used is PT Pionir Auto
Mobil's consumers, with a total of 355 people, this is based on sales data in 2022.
The technique for determining the sample size in this study uses the slovin formula
with a calculation result of 188 respondents based on a simple random sampling
approach. Data were analyzed using multiple linear regression models, and SPSS
was used as data processing to test data quality tests, classical assumption tests,
effect tests and hypothesis testing. Multiple linear regression analysis can explain
that product diversity can increase purchasing decisions by 21.6%. Product
quality can provide an increase in purchasing decisions by 30.8%. Promotion can
provide an increase in purchasing decisions by 29.1%. Analysis of the coefficient
of determination (R’) says that product variety, product quality and promotion
can explain purchasing decisions by 73.5%. The findings of this study in
hypothesis testing imply that product variety, product quality and promotion
partially or simultaneously can have a positive and significant effect on decision
to buy a Hyundai car at PT Pionir Auto Mobil.

Keywords: Purchase Decision, Product Diversity, Product quality, Promotion.
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