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ABSTRAK

Instagram adalah sosial media berbasis gambar yang memberikan layanan berbagi
foto atau video secara online Starsbox Barbershop adalah salah satu usaha
pelayanan jasa yang berdiri pada 06 Juli 2015 yang memiliki 8 cabang yang ada
dikota Batam Starsbox barbershop memiliki eksistensi di mata masyarakat dimana
perusahaan tersebut sudah lama berdiri, tak hanya menyediakan pelayanan jasa
juga memproduksi pomade brand sendiri untuk jual dan hanya di pasarkan di
outlet starsbox barbershop saja. Starsbox Barbershop memanfaatkan sosial media
Instagram dengan akun @Strasboxbarbershop batam dengan follower sebanyak
13,6 ribu sebagai media Promosi dengan konten berupa foto dan Video . Dalam
kegiatan promosi tentu melihat konten apa yang akan di sampaikan kepada
masyarakat, selain konten ada bahasa yang mejadi salah satu nilai yang ada
didalam promosi. Penelitian ini  bertujuan untuk menganalisa  dan
mendeskripsikan makna dan tanda pada Konten Promosi Strasbox Barbershop,
Konten promosi hanya tidak sekadar tentang berkomunikasi melalui promosi
namun berfokus bagaimana makna yang sampai jelas ke audiens Penulis
menggunakan metode penelitian kualitatif dengan pendekatan analisis semiotic
Sanders Pirece. Hasil penelitian ini yaitu mengkaji tentang tanda, implementasi
dan warna konten yang dibuat dalam bentuk foto dan video yang dihadirkan
melalui foto dan adegan Scene — Scene pada video konten promosinya sehingga
menarik minat pada audeins

Kata Kunci : Strasbox Barbershop, Semiotika, Konten, Promosi



ABSTRACT

Instagram is an image-based social media that provides online photo or video
sharing services. Starsbox Barbershop is a service business that was established
on July 6 2015 which has 8 branches in the city of Batam. Starsbox barbershop
has an existence in the eyes of the public where the company has been around for
a long time. , not only providing services but also producing its own pomade
brand to sell and only market it at starsbox barbershop outlets. Starsbox
Barbershop  utilizes  social media  Instagram  with  the  account
@Strasboxbarbershop _batam with 13.6 thousand followers as a promotional
medium with content in the form of photos and videos. In promotional activities,
of course, look at what content will be conveyed to the public, apart from content,
there is language which is one of the values in the promotion. This study aims to
analyze and describe the meanings and signs in Strasbox Barbershop
Promotional Content. Promotional content is not just about communicating
through promotions but focuses on how the meaning gets clear to the audience.
The author uses a qualitative research method with a Sanders Pirece semiotic
analysis approach. The results of this study are to examine the sign,
implementation and color of the content made in the form of photos and videos
that are presented through photos and Scene — Scene scenes in the promotional
content videos so that they attract the interest of the audience.

Keywords : Strasbox Barbershop, Semiotics, Content, Promotion
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