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ABSTRAK

Pariwisata memiliki peran yang tak terbantahkan sebagai salah satu
kontributor utama bagi perekonomian suatu negara, sechingga pembangunannya
menjadi sangat penting. Salah satu sektor pariwisata yang secara signifikan
berkontribusi terhadap pendapatan nasional adalah olahraga golf. Oleh karena itu,
penelitian ini bertujuan untuk menginvestigasi strategi komunikasi pemasaran dari
Golf Course Teringbay Nongsa dalam meningkatkan kunjungan pasca COVID-19
dan berkontribusi pada perekonomian nasional. Studi ini menggunakan wawancara
dengan informan untuk mengkaji berbagai bentuk implementasi strategi
komunikasi pemasaran di Golf Course Teringbay Nongsa, dengan menggunakan
teori Integrated Marketing Communication sebagai kerangka konseptual. Temuan
penelitian memberikan wawasan berharga tentang efektivitas dari strategi yang
diterapkan dalam menarik pengunjung di tengah tantangan yang dihadapi oleh
pandemi dan potensi dampaknya terhadap pertumbuhan ekonomi negara.

Kata Kunci : Strategi Komunikasi Pemasaran, Integrated Marketing Komunikasi,
Pariwisata, Golf



ABSTRACT

Tourism plays an undeniable role as one of the major contributors to a
country's economy, making its development crucial. One of the tourism sectors that
significantly contributes to national revenue is the sport of golf. Therefore, this
research aims to investigate the marketing communication strategies of Golf
Course Teringbay Nongsa in enhancing post-COVID-19 visits and contributing to
the national economy. The study utilizes informant interviews to examine the
various forms of implementing marketing communication strategies at Golf Course
Teringbay Nongsa, employing the Integrated Marketing Communication theory as
the conceptual framework. The research findings provide valuable insights into the
effectiveness of the applied strategies in attracting visitors amidst the challenges
posed by the pandemic and their potential impact on the economic growth of the
nation.

Keyword . Marketing communication strategies,Integrated — marketing
communication, Tourism, Golf
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