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Abstrak

Setiap produk memerlukan strategi pemasaran untuk menarik minat
beli dari masyarakat sebagai pangsa pasar atau konsumen dari produk tersebut.
Strategi Komunikasi pemasaran perlu dirancang sedemikian rupa sehingga
proses komunikasi kepada konsumen akan berjalan dengan efektif dan efisien.
Pemasaran yang dilakukan dengan strategi bauran promosi yaitu iklan dan
promosi penjualan. Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh iklan dan
promosi produk Diva beauty drink terhadap minat beli masyarakat di kota
Batam. Diva beauty drink merupakan merek produk nutrisi kecantikan dari
Kalbe Nutritional dengan anak perusahaan PT.Sanghiang Perkasa Batam. Iklan
diva beauty drink yang memanfaatkan media komunikasi massa televisi
sebagai media perusahaan. Iklan merupakan salah satu penentu dalam menarik
minat pembeli dan membangun merek yang kuat sehingga senantiasa
mengingatkan masyarakat tentang kualitas merek Diva dan program-
programnya untuk masyarakat. Promosi sendiri adalah kegiatan untuk
menyampaikan informasi, berkomunikasi, meyakinkan masyarakat terhadap
suatu produk. Sampel yang diambil dengan teknik simple random sampling
dengan metode accidental sampling, dan teknik pengumpulan data
menggunakan metode survey melalui kuesioner.Ukuran besarnya sampel yang
diambil dengan menggunakan rumus slovin adalah sebesar 400 responden.
Data didalam penelitian ini adalah masyarakat kota batam yg terdiri dari 12
kecamatan. Metode pengolahan data menggunakan metode regresi linear
berganda dengan alat bantu SPSS (Statistical Product and Service Solution)
versi 20. Berdasarkan hasil pengujian, dapat diketahui bahwa kreativitas iklan
dan Promosi penjualan berpengaruh positif dan signifikan sebanyak 89.4%
terhadap minat beli masyarakat dan sisanya 10,6% dijelaskan oleh variabel lain
yang tidak diteliti atau tidak dimasukkan dalam penelitian ini.

Kata Kunci : kreativitas iklan, promosi penjualan, minat beli masyarakat



Abstract

Each product requires a marketing strategy to attract buying interest from
the community as a market or consumer of the product. Marketing
Communication strategy needs to be designed in such a way that the
communication process to the consumer will run effectively and efficiently.
Marketing is done with a promotional mix strategy that is advertising and
sales promotion. This study aims to see the influence of advertising and
promotion of Diva beauty drink products to the buying interest of people in
the city of Batam. Diva beauty drink is a brand of beauty nutrition product
from Kalbe Nutritional with subsidiary PT.Sanghiang Perkasa Batam. Ad
diva beauty drink that utilizes mass media communications media as media
company. Advertising is one of the determinants in attracting buyers and
building strong brands that constantly remind people of the quality of the
Diva brand and its programs for the community. Promotion itself is an
activity to convey information, communicate, convince the public of a
product. Samples taken with non probability sampling technique with
accidental sampling method, and data collection techniques using survey
method through questionnaire. The size of the sample taken using slovin
formula is 400 respondents. Data in this research is batam city society
consisting of 12 districts. Data processing method using multiple linear
regression method with tools SPSS (Statistical Product and Service Solution)
version 20. Based on the test results, Advertising and Promotion can be seen
that the ads have a positive and significant as 89,4% impact on people's
buying interest and 10.6% impact from another variable.

Keywords: Creativity of advertising, salles promotion, people's buying
interest
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