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ABSTRAK 

 

 
Pada era modern saat ini, minimarket merupakan salah satu tempat yang paling 

banyak di kunjungi masyarakat untuk berbelanja baik belanja sehari – hari maupun 

belanja bulanan. Untuk itu, minimarket perlu melakukan pemilihan pemasok agar pemilik 

mengetahui pemasok mana yang paling sesuai dengan kriteria minimarket dan cocok 

untuk dijadikan rekan pemasok jangka panjang.Tujuan dari penelitian ini adalah untuk 

menentukan tingkat kepentingan dari masing-masing faktor dan subfaktor serta 

menetukan pemasok beras mana yang sebaiknya dipilih oleh Nauli Mart dengan 

menggunakan metode analytical hierarchy process (AHP).Teknik analisa data dengan 

menghitung bobot dari seluruh faktor dan subfaktor untuk mendapatkan bobot prioritas 

global. Ada empat pemasok  yang memasok beras di Nauli Mart.Dari hasil penelitian, 

diantara keempat pemasok tersebut pemasok 1 merupakan prioritas pertama dengan bobot 

0,892, pemasok 2 merupakan prioritas kedua dengan bobot 0,755, pemasok 3 merupakan 

prioritas ketiga dengan bobot 0,363 dan pemasok 4 merupakan prioritas keempat dengan 

bobot 0,088.Pemasok 1 merupakan pemasok yang sebaiknya dipilih karena memiliki nilai 

bobot tertinggi dibandingkan pemasok lainnya.  

 

 

Kata Kunci : Pemasok, Analytical Hierarchy Process (AHP). 
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ABSTRACT 

 

 

In the current modern era, minimarkets are one of the most visited places 

for people to shop for daily shopping or monthly shopping. For this reason, the 

minimarket needs to select suppliers so that the owner knows which supplier best 

fits the minimarket criteria and is suitable to be a long-term supplier partner. The 

purpose of this study is to determine the importance of each factor and sub-factor 

and determine which rice supplier Nauli Mart should be chosen by using the 

analytical hierarchy process (AHP) method. Data analysis technique is by 

calculating the weights of all factors and subfactors to get global priority weights. 

There are four suppliers who supply rice at Nauli Mart. From the research 

results, among the four suppliers, supplier 1 is the first priority with a weight of 

0.892, Supplier 2 is the second priority weighing 0.755, Supplier 3 is the third 

priority with a weight of 0.363 and supplier 4 is the fourth priority with a weight 

of 0.088. Supplier 1 is a supplier that should be chosen because it has the highest 

weight value compared to other suppliers. 

 

 

Keywords : supplier, Analytical Hierarchy Process 
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