
PENGARUH HARGA DAN LOKASI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN DI SWALAYAN JODOH 

CENTER BATAM 
 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

  

 

Oleh : 

Dyla Mayzura 

140910348 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN HUMANIORA 

UNIVERSITAS PUTERA BATAM 

TAHUN 2019 



PENGARUH HARGA DAN LOKASI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN DI SWALAYAN JODOH 

CENTER BATAM 
 

 

 

SKRIPSI 

Untuk memenuhi salah satu syarat 

Memperoleh gelar sarjana 

 

 

 

  

 

Oleh : 

Dyla Mayzura 

 140910348  

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN HUMANIORA 

UNIVERSITAS PUTERA BATAM 

TAHUN 2019



 



vi 
 

 



v 
 

ABSTRAK 

 

Semakin banyaknya pasar modern memudahkan konsumen untuk memenuhi 

kebutuhan hidupnya. Swalayan adalah salah satu bentuk pasar modern yang 

banyak diminati konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah 

harga dan tempat mempengaruhi pada keputusan pembelian di Swalayan Jodoh 

Center Batam. Dimana variabel independen adalah harga dan lokasi. 

Mempengaruhi keputusan pembelian sebagai variabel dependen. Populasi dalam 

penelitian ini adalah konsumen yang membeli di Swalayan Jodoh Center Batam. 

Dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden digunakan sebagai konsumen 

Swalayan Jodoh Center Batam. Metode pengumpulan sampling menggunakan 

metode sampling purposive dan teknik pengumpulan data menggunakan 

kuesioner. Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Analisis kuantitatif 

meliputi validitas, reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis linier berganda, koefisien 

determinasi (R2), uji f dan uji t. Data dari penelitian ini diolah menggunakan 

SPSS versi 20.0. Hasil dari penelitian ini adalah harga secara parsial memiliki 

pengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. Lokasi 

secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Sementara hasil simultan, harga dan lokasi memiliki pengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian di Swalayan Jodoh Center Batam. 

Kata kunci: Harga, Lokasi, Keputusan Pembelian  
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ABSTRACT 

 

More modern market make it easy for consumers for fulfil his life needs. Swalayan 

is a form of modern market that are much in demand by consumers. The purpose 

of this study was to determine the effect of price and place on purchasing 

decisions. Where independent variables are price and place, influence purchasing 

decisions as the dependent variable. The population used in this study is the 

consumer of Swalayan Jodoh Center Batam, with a sample of 100 respondents 

used as consumers of Swalayan Jodoh Center Batam. The sampling method uses 

purposive sampling methods and data collection techniques using questionnaires. 

This type of research is quantitative research. Quantitative analysis includes 

validity, reliability, classical assumption test, multiple linear analysis, 

determination coefficient (R2), f test and t test. The data from this study were 

processed using SPSS version 20.0. The results of this study are price has a 

negative and not significant influence on purchasing decisions, place has a 

positive and significant effect on purchasing decisions. While simultaneous 

results, price and place have a significant influence on Swalayan Jodoh Center 

Batam purchasing decisions. 

Keywords: Price, Place, Purchase Decision 
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