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ABSTRAK

Keputusan pembelian merupakan prioritas utama bagi suatu perusahaan. Faktor-
faktor yang diduga mempengaruhi keputusan pembelian adalah personal selling
dan ekuitas merek. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui analisis personal
selling dan ekuitas merek terhadap keputusan pembelian pada PT Yamaha Alfa
Scorpi di Kota Batam baik secara parsial maupun simultan. Dalam penelitian ini
terdapat dua variabel bebas dan satu variabel terikat, yaitu personal selling (X1)
dan ekuitas merek (X2) berperan sebagai variabel bebas dan keputusan pembelian
(Y) berperan sebagai variabel terikat. Penelitian ini bertujuan menjawab
pertanyaan research (penelitian) yaitu apakah keputusan pembelian dipengaruhi
oleh personal selling dan ekuitas merek. Penelitian ini merupakan penelitian
kuantitatif dengan model analisis regresi linear berganda, dengan jumlah sampel
sebanyak 196 konsumen. Pengumpulan data primer penelitian dilakukan dengan
metode kuesioner. Data hasil pengisian kuesioner diolah dengan menggunakan
program SPSS 22. Dari hasil dapat diketahui bahwa nilai t hitung variabel
personal selling (X1) adalah sebesar 2.446 t tabel 1.962 dan nilai signifikan 0.00
< 0.05, dan variabel ekuitas merek (X2) adalah sebesar 11.444 t hitung > t tabel
yaitu, 1.962 dan nilai signifikan 0.00 < 0.05. Menunjukkan bahwa variabel
personal selling dan ekuitas merek berpengaruh signifikan terhadap variabel
keputusan pembelian. Hasil uji f menunjukkan nilai f hitung sebesar 127.159 >
1.962 menunjukkan bahwa Personal Selling (X1) dan Ekuitas Merek (X2) secara
bersama-sama berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian (Y) Pada PT Yamaha
Alfa Scorpi di Kota Batam.

Kata Kunci: Personal Seliing, Ekuitas Merek dan Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Purchasing decisions are a top priority for a company. Factors that allegedly
influence purchasing decisions are personal selling and brand equity. This study
aims to determine the analysis of personal selling and brand equity on purchasing
decisions at PT Yamaha Alfa Scorpi in Batam City either partially or
simultaneously. In this research, there are two independent variables and one
dependent variable, personal selling (X1) and brand equity (X2) acting as
independent variable and purchasing decision (Y) acting as dependent variable.
This study aims to answer research questions (research) is whether purchasing
decisions are influenced by personal selling and brand equity. This research is a
guantitative research with multiple linear regression analysis model, with the
number of samples of 196 consumers. The primary data were collected by
questionnaire method. The result data of filling questionnaire was processed by
using SPSS 22 program. From the result it can be seen that the value of t
arithmetic of personal selling variable (X1) is 2,446 t table 1,962 and significant
value is 0.00 <0.05, and variable equity brand (X2) is 11.444 t arithmetic > t
table ie, 1.962 and significant value 0.00 <0.05. Indicates that personal selling
and brand equity variables significantly influence purchasing decision variables.
The result of f test shows that the value of f count of 127.159> 1.962 indicates that
Personal Selling (X1) and Brand Equity (X2) together influence on Purchase
Decision (Y) at PT Yamaha Alfa Scorpi in Batam City.

Keywords: Personal Selling, Brand Equity, and Purchase Decision
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