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ABSTRAK

Di era globalisasi saat ini, persaingan dalam dunia bisnis semakin ketat, baik
di bidang jasa, dagang ataupun manufaktur. Hal ini juga berdampak semakin
kompleks kebutuhan dan berbagai aktifitas manusia. Salah satu bisnis yang
memiliki persaingan yang sangat ketat yaitu bisnis properti. Hal itu dikarenakan
pertumbuhan properti di kota Batam tergolong cukup pesat. Salah satu jenis bisnis
properti yaitu Bisnis bahan bangunan. Meskipun disebut sebagai bisnis yang tidak
mudah dan membutuhkan modal yang sangat besar. Namun bisnis bahan
bangunan dapat dikategorikan sebagai salah satu bisnis yang memiliki prospek
cerah. Selain itu juga menyediakan salah satu kebutuhan pokok manusia dalam
bidang papan, karena semakin banyaknya kebutuhan akan bahan bangunan untuk
mendirikan hunian seperti rumah, dll. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui
dan menganalisis pengaruh keragaman produk dan harga terhadap minat beli
konsumen pada PT Hafindo Sukses Batam. Penelitian ini termasuk jenis
penelitian kuantitatif dengan menggunakan sumber data primer. Populasi dalam
penelitian ini adalah seluruh konsumen pada PT Hafindo Sukses Batam Tahun
2016 yang berjumlah 237 konsumen. Sampel penelitian diambil dengan
menggunakan metode Simple Random Sampling dan ditentukan dengan
menggunakan Rumus Slovin sehingga sampel yang digunakan dalam penelian ini
adalah 149 responden. Analisis yang digunakan dalam penelitian adalah analisis
regresi linier berganda dengan menggunakan SPSS versi 21. Teknik pengumpulan
data yaitu dengan membagikan kuesioner kepada konsumen di PT Hafindo Sukses
Batam. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel keragaman
produk dan harga memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen
pada PT Hafindo Sukses Batam. Dan secara simultan atau bersama-sama
keragaman produk dan harga memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli
konsumen pada PT Hafindo Sukses Batam.

Kata Kunci : Keragaman Produk, Harga, Minat Beli Konsumen



ABSTRACT

In the era of globalization, competition in the business world are getting tough, in
services, trade and manufacturing. It also impacts to the more complex needs and
various human activities. Property business is one of the business that has a very
tight competition. The quite rapid growth of property business in Batam is the
cause of that. One of the property business is building materials business.
Although the business is not easy and requires a very large capital. But the
building materials business can be categorized as one of the bright prospect
businesses. In addition of that, it also provides one of the basic human needs in
the field of board, because of the high demand on building materials to build a
building for example like a house, etc.. The purpose of this research is to
determine and analyze the effect of product diversity and price toward consumer
intention to buy in PT Hafindo Sukses Batam. This research is quantitative
research that used primary data. Population in this research were all consumer in
PT Hafindo Sukses Batam since 2016 which were 237 consumers. Sample in this
research were collected using simple random sampling method and were
determine used Slovin formula so that the sample used in this research were 149
respondent. Analysis used in this research was multiple linear regression analysis
using SPSS 21 version. Data were collected through distributed questionnaire to
consumers in PT Hafindo Sukses Batam. Research shows that partially product
diversity and price significantly impact toward consumer intention to buy in PT
Hafindo Sukses Batam. And simultantly or at the same time product diversity and
price significantly impact toward consumer intention to buy in PT Hafindo Sukses
Batam.

Keywords : Product Diversity, Price, Consumer Intention To Buy
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