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ABSTRAK 

 

PT Sumber Karya Sejati merupakan perusahaan yang bergerak di bidang 

distributor sembako dan juga merupakan distributor produk Super Coffeemix di 

kota batam. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kualitas produk 

dan harga terhadap keputusan pembelian Super Coffeemix pada PT Sumber Karya 

Sejati. Populasi dalam penelitian ini ada sebanyak 152 dan jumlah sampelnya 

sebayak 110 orang. Teknik pengambilan  sampel yang digunakan yaitu Sampling 

Accidental. Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu dengan 

menggunakan kuesioner. Metode analisis data dalam penelitian ini dengan 

menggunakan analisis regresi linier berganda dengan menggunakan alat bantu 

SPSS (Statisical Product and Service Solution) versi 21. Hasil penelitian ini 

menunjukkan koefisien Determinasi (R2) sebesar 78.4%. Hasil uji T menunjukkan 

bahwa nilai t hitung untuk variabel kualitas produk sebesar 4,686 dan variabel 

harga sebesar 8,286. Variabel kualitas produk dan harga lebih besar dari t tabel 

dan dapat dinyatakan bahwa kedua variabel berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, serta kualitas produk dan harga secara bersama-

sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian Super Coffeemix  

pada PT Sumber Karya Sejati. 

 

Kata kunci : Kualitas Produk, Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 
 

 

PT Sumber Karya Sejati is a company engaged in the distribution of basic foods 

and is also a distributor of Super Coffeemix products in the city of Batam. This 

study aims to determine the effect of product quality and prices on purchasing 

decisions of Super Coffeemix at PT Sumber Karya Sejati. The population in this 

study were 152 and the number of samples was 110 people. The sampling 

technique used is Accidental Sampling. The data collection technique used is 

using a questionnaire. The method of data analysis in this study using multiple 

linear regression analysis using SPSS (Statistical Product and Service Solution) 

tool version 21. The results of this study indicate the Determination coefficient 

(R2) of 78.4%. The results of the T test show that the value of t count for the 

product quality variable is 4,686 and the price variable is 8,286. Product quality 

and price variables are greater than t table and it can be stated that both 

variables have a positive and significant effect on purchasing decisions, and 

product quality and prices together have a significant effect on the purchasing 

decision of Super Coffeemix at PT Sumber Karya Sejati. 

 

Keywords: Product Quality, Price, Purchase Decision. 
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