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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga, promosi dan 

kelengkapan produk terhadap keputusan pembelian pada 212 Mart, 212 mart 

adalah minimarket yang baru masuk ke industri ritel dimana dengan melihat 

banyaknya dan pesatnya pertumbuhan ritel dimasa sekarangkonsumen pun sangat 

jeli dalam memilih pusat perbelanjaan, 212 mart mencoba strategi baru atau 

strategi yang berbeda dari bisnis ritel lainnya. Yang mana minimakert ini 

didirikan secara modal berjamaah dan tidak ada larangan bagi siapa saja untuk 

ikut dalammendirikan koperasi ini. dan dalam penelitian ini penulis melakukan 

beberapa pengujian pada 212 Mart dengan 150 responden.adapun teknik Teknik 

pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah simple random sampling 

sederhana. Teknik analisis data yang digunakan adalah uji validitas, uji rebilitas, 

dan uji asumsi klasik berupa uji normalitas, uji pengaruh berupa model analisis 

regresi linier berganda, dan pengujian hipotesis dalam bentuk uji t dan uji f. Hasil 

uji t menunjukkan bahwa secara parsial yaitu variabel harga berpengaruh positif 

dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian pada 212 Mart, promosi 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada 212 Mart, 

dan kelengkapan produk memiliki efek positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada 212 Mart. hasil uji f simultan atau bersama-sama dengan harga, 

promosi dan kelengkapan produk memiliki efek positif dan signifikan pada 

keputusan pembelian di 212 Mart. 

Kata kunci: harga, promosi, kelengkapan produk, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of price, promotion and product completeness on 

purchasing decisions at 212 Mart, 212 mart is a minimarket that has just entered the 

retail industry where by seeing the large and rapid retail growth in the future consumers 

are very keen in choosing shopping centers, 212 marts try new strategies or different 

strategies from other retail businesses. Which is where the minimakert was established in 

capital in congregation and there is no prohibition for anyone to participate in 

establishing this cooperative. and in this study the authors conducted several tests at 212 

Mart with 150 respondents. The technique of sampling The technique in this study was 

simple simple random sampling. The data analysis technique used is validity test, rebility 

test, and classic assumption test in the form of normality test, influence test in the form of 

multiple linear regression analysis model, and hypothesis testing in the form of t test and 

f test. The results of the t test show that partially the price variable has a positive and 

insignificant effect on purchasing decisions at 212 Mart, promotion has a positive and 

significant effect on purchasing decisions at 212 Mart, and the product completeness has 

a positive and significant effect on purchasing decisions at 212 Mart. simultaneous f test 

results or together with prices, promotions and product completeness have a positive and 

significant effect on purchasing decisions at 212 Mart. 

 

Keywords: price,  promotion, product completeness, buying decision. 
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